ATO DA MESA N° 50, DE 16 DE JULHO DE 2012

DispGe sobre a politica editorial dos produtos bibliograficos
oficiais e da outras providéncias.

A MESA DA CAMARA DOS DEPUTADOS, no uso de suas atribuicdes regimentais, resolve:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Secéo 1

Preambulo

Art. 1° Fica instituida a politica editorial dos produtos bibliogréficos oficiais da Camara
dos Deputados, que determina principios, objetivos, diretrizes, caracteristicas e
responsabilidades relacionados a sua gestéo.

Art. 2° A Coordenacdo de Publicagdes, de que trata o art. 102 da Resolucdo n.° 20, de
1971, passa a ser denominada Coordenacdo Edigdes Camara dos Deputados — Edi¢cdes Camara.

Art. 3° A EdicBes Camara, no ambito das competéncias definidas nos arts. 102 a 105 da
Resolucdo n.° 20, de 1971, cabera o planejamento e a gestdo da politica editorial dos produtos
bibliogréaficos oficiais.

Art. 4° Para os fins deste Ato, consideram-se produtos bibliograficos oficiais as
publicacBes oficiais de carater técnico, cientifico, informativo, normativo, historico, politico,
educativo, cultural, artistico e literario, em diferentes formatos ou suportes, relacionadas a
missdo institucional da Camara dos Deputados.

Paragrafo Unico. Quanto a periodicidade, os produtos bibliogréaficos oficiais classificam-
se em:

| — periodicos: sdo publicacbes seriadas que se apresentam sob a forma de revista,
boletim, anuério e outras, editadas em fasciculos com identificagdo numérica ou cronoldgica,
circulando em intervalos prefixados, por tempo indeterminado;

Il — ndo periddicos: sdo publicacdes completas, organizadas em um Unico volume ou em

varios volumes, que se apresentam sob a forma de livros, folhetos e outras.

Secéo 2

Dos principios, objetivos e diretrizes



Art. 5° S3o principios da politica editorial dos produtos bibliograficos oficiais:

| — alinhamento a missédo institucional;

Il — transparéncia;

Il — acessibilidade;

IV — publicidade;

V — efetividade;

VI — preservacdo da memoria e do conhecimento legislativo;

VIl - responsabilidade social;

VIII - responsabilidade ambiental.

Art. 6° Sdo objetivos da politica editorial dos produtos bibliogréficos oficiais:

| — proporcionar a sociedade brasileira 0 acesso a informacdo e ao conhecimento
legislativo, contribuindo para o desenvolvimento da cidadania;

Il — contribuir para o fortalecimento da democracia e da imagem institucional da Camara
dos Deputados;

Il — divulgar informages de interesse publico.

Art. 7° Sdo diretrizes da politica editorial dos produtos bibliograficos oficiais:

| — foco na qualidade, por meio da adocdo de principios e técnicas de gestdo editorial
fundados nas boas préaticas nacionais e internacionais;

Il —ampliagéo e aperfeicoamento dos canais de distribuicéo;

Il — identificagdo e alcance dos diversos segmentos da sociedade;

IV — estabelecimento de parcerias internas e externas, com vistas a ampliacdo da
producdo e melhoria da qualidade editorial, da divulgacdo e da distribuicdo dos produtos

bibliogréaficos oficiais.

Secéo 3

Das caracteristicas

Art. 8° Os produtos bibliogréficos oficiais devem apresentar, obrigatoriamente, pelo
menos, 0s seguintes elementos identificadores:

I — Armas Nacionais, nos termos do disposto no inciso X do art. 26 da Lei n.° 5.700, de
1971;

Il — marca da Camara dos Deputados;

Il —relacdo das unidades administrativas e autoridades responsaveis pela publicagéo;

IV — namero ISBN (International Standard Book Number), para ndo periddicos, ou ISSN

(International Standard Serial Number), no caso de periddicos.



Art. 9° Aplicam-se aos produtos bibliogréaficos oficiais as normas relativas a editoracéo e

documentacdo definidas pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas — ABNT, e, no que

couber, por outras instituicdes nacionais e internacionais.

Art. 10 Os produtos bibliograficos ndo periodicos serdo enquadrados em séries editoriais.
Paragrafo Unico. A criagdo, extingdo, organizacdo e controle das séries editoriais é de

responsabilidade da Edi¢c6es Camara.

fases:

CAPITULO II
DA IMPLEMENTACAO DA POLITICA

Secéo 1

Do processo editorial

Art. 11. O processo editorial dos produtos bibliograficos oficiais compreende as seguintes

| — apresentacdo de proposta a Edicdes Camara;

Il —avaliacdo;

Il — planejamento;

IV — editoracgéo;

V — impressao;

VI — distribuicdo e gestdo de estoque;

VIl — divulgagdo.

Art. 12. A iniciativa de apresentacdo de proposta de edicdo de produto bibliografico

oficial cabe:

| — as unidades administrativas da Camara dos Deputados;
I —aos servidores da Camara dos Deputados;
Il — aos cidaddos e entidades publicas e privadas.

8 1° A proposta de edigdo deverd conter, no minimo, o original completo, o0 resumo da

obra e plano de distribuicdo que justifique a tiragem solicitada, nos termos do Ato da Mesa n.°
30, de 2008.

8§ 2° Além dos elementos especificados no § 1°, a proposta de edi¢do que identifique uma

ou mais pessoas fisicas como autores, devera conter os curriculos dos autores, bem como 0s

respectivos termos de cessdo de direitos autorais patrimoniais e de uso de imagem.

Art. 13. As propostas de edicdo de produtos bibliograficos encaminhadas a Edicdes

Camara serdo submetidas:

| - a avaliacdo editorial pela Edi¢des Camara, tendo em vista a linha editorial definida

pelas séries;



Il —a avaliagdo de mérito por especialista ou 6rgdo técnico;

Il — a verificacdo de oportunidade e conveniéncia, com base em parecer da Edicdes
Camara;

IV — a autorizacdo de despesa.

Art. 14. A editoragdo abrange as atividades de preparacdo de originais, normalizacéo,
elaboracdo de projeto gréfico, diagramacdo, ilustracdo, revisao e padronizacdo, executadas no

ambito da Edi¢Ges Camara.

CAPITULO Il
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 15. Portaria do Diretor-Geral regulamentara o disposto neste Ato.

Paragrafo Unico. Fica o Diretor-Geral autorizado a delegar ao Diretor do Centro de
Documentagdo e Informacdo a competéncia para normatizar procedimentos operacionais e
requisitos técnicos necessarios a implementacdo desta Politica.

Art. 16. Este Ato entra em vigor na data de sua publicagéo.

JUSTIFICACAO

Apo6s quarenta anos de implantacdo da atividade editorial de produtos bibliograficos na Camara
dos Deputados, tornou-se necessaria a atualizacdo dos objetivos, normas e diretrizes que
permeiam 0s processos editoriais, tendo em vista 0 momento de maturidade e estabilidade em

que se encontra essa atividade na Camara dos Deputados.

Dessa forma, a presente Politica oficializa e detalha os procedimentos, diretrizes e
responsabilidades que envolvem a gestdo editorial e a edigdo dos produtos bibliogréaficos
oficiais sob a responsabilidade da Coordenacdo Edigdes Camara. Trata-se de aperfeicoar e
detalhar as praticas atuais, em pleno funcionamento na Camara dos Deputados, em consonancia
com a Lei n.° 12,527, de 2011, que determina que os 6rgdos publicos assegurarem o direito
fundamental de acesso a informagdo, por “todos os meios e instrumentos legitimos de que

dispuserem” (art.8°, § 2°).

A construcdo desta politica teve como ponto de partida a observacdo das melhores praticas na
area editorial, oportunidade em que se adotou como documento mestre a Politica Editorial do
Ministério da Salde. Os conceitos sobre publicacdes oficiais foram trazidos da obra

Publicagdes oficiais brasileiras: guia para editoracdo, da Presidéncia da Republica.



Consolida-se, assim, a Coordenacdo Edicbes Camara como editora oficial da Camara dos
Deputados, fortalecendo o seu papel de executora da politica editorial no que diz respeito aos
produtos bibliogréaficos oficiais. Excetuam-se desta politica, entretanto, os produtos de cunho
jornalistico e de divulgacéo institucional (a exemplo do Diario da Camara dos Deputados e do
Boletim Administrativo).

Quanto ao planejamento, sele¢do de temas e propostas de edicdo dos produtos bibliogréficos,
esta politica estabelece formas e critérios de apreciacdo e deliberacdo por meio de parcerias com
especialistas e 6rgaos técnicos quando se fizer necessario. Esse formato de avaliacdo e validacao

vem sendo adotado com sucesso.

Por fim, pretende-se conferir a esta politica um carater dinamico e continuo, tendo em vista a
velocidade com que se ddo as mudangas tecnoldgicas e a evolucdo dos métodos de gestéo.
Portanto, h& necessidade de se proceder a avaliagdes periddicas dos processos de gestdo

editorial e dos produtos gerados, no sentido de se promover sua adequagdo e modernizagéo.



