ANEXO |
ESTRUTURA REGIMENTAL DA SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL
DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA

CAPITULO | .
DA NATUREZA E DA COMPETENCIA

Art. 12 A Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, érgio
essencial da Presidéncia da Republica, compete:

| - formular e implementar a politica de comunicagdo e divulgagdo social do
Poder Executivo federal;

Il - coordenar, formular e implementar agdes orientadas para o acesso a
informagdo, o exercicio de direitos, o combate a desinformacdo e a defesa da
democracia, no ambito de suas competéncias;

Il - auxiliar na politica de promog¢do da liberdade de expressdo e de
imprensa, no ambito de suas competéncias;

IV - formular politicas para a promog¢do do pluralismo e da diversidade
midiatica e para o desenvolvimento do jornalismo profissional;

V - coordenar e acompanhar a comunicagdo interministerial e as agbes de
informagdo, difusdo e promog¢do das politicas do Poder Executivo federal;

VI - relacionar-se com os meios de comunicacdo e as entidades dos setores
de comunicagdo;

VIl - coordenar a aplicagdo de pesquisas de opinido publica e outras agGes
que permitam aferir a percep¢do e a opinido dos cidaddos sobre perfis, temas e politicas
do Poder Executivo federal nos canais digitais;

VIII - coordenar a comunicagdo interministerial e as a¢des de informacgdo e
difusdo das politicas do Poder Executivo federal;

IX - coordenar, normatizar e supervisionar a publicidade e o patrocinio dos
orgdos e das entidades da administragdo publica federal, direta e indireta, e das
sociedades sob o controle da Unido;

X - coordenar e consolidar a comunicagdo do Poder Executivo federal nos
canais de comunicagao;

Xl - supervisionar as agGes de comunicagdo do Pais no exterior e a realizagdo
de eventos institucionais da Presidéncia da Republica com representagdes e autoridades
nacionais e estrangeiras, em articulagdo com os demais 6rgdos envolvidos;

XIl - convocar as redes obrigatérias de radio e de televisao;

XIll - apoiar os oérgdos integrantes da Presidéncia da Republica no
relacionamento com a imprensa;

XIV - disciplinar a implantagdo e a gestdo do padrdo digital de governo, dos
sitios e portais eletronicos dos 6rgdos e das entidades do Poder Executivo federal;

XV - editar normas e manuais sobre a legislagdo aplicada a comunicagdo
social; e

XVI - formular subsidios para os pronunciamentos do Presidente da
Republica.

CAPITULO 1l
DA ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

Art. 22 A Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica tem
a seguinte estrutura organizacional:
| - 6rgdos de assisténcia direta e imediata ao Ministro de Estado Chefe da
Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica:
a) Gabinete;
b) Assessoria de Participagdo Social e Diversidade;
c) Consultoria Juridica; e
d) Secretaria-Executiva: Subsecretaria de Gestdo e Normas;
Il - érgaos especificos singulares:
a) Secretaria de Imprensa:
1. Departamento de Midia Internacional; e
2. Departamento de Midia Nacional;
b) Secretaria de Analise, Estratégia e Articulagdo:
1. Departamento de Monitoramento e Pesquisas; e
2. Departamento de Articulagdo Institucional;
Secretaria de Publicidade e Patrocinios:
. Departamento de Publicidade; e
Departamento de Midia e Patrocinios;
Secretaria de Comunicagdo Institucional:
. Departamento de Canais Digitais; e
Departamento de Difusdo; e
Secretaria de Produgdo e Divulgagdo de Contelddo Audiovisual:
. Departamento de Produgdo, Edicdo e Acervo; e
. Departamento de Distribuicdo Audiovisual;
Secretaria de Politicas Digitais:
. Departamento de Promogdo da Liberdade de Expressdo; e
2. Departamento de Direitos na Rede e Educagdo Midiatica; e
Ill - entidade vinculada: Empresa Brasil de Comunicagdo - EBC.
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CAPITULO 11l o
DAS COMPETENCIAS DOS ORGAOS

Secao |
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Dos 6rgdos de assisténcia direta e imediata ao Ministro de Estado Chefe
da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica

Art. 32 Ao Gabinete compete:

| - assistir o Ministro de Estado Chefe em sua representagdo social e ocupar-
se das relagdes publicas e do preparo do despacho de seu expediente;

Il - promover a articulagdo com os titulares das unidades da Secretaria de
Comunicagdo Social sobre os assuntos submetidos a consideracdo do Ministro de Estado
Chefe;

Il - representar o Ministro de Estado Chefe, por designagdo especifica, nos
comités, nas comissdes e nos grupos de trabalho relativos a seguranga institucional e de
cunho administrativo;

IV - realizar a gestdao das publicagGes oficiais da Secretaria de Comunicagao
Social;

V - supervisionar, em articulagdo com a Secretaria-Executiva, o processo de
indicagdo dos representantes da Secretaria de Comunica¢do Social em 6rgdos colegiados,
inclusive nos conselhos de administragdo e fiscal das empresas estatais;

VI - realizar a gestdo do atendimento as consultas e aos requerimentos
formulados ao Ministro de Estado Chefe;

VII - assistir o Ministro de Estado Chefe, no que couber, em suas
manifestagOes relativas as atividades administrativas dos érgdos integrantes da estrutura
organizacional da Secretaria de Comunicagdo Social; e

VIIl - preparar e formular subsidios para os pronunciamentos do Presidente
da Republica. R

Art. 42 A Assessoria de Participagdo Social e Diversidade compete:

| - articular e promover, sob a coordenacdo da Secretaria-Geral da Presidéncia
da Republica, as relagdes politicas da Secretaria de Comunicagdo Social com os
diferentes segmentos da sociedade civil;

Il - fortalecer e coordenar os mecanismos e as instancias democrdticas de
didlogo e a atuagdo conjunta entre a administracdo publica federal e a sociedade
civil;

Il - fomentar e estabelecer diretrizes e orientagcdes a gestdo de parcerias e
relagbes governamentais com organizagdes da sociedade civil; e

IV - assessorar direta e imediatamente o Ministro de Estado Chefe, quanto as
competéncias especificas da Secretaria de Comunicagdo Social, na formulagdo de politicas
e diretrizes para:

a) a promogdo da participagdo social e da igualdade de género, étnica e

racial;

b) a protegdo dos direitos humanos; e

c) o enfrentamento de desigualdades sociais e regionais.

Art. 52 A Consultoria Juridica, 6rgdo setorial da Advocacia-Geral da Unido,
compete:

| - prestar assessoria e consultoria juridica no ambito da Secretaria de
Comunicagao Social;

Il - fixar a interpretagdo da Constituicdo, das leis, dos tratados e dos demais
atos normativos, a ser uniformemente seguida na area de atuacdo da Secretaria de
Comunicagdo Social quando ndo houver orientagdo normativa do Advogado-Geral da
Uniao;

Il - atuar, em conjunto com os érgdos técnicos da Secretaria de Comunicagado
Social, na elaboragdo de propostas de atos normativos que serdo submetidas ao Ministro
de Estado Chefe;

IV - realizar a revisdo final da técnica legislativa e emitir parecer conclusivo
sobre a constitucionalidade, a legalidade e a compatibilidade com o ordenamento
juridico das propostas de atos normativos;

V - assistir o Ministro de Estado Chefe no controle interno da legalidade
administrativa dos atos da Secretaria de Comunicagdo Social e da entidade vinculada;

VI - zelar pelo cumprimento e pela observancia das orientagdes dos 6rgdos da
Advocacia-Geral da Unido; e

VIl - examinar, prévia e conclusivamente, no ambito da Secretaria de
Comunicagdo Social:

a) os textos de editais de licitagdo e dos respetivos contratos ou instrumentos
congéneres a serem publicados e celebrados; e

b) os atos pelos quais se reconhega a inexigibilidade ou se decida pela
dispensa de licitagdo.

Art. 62 A Secretaria-Executiva compete:

| - assessorar o Ministro de Estado Chefe na definicdo de diretrizes, na
supervisdo e na coordenagdo das atividades das Secretarias integrantes da estrutura da
Secretaria de Comunicagdao Social e da entidade vinculada;

Il - supervisionar e coordenar as atividades de formulagdo e de proposi¢do de
politicas, de diretrizes, de objetivos e de metas relativas as areas de competéncia da
Secretaria de Comunicag¢do Social;

Il - supervisionar e acompanhar a gestdo da entidade vinculada a Secretaria
de Comunicagdo Social;

IV - articular com as areas de eventos e cerimonial de outros 6rgdos do
Poder Executivo federal a realizagdo de eventos com a presengca do Presidente da
Republica;

V - coordenar a realizagdo de eventos institucionais da Presidéncia da
Republica com representacdes e autoridades nacionais e estrangeiras, em articulagdo
com os demais 6rgdos envolvidos; e

VI - zelar pela imagem do Presidente da Republica, do Vice-Presidente da
Republica e do Governo federal nos eventos institucionais e oficiais.

Art. 72 A Subsecretaria de Gestdo e Normas compete:

| - coordenar a elaboragdo de propostas or¢gamentarias e de planejamento
referentes as a¢des de comunicagdo social;

Il - coordenar a elaboragdo e a revisdo de normas e manuais sobre a
legislacdo aplicada a comunicagdo social e suas ferramentas e sobre as competéncias e
os assuntos de interesse do Poder Executivo federal relacionados a comunicagdo social
e assuntos correlatos, com participagdo das areas técnicas envolvidas na tematica;

Il - validar, com o auxilio das demais unidades da Secretaria de Comunicagdo
Social, as minutas de editais de licitacdo para a contratagdo de servigcos de publicidade
prestados por meio de agéncias de propaganda, submetidas pelos orgdos e pelas
entidades integrantes do Sistema de Comunicacdo de Governo do Poder Executivo
Federal - SICOM;

IV - orientar os gestores e os fiscais de contratos nos assuntos relativos a
gestdo e a fiscalizacdo dos contratos relacionados a servicos de comunicacdo social, a
supervisdo da execugdo dos servicos e a avaliagdo periddica do desempenho das
empresas contratadas;

V - coordenar a elaboragdo e a disponibilizacdo de modelos de projeto basico,
de termo de referéncia e de minutas de edital para contratagdo de servicos de
comunicagdo social e prestar consultoria aos 6rgaos e as entidades integrantes do SICOM
nessas contratagoes;

VI - coordenar o fornecimento e realizar a gestdo do banco de dados de
referéncias de remunera¢do de servicos de comunicagdo social praticados pelos drgdos
e pelas entidades integrantes do SICOM;

VIl - coordenar a avaliagdo dos pregos de servicos propostos pelos
fornecedores no ambito dos contratos firmados pelos o6rgdos e pelas entidades
integrantes do SICOM, referentes as a¢des de comunicagdo social;

VIII - coordenar o fornecimento de referéncias de remuneragdo de agéncias
de propaganda e de pregos de servicos de comunica¢do praticados pelos drgdos e pelas
entidades integrantes do SICOM;

IX - coordenar o cadastramento de empresas prestadoras de servicos de
publicidade nos sistemas de informagdo sob gestdo da Secretaria de Comunicagdo Social,
conforme critérios estabelecidos pela Secretaria de Publicidade e Patrocinios;

X - coordenar, nos anos de eleicdo presidencial e em articulagdo com a
Secretaria de Publicidade e Patrocinios, os procedimentos para calculo e atribuicdo de
limites de gastos publicitarios e de patrocinio no ambito do Poder Executivo federal,
para o cumprimento da legislagdo eleitoral, e orientar o encaminhamento de
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requerimentos e consultas ao Tribunal Superior Eleitoral, em articulagdo com a
Secretaria-Executiva;

XI - orientar, em articulagdo com a Subchefia para Assuntos Juridicos da Casa
Civil da Presidéncia da Republica, quanto a forma e a aplicacdo das regras para o
encaminhamento de consultas e pedidos de autorizagdo de veiculagdo de publicidade ao
Tribunal Superior Eleitoral, pelos 6rgdos e pelas entidades do Poder Executivo federal,
para o cumprimento da legislagdo eleitoral;

Xl - atuar junto as demais unidades da Secretaria de Comunicagdo Social na
elaboragdo de respostas aos requerimentos de informagdo formulados por cidadaos,
pelos 6rgdos de controle interno e externo, pelo Poder Legislativo, pelo Poder Judiciario
e pelo Ministério Publico sobre assuntos relativos a comunicagdo social;

Xlll - coordenar os procedimentos de controle relativos a conformidade
documental de servigos contratados em agBes de comunicagdo executadas pela
Secretaria de Comunicagdo Social e a liquidagdo das despesas decorrentes dos servigos
contratados;

XIV - coordenar a disponibilizacdo de ferramentas e sistemas de informacdo
de apoio a gestdo das Secretarias de Comunicagdo Institucional e de Publicidade e
Patrocinios, em articulagdo com os demais drgdos envolvidos, no ambito da Secretaria de
Comunicagao Social;

XV - estimular o intercambio de informagdes e a difusdo de boas praticas, no
ambito do SICOM, sobre assuntos relativos a sua area de competéncia;

XVI - executar as atividades do servico de informagdes ao cidaddo a que se
refere a Lei n? 12.527, de 18 de novembro de 2011, e o Decreto n? 7.724, de 16 de
maio de 2012; e

XVII - receber, analisar, coordenar e monitorar os procedimentos de
atendimento aos pedidos de acesso a informagdo e realizar a gestdo das demandas de
ouvidoria e de pedidos de simplificagdo encaminhados a Secretaria de Comunicagdo
Social.

Secao Il
Dos o6rgdos especificos singulares

Art. 82 A Secretaria de Imprensa compete:

| - apoiar o Ministro de Estado Chefe no assessoramento ao Presidente da
Republica, especialmente quanto:

a) a cobertura jornalistica das audiéncias concedidas no dmbito da Presidéncia
da Republica;

b) a supervisdo da divulgagdo de politicas, de programas e de ages do Poder
Executivo federal na imprensa;

c) a divulgacdo das agendas e agbes do Presidente da Republica;

d) ao gerenciamento das redes sociais do Presidente da Republica, em
articulagdo com a Secretaria de Produgdo e Divulgacdo de Conteudo Audiovisual; e

e) ao relacionamento com a imprensa regional, nacional e internacional;

Il - coordenar as agdes de comunicacdao da Secretaria de Comunicagdo Social
direcionadas a imprensa;

IIl - coordenar o credenciamento de profissionais da imprensa para o acesso
a eventos com participagdo do Presidente da Republica e do Vice-Presidente da
Republica;

IV - articular-se com a imprensa e com instituicdes do Poder Executivo federal
em eventos, solenidades e viagens do Presidente da Republica e do Vice-Presidente da
Republica;

V - apoiar os drgdos e as entidades integrantes do SICOM nas agbes de
imprensa que exijam articulagdo e participagdo coordenada no ambito do Poder
Executivo federal;

VI - analisar as demandas de imprensa relacionadas a temas de interesse ou
responsabilidade do Presidente da Republica;

VIl - realizar a gestdo e a fiscalizagdo dos contratos, a supervisdo da execugdo
dos servicos e a avaliagdo periddica do desempenho das empresas contratadas, no
ambito de suas competéncias;

VIII - estimular o intercambio de informagdes e a difusdo de boas praticas, no
ambito do SICOM, sobre assuntos relativos a sua drea de competéncia; e

IX - estabelecer relagdo institucional com a imprensa.

Art. 92 Ao Departamento de Midia Internacional compete:

| - divulgar politicas, programas e a¢Ges do Poder Executivo federal, com foco
na Presidéncia da Republica, aos integrantes da imprensa internacional, sob orientagdo
da Secretaria de Imprensa e em conformidade com a politica de comunicagdo promovida
pela Secretaria de Comunicagdo Social;

Il - elaborar plano com as politicas e diretrizes de comunicagdo internacional
do SICOM, de modo a divulgar as politicas, os programas, as a¢des e as tematicas do
Poder Executivo federal junto ao publico internacional;

Il - assessorar a Secretaria de Imprensa quanto ao relacionamento entre
autoridades do Poder Executivo federal e veiculos internacionais de imprensa;

IV - acompanhar e divulgar, em articulagdo com a Secretaria de Imprensa, a
agenda do Presidente da Republica com a imprensa internacional;

V - subsidiar, em articulagdo com a Secretaria de Imprensa, as entrevistas do
Presidente da Republica concedidas a imprensa internacional;

VI - coordenar as ag¢lGes de comunicagdo internacional da Secretaria de
Comunicagdo Social e do SICOM;

VIl - elaborar as agbes de comunicagdo internacional da Secretaria de
Comunicagao Social;
VIII - supervisionar e orientar a elaboragdo de agdes de comunicagdo

internacional no ambito do SICOM;

IX - gerenciar os canais de comunicagdo digital internacional mantidos pela
Secretaria de Comunicagdo Social em articulagdo com a Secretaria de Comunicagdo
Institucional;

X - definir as diretrizes editoriais e produzir e orientar a produgdo de
conteudo para os canais de comunicagdo digital internacional mantidos pela Secretaria
de Comunicagdo Social em articulagdo com a Secretaria de Comunicagdo Institucional;

Xl - atuar junto as unidades da Secretaria de Comunicagdo Social na
elaboragdo e orientagdo do uso das marcas, das assinaturas e dos elementos visuais do
Governo federal, especificamente voltados a audiéncia estrangeira, nos canais de
comunicagdo digital internacional, em articulagdio com a Secretaria de Comunicagdo
Institucional;

Xl - assessorar, no ambito do SICOM, na elaboragdo de campanhas de
publicidade que tenham como alvo o publico internacional, em articulagdo com a
Secretaria de Publicidade e Patrocinios; e

XIll - acompanhar, quando solicitado, a agenda do Presidente da Republica
em eventos, encontros e reunides internacionais, no exterior e no Brasil, para producgdo
de conteudo ou desenvolvimento de agdes de comunicagdo internacional destinados ao
publico estrangeiro.

Art. 10. Ao Departamento de Midia Nacional compete:

| - assessorar a Secretaria de Imprensa, no ambito de suas competéncias, no
atendimento aos o¢rgdos da administragdo publica federal e aos integrantes da
imprensa;

Il - coordenar o atendimento a imprensa sobre iniciativas da Presidéncia da
Republica;

Il - divulgar politicas, programas e a¢des do Poder Executivo federal, com
foco na Presidéncia da Republica, aos integrantes da imprensa regional e nacional, sob
orientacdo da Secretaria de Imprensa e em conformidade com a politica de comunicagdo
promovida pela Secretaria de Comunicagdo Social;

IV - auxiliar no atendimento das demandas de comunicagdo e imprensa do
Poder Executivo federal por meio do planejamento e da execugdo de estratégias de
comunicagdo integrada promovidas pela Secretaria de Comunicag¢do Social;

V - acompanhar e divulgar agendas e agdes do Presidente da Republica aos
integrantes da imprensa regional e nacional;

VI - realizar e subsidiar entrevistas e pronunciamentos do Presidente da
Republica a imprensa regional e nacional;

VIl - prestar apoio jornalistico e administrativo aos profissionais de
comunicagdo regional, nacional e internacional, em articulagdo com os érgdos e as
entidades integrantes do SICOM;

VIII - participar da organizagdo e da execugdo de visitas e de viagens,
nacionais e internacionais, do Presidente da Republica;

IX - assessorar, quanto a comunicagdo, a Secretaria de Comunicagdo Social e
a Secretaria de Imprensa no ambito do relacionamento com entidades publicas e
privadas;

X - articular com os 6rgdos e as entidades integrantes do SICOM a produgdo
de conteldo institucional do Poder Executivo federal para agdes de divulgagdo em
veiculos de comunicagdo e imprensa regional e nacional, sob orientagdo da Secretaria de
Imprensa e em conformidade com a politica de comunicagdo promovida pela Secretaria
de Comunicagdo Social;

Xl - analisar e executar estratégias de relacionamento com formadores de
opinido e grupos de comunicagdo para o fortalecimento da comunicagdo institucional do
Poder Executivo federal e da Presidéncia da Republica;

XIl - identificar, mobilizar e monitorar os veiculos de comunica¢do nacional
para divulgar politicas programas e ag¢Ges do Poder Executivo federal, com foco na
Presidéncia da Republica, sob orientagdo da Secretaria de Imprensa e em conformidade
com a politica de comunicagdo promovida pela Secretaria de Comunicagdo Social;

Xl - planejar, executar e gerenciar, em articulagdio com as empresas
prestadoras de servicos no ambito da Secretaria de Imprensa, a¢gdes de comunicagdo e
divulgagdo do Poder Executivo federal e da Presidéncia da Republica;

XIV - gerenciar o relacionamento da Secretaria de Comunicagdo Social com
empresas prestadoras de servico, no ambito da Secretaria de Imprensa;

XV - realizar a gestdo dos contratos, a supervisdo da execugdo dos servigos
e a avaliagdo periddica do desempenho das empresas contratadas, no ambito de suas
competéncias;

XVI - planejar, coordenar e realizar os eventos de iniciativa da Secretaria de
Comunicagdo Social;

XVIl - coordenar a criagdo, a aprovagdo, a producdo e a instalagdo de
materiais publicitdrios e promocionais de ambienta¢do, de divulgagdo e de comunicagdo
visual utilizados nos eventos da Secretaria de Comunicagdo Social e nos eventos
nacionais e internacionais com a participa¢do do Presidente da Republica, em articulagdo
com o Departamento de Midia Internacional, quando for o caso, no ambito de suas
competéncias;

XVIIl - orientar a programacdo visual e supervisionar a aplicagdo das marcas,
das assinaturas e dos elementos visuais do Governo federal em materiais publicitarios e
promocionais de ambientagdo, de divulgacdo e de comunicagdo visual utilizados nos
eventos da Secretaria de Comunicagdo Social e nos eventos com a participagdo do
Presidente da Republica, no ambito de suas competéncias; e

XIX - elaborar e manter atualizados manuais e instru¢des normativas sobre
ambientagdo e aplicagdo da marca do Governo federal nos eventos institucionais e
oficiais da Presidéncia da Republica, em articulagdo com a Subsecretaria de Gestdo e
Normas. .

Art. 11. A Secretaria de Andlise, Estratégia e Articulagdo compete:

| - promover o funcionamento integrado e articulado do SICOM, de modo a
alinhar o posicionamento e as mensagens de governo, com otimizagdo de recursos e de
resultados;

Il - articular a comunicagdo interministerial com instituicbes do Poder
Executivo federal na divulgagdo de informagbes, de politicas, de programas e de ag¢des
prioritarias governamentais;

Il - planejar e coordenar estratégias e agOes prioritarias de comunicagdo do
Poder Executivo federal, de maneira a identificar oportunidades de promogdo e
eventuais riscos de imagem;

IV - planejar e implementar estratégias de monitoramento de redes sobre
perfis, temas e politicas do Poder Executivo federal;

V - orientar, por meio de pesquisas, a atua¢ao do Poder Executivo federal nas
redes;

VI - promover a articulagdo com os diversos publicos de interesse; e

VIl - planejar e implementar estratégias de enfrentamento a desinformacdo
em relagdo a politicas, a¢Bes e temas do Poder Executivo federal.

Art. 12. Ao Departamento de Monitoramento e Pesquisas compete:

| - aplicar pesquisas de opinido publica para subsidiar o desempenho das
atribuicGes da Secretaria de Comunicagcdo Social no ambito do SICOM;

Il - executar pesquisas de avaliagdo e estratégias de monitoramento digital de
acGes de comunicagdo realizadas pela Secretaria de Comunicagdo Social no ambito do
SICOM;

Il - aplicar pesquisas e agdes de monitoramento digital sobre o impacto e a
percepcdo da sociedade em relagdo as politicas, aos programas e as agdes do Poder
Executivo federal;

IV - avaliar a percepgdo da sociedade sobre a atuagdo, os temas e os perfis
do Poder Executivo federal;

V - acompanhar os resultados de pesquisas externas de interesse do Poder
Executivo federal;

VI - gerenciar o relacionamento da Secretaria de Comunicagdo Social com
empresas prestadoras de servico, no ambito da Secretaria de Andlise, Estratégia e
Articulagdo; e

VIl - realizar a gestdo dos contratos, a supervisdo da execugdo dos servigos
e a avaliagdo periddica do desempenho das empresas contratadas, no ambito de suas
competéncias.

Art. 13. Ao Departamento de Articulagdo Institucional compete:

| - coordenar o relacionamento com os 6rgdos e as entidades integrantes
SICOM, e identificar oportunidades de comunicagdo, e o alinhamento de discurso e de
estratégias de comunicacdo integradas;

Il - receber e direcionar prontamente as demandas de comunicagdo dos
orgdos do Poder Executivo federal as areas da comunicagdo competentes;

Il - prospectar pautas relacionadas a entregas e realizagbes do Poder
Executivo federal junto aos 6rgdos e as entidades integrantes do SICOM e divulgar
informagdes para a sociedade por meio dos canais disponiveis;

IV - identificar, junto as Assessorias de Comunicagdo dos Ministérios, as
demandas criticas de imprensa;

V - estabelecer o planejamento de estratégias e a¢Bes de curto e médio
prazos da comunicagdo do Poder Executivo Federal;

VI - realizar a interlocugdo entre os orgdos e as entidades integrantes do
SICOM para assuntos transversais que necessitem agdes de comunicagdo de governo;
e

VIl - coordenar o relacionamento da Secretaria de Analise, Estratégia e
Articulagdo com publicos de interesse.

Art. 14. A Secretaria de Publicidade e Patrocinios compete:

| - formular politicas, linhas de atuagdo, a¢Ges e instrumentos normativos, em
articulagdo com a Subsecretaria de Gestdo e Normas, relacionados a publicidade, a
promogdo e ao patrocinio dos 6érgdos e das entidades integrantes do SICOM;

Il - orientar as agdes de publicidade da Secretaria de Comunica¢do Social e
dos 6rgdos e das entidades integrantes do SICOM;

Ill - orientar e coordenar as agdes de patrocinios desenvolvidas pelos 6rgdos
e pelas entidades integrantes do SICOM;

IV - supervisionar a avaliagdo das acbes de publicidade desenvolvidas pela
Secretaria de Comunicagdo Social e pelos drgdos integrantes do SICOM;

V - promover o alinhamento dos esforgos de comunicagdo publicitaria e de
promogdo dos érgdos e das entidades integrantes do SICOM;

VI - coordenar, nos anos de eleigdo presidencial, em articulagdo com a
Subsecretaria de Gestdo e Normas, os procedimentos para célculo e atribuicdo de limites
de gastos publicitarios e de patrocinio aos integrantes do Poder Executivo federal, com
vistas ao cumprimento da legislagdo eleitoral;

VIl - estimular o intercambio de informagdes, a harmonizagdo da execugdo e
a difusdo de boas praticas, no ambito do SICOM, sobre assuntos relativos a sua area de
competéncia; e
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VIII - supervisionar o desenvolvimento dos projetos especiais ligados a
publicidade governamental e de promogao.

Art. 15. Ao Departamento de Publicidade compete:

| - desenvolver, em conjunto com o Departamento de Midia e Patrocinios, as
acGes de publicidade no ambito da Secretaria de Comunicagdo Social e outras agGes de
publicidade demandadas pelos 6rgdos da administragdo publica federal direta;

Il - buscar, junto as instituicdes do Poder Executivo federal, as informagdes
relevantes e de interesse publico a serem divulgadas a sociedade por meio de agles de
publicidade;

Il - coordenar a avaliagdio das agBes de publicidade desenvolvidas pela
Secretaria de Comunicagdo Social;

IV - apoiar os 6rgdos e as entidades integrantes do SICOM na elaboragdo dos
planos anuais de comunicacdo referentes a a¢Bes de publicidade;

V - analisar e emitir parecer sobre a conformidade dos conteddos de agbes
de publicidade submetidas a Secretaria de Comunicagdo Social pelos drgdos e pelas
entidades integrantes do SICOM;

VI - orientar os dérgdos e as entidades integrantes do SICOM sobre o uso das
marcas, das assinaturas e dos elementos visuais do Governo federal em suas agdes de
publicidade;

VIl - analisar e aprovar as minutas de editais de licitagbes para a contratagdo
de servigos de publicidade prestados por meio de agéncias de propaganda submetidas a
Secretaria de Comunicagdo Social pelos dérgdos e pelas entidades integrantes do SICOM,
em conjunto com a Subsecretaria de Gestdo e Normas;

VIIl - orientar os orgdos e as entidades integrantes do SICOM sobre as
ferramentas e os instrumentos de apoio a publicidade disponibilizados pela Secretaria de
Comunicagao Social;

IX - assessorar o Secretdrio de Publicidade e Patrocinios em assuntos técnicos
relativos a conteludo de agbes de publicidade; e

X - realizar a gestdo e fiscalizagdo dos contratos, a supervisdo da execugdo
dos servigos e a avaliagdo periddica do desempenho de empresas contratadas, no ambito
de suas competéncias.

Art. 16. Ao Departamento de Midia e Patrocinios compete:

| - estabelecer critérios técnicos de planejamento e execugdo de midia e
adotar medidas para otimizar os investimentos dos 6rgdos e das entidades integrantes
do SICOM;

Il - coordenar as negociagdes de midia e definir parametros negociais para a
compra de tempos e espagos publicitarios usados nas a¢des de publicidade dos 6rgdos
e das entidades integrantes do SICOM;

IIl - gerenciar o planejamento e a execugdo de midia das a¢des publicitarias
executadas pela Secretaria de Comunicagdo Social;

IV - acompanhar e monitorar os dados relativos aos investimentos em midia
dos drgdos e das entidades integrantes do SICOM;

V - analisar e emitir parecer sobre a conformidade dos planos de midia dos
orgdos e das entidades integrantes do SICOM;

VI - supervisionar a elaboragdo das analises e emitir pareceres técnicos sobre
os investimentos em midia da Secretaria de Comunicagdo Social e dos demais 6rgdos e
das entidades integrantes do SICOM;

VIl - atender aos veiculos de comunicagdo e divulgagdo;

VIIl - coordenar as atividades relacionadas ao cadastro dos veiculos de
comunicagdo e divulgagdo que, por intermédio de agéncias de propaganda, realizem a
veiculagdo da comunicagdo social dos drgdos e das entidades integrantes do SICOM;

IX - supervisionar a analise e manifestar-se sobre politicas, diretrizes,
programas, critérios e mecanismos para selegdo publica de propostas de patrocinio
submetidas pelos drgdos e pelas entidades integrantes do SICOM;

X - analisar e manifestar-se, do ponto de vista técnico e normativo, sobre as
acOes de patrocinio encaminhadas pelos érgaos e pelas entidades integrantes do SICOM,
com a participacdo do Comité de Patrocinios do Sistema de Comunica¢do de Governo do
Poder Executivo Federal, instituido pelo Decreto n? 9.950, de 31 de julho de 2019,
quando for o caso;

Xl - estabelecer parametros e manifestar-se sobre a andlise prévia, a
estratégia e os resultados de patrocinio conduzidos pelos o6rgdos e pelas entidades
integrantes do SICOM;

Xl - coordenar, supervisionar e normatizar o funcionamento do Comité de
Patrocinios do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal;

XIIl - monitorar, gerenciar e orientar os érgdos e as entidades integrantes do
SICOM quanto as funcionalidades dos sistemas de gestdo sob sua responsabilidade,
quanto a atuagdo de publicidade e patrocinio;

XIV - orientar o uso das marcas das assinaturas e dos elementos visuais do
Governo federal nas contrapartidas dos projetos patrocinados pelos 6rgdos e pelas
entidades integrantes do SICOM;

XV - assessorar o Secretdrio de Publicidade e Patrocinios em assuntos
técnicos relativos a midia e patrocinios; e

XVI - realizar a gestdo e fiscalizagdo dos contratos, a supervisdao da execugdo
dos servicos e a avaliagdo periddica do desempenho das empresas contratadas, no
ambito de suas competéncias.

Art. 17. A Secretaria de Comunicacdo Institucional compete:

| - apoiar o Ministro de Estado Chefe no assessoramento ao Presidente da
Republica, especialmente quanto ao relacionamento com formadores de opinido
nacionais e internacionais;

Il - formular e implementar a politica de comunicagdo e de divulgagdo social
e de programas informativos do Poder Executivo federal;

Il - coordenar e acompanhar, em canais dos integrantes do SICOM, a
divulgagdo de politicas, de estratégias e de ag¢des do Poder Executivo federal;

IV - promover agles de comunicagdo que fortalegam o acesso a informagao,
o exercicio de direitos e a defesa da democracia; e

V - promover medidas que contribuam para a promog¢do da liberdade de
expressdo e da liberdade de imprensa no Pais.

Art. 18. Ao Departamento de Canais Digitais compete:

| - implementar politicas e diretrizes de comunicagdo digital para o Poder
Executivo federal;

Il - gerenciar os canais de comunica¢do digital, mantidos pela Secretaria de
Comunicagdo Social;

Il - coordenar o planejamento, a producdo, a edicdo e a publicagio de
conteddo para canais de comunicagdo digital nos portais e nas redes mantidas pela
Secretaria de Comunicagdo Social e acompanhar a elaboragdo de a¢des de comunicagdo
digital de seu interesse no ambito do SICOM, exceto os canais digitais destinados a
publico-alvo estrangeiro;

IV - supervisionar as condi¢des de funcionamento dos canais de comunicagdo
digital mantidos pela Secretaria de Comunicagdo Social ou de seu interesse no ambito do
SICOM;

V - acompanhar a elaboragdo de a¢des de comunicagdo digital de interesse
da Secretaria de Comunicagdo Social no ambito do SICOM;

VI - articular com os érgdos e as entidades da administragdo publica federal
a gestdo e a manutengdo de contelddos disponibilizados nos canais da administragdo
publica federal direta;

VIl - promover e realizar parcerias e acordos de cooperagdo técnica com
orgdos e entidades publicas e privadas para aprimoramento dos canais de comunicagdo
digital mantidos pela Secretaria de Comunicagdo Social ou de seu interesse no ambito do
SICOM;

VIl - coordenar a consolidagdo de sitios e portais eletronicos
governamentais;

IX - acompanhar a criagdo de novos enderegos eletronicos no ambito do
Poder Executivo federal relacionados com as politicas e os programas do Poder Executivo
federal em parceria com érgdos competentes;

X - planejar e orientar o desenvolvimento de novas plataformas e solugdes de
comunicagdo digital;

Xl - disciplinar a implantagdo e a gestdo do padrdo digital de governo, dos
sitios e portais eletronicos e das redes sociais dos 6rgdos e das entidades do Poder
Executivo federal, nos termos do disposto nos incisos X e Xl do caput do art. 62 do
Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008;

Xl - coordenar a execugdo dos contratos de comunicagdo digital;

Xl - orientar e supervisionar o uso das marcas, das assinaturas e dos
elementos visuais do Governo federal nos canais de comunicagdo digital mantidos pela
Secretaria de Comunicagdo Social ou de seu interesse no ambito do SICOM, exceto os
canais digitais destinados a publico-alvo estrangeiro;

XIV - estabelecer formas de interagdo com o cidaddo por meio dos canais de
comunicagdo digital mantidos pela Secretaria de Comunicagdo Social ou de seu interesse
no ambito do SICOM, exceto os canais digitais destinadas a publico-alvo estrangeiro;

XV - promover o alinhamento das estratégias de informagdo nos canais de
comunicagdo digital por meio da articulagdo com os drgdos da administragdo publica
federal; e

XVI - avaliar novas estratégias tecnolégicas e novos meios para divulgacdo e
comunicagdo nos canais digitais da Secretaria de Comunicagdo Social.

Art. 19. Ao Departamento de Difusdo compete:

| - coordenar a produgdo e a difusdo de noticias e informagbes sobre o
Presidente da Republica, o Vice-Presidente da Republica e o Governo federal pelas
emissoras de radio e televisdo e pelos canais de internet sob responsabilidade da
Secretaria de Comunicagdo Social;

Il - assegurar a transmissdao do programa radiofénico Voz do Brasil e produzir
o segmento referente ao Poder Executivo federal; e

Ill - gerenciar o contrato com a EBC e com outras entidades ou empresas
contratadas para operacdo das emissoras e exploragdo dos servicos de radiodifusdo
publica sonora e de sons e imagens do Governo federal.

Art. 20. A Secretaria de Produgdo e Divulgagdo de Conteudo Audiovisual
compete:

| - planejar e coordenar as transmissdes ao vivo de entrevistas, discursos e
participagdes do Presidente da Republica e do Vice-Presidente da Republica em eventos
no territério nacional e no exterior;

Il - organizar a produgdo, a edigdo, o acervo e a distribuicdo audiovisual de
imagens e videos de entrevistas, discursos e participagdes do Presidente da Republica e
do Vice-Presidente da Republica em eventos no territério nacional e no exterior;

Il - divulgar, por meio dos canais de comunicagdo digital da Presidéncia da
Republica ou diretamente em veiculos de comunicagdo e de divulgacdo, os registros
audiovisuais;

IV - produzir contetdo audiovisual para as redes sociais oficiais do Presidente
da Republica e do Vice-Presidente da Republica; e

V - administrar as redes sociais oficiais do Presidente da Republica e do Vice-
Presidente da Republica, em articulagdo com a Secretaria de Imprensa.

Art. 21. Ao Departamento de Produgdo, Edicdo e Acervo compete:

| - captar imagens do Presidente da Republica, do Vice-Presidente da
Republica e de representantes do Poder Executivo federal para produgdo e edicdo de
videos, para distribuicdo por canais digitais e televisivos;

Il - alimentar e sistematizar banco de dados de videos, composto por
discursos, entrevistas, acGes e programas relacionados a politicas publicas da Poder
Executivo federal e ao legado do Presidente da Republica;

Il - captar imagem fotografica do Presidente da Republica, do Vice-Presidente
da Republica e de representantes do Poder Executivo federal para edicdo e distribuigdo
por canais digitais; e

IV - alimentar e sistematizar banco de dados fotografico, composto por
imagens do Presidente da Republica e do Vice-Presidente da Republica, nas suas
participagdes em programas e politicas publicas.

Art. 22. Ao Departamento de Distribuicdo Audiovisual compete:

| - transmitir em tempo real e distribuir em canais digitais e televisivos as
entrevistas, os discursos e as participacbes do Presidente da Republica e do Vice-
Presidente da Republica em eventos no territério nacional e no exterior;

Il - fornecer conteudo audiovisual para canais de radio e televisdo e para
canais digitais de comunicacdo do Poder Executivo federal; e

Il - gerenciar contratos de distribuicdo ou de promogdo de conteldo
audiovisual relacionados ao Presidente da Republica e ao Vice-Presidente da
Republica. .

Art. 23. A Secretaria de Politicas Digitais compete:

| - formular e implementar politicas publicas para promog¢do da liberdade de
expressdo, do acesso a informacdo e de enfrentamento a desinformacgdo e ao discurso
de o6dio na Internet, em articulagdo com o Ministério da Justica e Seguranca Publica;

Il - propor politicas relativas aos servigos digitais de comunicagao;

Il - apoiar medidas de protegdo a vitimas de violagdo de direitos nos servigos
digitais de comunicagdo, em articulagdo com o Ministério da Justica e Seguranga Publica,
Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania, Ministério de Mulheres e Ministério da
Igualdade Racial;

IV - formular politicas para a promog¢do do pluralismo e da diversidade
midiatica e para o desenvolvimento do jornalismo profissional;

V - formular politicas para a promogdo de conteldo brasileiro no ambiente
digital, em articulagdo com o Ministério da Cultura;

VI - formular e implementar politicas publicas para promog¢do do bem-estar
dos direitos da crianga e do adolescente no ambiente digital, em articulagdio com o
Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania;

VIl - formular, articular e implementar politicas publicas de educagdao
formagdo para o uso de servigos digitais de comunicagdo, em articulagio com o
Ministério da Educagdo;

VIII - promover, no ambito de sua competéncia, interagdo com organismos
nacionais e internacionais, em articulagdo com o Ministério das RelagGes Exteriores; e

IX - articular-se com Ministérios e orgdos publicos, universidades, sociedade
civil organizada e setor privado, no ambito das competéncias da Secretaria.

Art. 24. Ao Departamento de Promogdo da Liberdade de Expressdo
compete:

| - propor e articular politicas publicas para promog¢do da liberdade de
expressdo, do acesso a informagdo e de enfrentamento a desinformagdo e ao discurso
de &édio na Internet, em articulagdo com o Ministério da Justica e Seguranga Publica;

Il - auxiliar na formulagdo e avaliagdo das politicas relativas aos servigos

o

[¢]

digitais;

Il - promover estudos e avaliagdes de impacto econdmico, social e cultural
dos servigos digitais;

IV - propor e implementar politicas para a promog¢do do pluralismo e da
diversidade midiatica, bem como para o desenvolvimento do jornalismo profissional;

V - propor e implementar politicas para a promogao de conteludo brasileiro
no ambiente digital, em articulagdo com o Ministério da Cultura; e

VI - monitorar e acompanhar as parcerias institucionais estabelecidas, no
ambito de sua competéncia, conforme as diretrizes e instrumentos legais firmados.

Art. 25. Ao Departamento de Direitos na Rede e Educagdo Midiatica
compete:

| - desenvolver e promover medidas de prote¢do a vitimas de violagdo de
direitos nos servigos digitais de comunicagdo, em articulagdo com Ministério da Justica
e Seguranga Publica, Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania, Ministério de
Mulheres e Ministério da Igualdade Racial;

Il - auxiliar na proposicdo e na implementacdo de politicas publicas para
promog¢do do bem-estar e dos direitos da crianga e do adolescente no ambiente digital
em articulagdo com o Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania;

Il - auxiliar na formulagdo, articulagdo e implementagdo de politicas publicas
de educagdo midiadtica, em articulagdio com o Ministério da Educacgdo; e

IV - apoiar a formulagdo de politicas e de metas relativas a Internet, a
protecdo de direitos e a seguranga na rede, no ambito das competéncias da
Secretaria.

CAPITULO IV
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DAS ATRIBUICOES DOS DIRIGENTES

Secao |
Do Secretario-Executivo

Art. 26. Ao Secretario-Executivo incumbe:

| - planejar, dirigir, coordenar, orientar, acompanhar e avaliar a execugdo das
atividades das unidades que integram a Secretaria-Executiva;

Il - coordenar, consolidar e submeter ao Ministro de Estado Chefe o plano de
acdo global da Secretaria de Comunicagdo Social;

IIl - supervisionar e avaliar a execugdo de projetos e agBes da Secretaria de
Comunicagao Social;

IV - supervisionar a articulagdo dos o6rgdos da Secretaria de Comunicagdo
Social com os 6rgdos centrais dos sistemas afetos a area de competéncia da Secretaria-
Executiva; e

V - propor ao Ministro de Estado Chefe a criagdo ou a extingdo de unidades
descentralizadas, em conformidade com a necessidade da Secretaria de Comunicagdo
Social.

Secao Il
Dos Secretarios

Art. 27. Aos Secretdrios incumbe planejar, dirigir, coordenar, orientar,
acompanhar e avaliar a execugdo das atividades das unidades que integram as suas
Secretarias e exercer outras atribuicbes que lhes forem cometidas pelo Ministro de
Estado Chefe.

Secao Il
Dos demais dirigentes

Art. 28. Ao Chefe de Gabinete do Ministro, ao Consultor Juridico, aos Chefes
de Assessorias, aos Subsecretarios, aos Diretores e aos demais dirigentes incumbe
planejar, dirigir, coordenar e orientar a execu¢do das atividades das suas unidades e
exercer outras atribuicdes que lhes forem cometidas, no ambito de suas
competéncias.

ANEXO I
a) QUADRO DEMONSTRATIVO DOS CARGOS EM COMISSAO E DAS FUNCOES DE CONFIANCA DA SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA:
UNIDADE CARGO/FUNCAO N° DENOMINACAO CARGO/FUNCAO CCE/FCE
2 Assessor Especial CCE 2.15
1 Assessor Especial FCE 2.15
3 Assessor CCE 2.13
1 Assessor FCE 2.13
GABINETE 1 Chefe de Gabinete CCE 1.15
1 Coordenador de Projeto CCE 3.10
1 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
2 Chefe de Projeto | CCE 3.05
CONSULTORIA JURIDICA 1 Consultor Juridico FCE 1.15
Servico 1 Chefe de Servico FCE 1.05
ASSESSORIA DE PARTICIPACAO SOCIAL E DIVERSIDADE 1 Assessor CCE 2.14
SECRETARIA-EXECUTIVA 1 Secretario-Executivo CCE 1.18
1 Diretor de Programa CCE 3.15
1 Gerente de Projeto CCE 3.13
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
1 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
1 Chefe de Projeto | CCE 3.05
Coordenacdo-Geral de Gestdo e Administracdo 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
1 Assessor Técnico CCE 2.10
1 Assistente Técnico CCE 2.05
SUBSECRETARIA DE GESTAO E NORMAS 1 Subsecretario CCE 1.15
Coordenacdo-Geral 4 Coordenador-Geral CCE 1.13
5 Coordenador de Projeto CCE 3.10
Coordenacdo 2 Coordenador CCE 1.10
2 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
4 Chefe de Projeto Il FCE 3.07
1 Chefe de Projeto | CCE 3.05
1 Chefe de Projeto | FCE 3.05
SECRETARIA DE IMPRENSA 1 Secretario CCE 1.17
1 Assessor CCE 2.13
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
1 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
DEPARTAMENTO DE MIDIA INTERNACIONAL 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacgdo-Geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
Coordenacao 1 Coordenador CCE 1.10
1 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
DEPARTAMENTO DE MIDIA NACIONAL 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacgdo-Geral 3 Coordenador-Geral CCE 1.13
3 Coordenador de Projeto CCE 3.10
Coordenacao 3 Coordenador CCE 1.10
2 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
2 Chefe de Projeto Il FCE 3.07
3 Chefe de Projeto | CCE 3.05
SECRETARIA DE ANALISE, ESTRATEGIA E ARTICULACAO 1 Secretario CCE 1.17
1 Assessor CCE 2.13
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
1 Chefe de Projeto Il CCE 3.07
DEPARTAMENTO DE MONITORAMENTO E PESQUISAS 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacgdo-Geral 2 Coordenador-Geral CCE 1.13
2 Coordenador de Projeto CCE 3.10
DEPARTAMENTO DE ARTICULACAO INSTITUCIONAL 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacdo-Geral 2 Coordenador-Geral CCE 1.13
2 Gerente de Projeto CCE 3.13
2 Coordenador de Projeto CCE 3.10
SECRETARIA DE PUBLICIDADE E PATROCINIOS 1 Secretario CCE 1.17
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
1 Assistente Técnico CCE 2.05
DEPARTAMENTO DE PUBLICIDADE 1 Diretor CCE 1.15
1 Gerente de Projeto FCE 3.13
Coordenacgdo-Geral 2 Coordenador-Geral CCE 1.13
4 Assessor Técnico CCE 2.10
1 Assistente Técnico CCE 2.05
DEPARTAMENTO DE MIDIA E PATROCINIOS 1 Diretor CCE 1.15
1 Gerente de Projeto CCE 3.13
Coordenacgdo-Geral 2 Coordenador-Geral CCE 1.13
4 Assessor Técnico CCE 2.10
SECRETARIA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL 1 Secretario CCE 1.17
1 Assessor FCE 2.13
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13



http://www.in.gov.br/autenticidade.html

1 Assessor Técnico CCE 2.10
DEPARTAMENTO DE CANAIS DIGITAIS 1 Diretor CCE 1.15
1 Assessor CCE 2.13
Coordenacdo-Geral 2 Coordenador-Geral CCE 1.13
4 Assessor Técnico CCE 2.10
Coordenacdo 1 Coordenador CCE 1.10
2 Assistente CCE 2.07
2 Assistente FCE 2.07
1 Assistente Técnico CCE 2.05
DEPARTAMENTO DE DIFUSAO 1 Diretor CCE 1.15
1 Assessor CCE 2.13
Coordenacdo-Geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
2 Assessor Técnico CCE 2.10
SECRETARIA DE PRODUCAO E DIVULGACAO DE CONTEUDO 1 Secretario CCE 1.17
AUDIOVISUAL
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
1 Assistente CCE 2.07
DEPARTAMENTO DE PRODUCAO, EDICAO E ACERVO 1 Diretor CCE 1.15
1 Assessor CCE 2.13
Coordenacdo-Geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
Coordenacdo 2 Coordenador CCE 1.10
DEPARTAMENTO DE DISTRIBUICAO AUDIOVISUAL 1 Diretor CCE 1.15
1 Assessor CCE 2.13
Coordenacdo-Geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
1 Coordenador de Projeto CCE 3.10
SECRETARIA DE POLITICAS DIGITAIS 1 Secretario CCE 1.17
Gabinete 1 Chefe de Gabinete CCE 1.13
2 Assessor FCE 2.13
DEPARTAMENTO DE PROMOCAO DA LIBERDADE DE EXPRESSAO 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacdo-geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
Coordenacdo-geral 1 Coordenador-Geral FCE 1.13
Coordenacao 1 Coordenador CCE 1.10
Coordenacdo 1 Coordenador FCE 1.10
DEPARTAMENTO DE DIREITOS NA REDE E EDUCACAO MIDIATICA 1 Diretor CCE 1.15
Coordenacdo-geral 1 Coordenador-Geral CCE 1.13
Coordenacdo-geral 1 Coordenador-Geral FCE 1.13
Coordenacao 1 Coordenador CCE 1.10
Coordenacgdo 1 Coordenador FCE 1.10
b) QUADRO RESUMO DE CUSTOS DOS CARGOS EM COMISSAO E DAS FUNCOES DE CONFIANCA DA SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA:
cODIGO CCE-UNITARIO ESTRUTURA SECOM-PR
QTD. VALOR TOTAL
CCE 1.18 6,41 1 6,41
SUBTOTAL 1 1 6,41
CCE 1.17 6,27 6 37,62
CCE 1.15 5,04 14 70,56
CCE 1.13 3,84 31 119,04
CCE 1.10 2,12 11 23,32
CCE 2.15 5,04 2 10,08
CCE 2.14 4,31 1 4,31
CCE 2.13 3,84 9 34,56
CCE 2.10 2,12 16 33,92
CCE 2.07 1,39 3 4,17
CCE 2.05 1,00 4 4,00
CCE 3.15 5,04 1 5,04
CCE 3.13 3,84 4 15,36
CCE 3.10 2,12 14 29,68
CCE 3.07 1,39 9 12,51
CCE 3.05 1,00 7 7,00
SUBTOTAL 2 132 411,17
FCE 1.15 3,03 1 3,03
FCE 1.13 2,30 2 4,60
FCE 1.10 1,27 2 2,54
FCE 1.05 0,60 1 0,60
FCE 2.15 3,03 1 3,03
FCE 2.13 2,30 2 4,60
FCE 2.07 0,83 2 1,66
FCE 3.13 2,30 1 2,30
FCE 3.07 0,83 6 4,98
FCE 3.05 0,60 1 0,60
SUBTOTAL 3 19 27,94
TOTAL 144 445,52
ANEXO Il

REMANEJAMENTO DE CARGOS COMISSIONADOS EXECUTIVOS - CCE E DE FUNGOES COMISSIONADAS EXECUTIVAS - FCE DA SECRETARIA DE GESTAO DO MINISTERIO DA
GESTAO E DA INOVACAO EM SERVICOS PUBLICOS PARA A SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA

CODIGO CCE-UNITARIO DA SEGES/MGI PARA A SECOM-PR
QTD. VALOR TOTAL
CCE 1.17 6,27 6 37,62
CCE 1.15 5,04 14 70,56
CCE 1.13 3,84 31 119,04
CCE 1.10 2,12 11 23,32
CCE 2.15 5,04 2 10,08
CCE 2.14 4,31 1 4,31
CCE 2.13 3,84 9 34,56
CCE 2.10 2,12 16 33,92
CCE 2.07 1,39 3 4,17
CCE 2.05 1,00 4 4,00
CCE 3.15 5,04 1 5,04
CCE 3.13 3,84 4 15,36
CCE 3.10 2,12 14 29,68
CCE 3.07 1,39 9 12,51
CCE 3.05 1,00 7 7,00
SUBTOTAL 1 132 411,17
FCE 1.15 3,03 1 3,03
FCE 1.13 2,30 2 4,60
FCE 1.10 1,27 2 2,54
FCE 1.05 0,60 1 0,60
FCE 2.15 3,03 1 3,03
FCE 2.13 2,30 2 4,60
FCE 2.07 0,83 2 1,66
FCE 3.13 2,30 1 2,30
FCE 3.07 0,83 6 4,98
FCE 3.05 0,60 1 0,60
SUBTOTAL 2 19 27,94
TOTAL 151 439,11
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