DECRETO N° 3 296, DE 16 DE DEZEMBRO DE 1999 (*)

Dispde sobre a comunicagdo social do Poder Execuuvo
Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuigio que lhe confere o art, 84,
inciso IV, e tendo em vista o disposto no art, 37, § 1% da Consutuigdo. e no art. 6%, §§ 12¢ 2%, da Lei n®
6.650, de 23 de mato de 1979,

DECRETA:

Art, 12 A comunicagio social do Poder Execuuvo Federal serd executada de acordo com o
disposto neste Decreto e terd como objetivos principais:

I - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos
sociais;

11 - estimular a sociedade a participar do debate e da definigdo de politicas piblicas
essenciais para o desenvolvimento do Pais;

11l - realizar ampla difusdio dos direitos do cidadio e dos servigos colocados & sua
disposigdo;

IV - explicar os projetos ¢ as politicas de govemno propostos pelo Poder Executivo Federal
nas principais dreas de interesse da sociedade:

V' - promover o Brasil no exterior:

VI - atender as necessidades de informagio de clientes e usudrios das entidades da
Administragio Piiblica Federal indireta e das sociedades sob controle direto ¢ indireto da Unido.



Paragrafo Gnico. E vedada a publicidade que, direta ou indiretamente, caracterize
promogdo pessoal de autoridade ou de servidor piblico.

Art. 22 As agdes de comunicagdo social compreendem as areas de:

I - imprensa;
II - relagtes piblicas;
111 - publicidade, que abrange a:

a) propaganda de utilidade piblica. institucional ¢ mercadologica;
b) publicidade legal:
c) promogdo institucional e mercadoldgica. incluidos os patrocinios.

Art. 32 Na execugdo das agdes de comunicagao social, deverao ser contempladas:

1 - a sobriedade ¢ a transparéncia dos procedimentos;

11 - a eficiéncia ¢ a racionalidade na aplicagao dos recursos:

II1 - a adequagdo das mensagens an universo cultural dos segmentos de piblico com os
quais se pretenda comunicar;

IV - a regionalizagdo da comunicagio social;

V . a avaliagfo sistematica dos resultados.

Art. 4% O Sistema de Comunicagdo Social do Poder Executivo Federal - SICOM,
instituiido pelo Decreto n® 2.004, de 11 de sctembro de 1996, passa a denominar-se Sistema de
Comunicagiio de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM,

Art. 57 Integram o SICOM a Secretaria de Comunicagio de Governo da Presidéncia da
Repiblica, como érgao central, ¢ as unidades administrativas dos Ministérios e dos érgios da Presidéncia
da Repiiblica que tenham a atribuigdo de gerir atividades de comunicagdo social, como érgdos setoriais.

§ 12 Integram, ainda, o SICOM as unidades administrativas das autarquias, fundagdes ¢
sociedades sob controle direto ou indireto da Unido, que tenham a atribuigdo expressa no caput deste

artigo. ‘
§2° A Secretaria de Comunicagdo de Govemo instituird comités teméticos, que terdo a
finalidade de examinar e aprovar os projetos de patrocinio cultral e esportivo de iniciativa dos

integrantes do SICOM ou a eles propostos e contar3o com a participagio dos respectivos patrocinadores e
de representantes do Ministério da Cultura ou do Ministério do Esporte e Turismo, conforme a natureza

do projeto.

Art. 62 As unidades administrativas de que tratam o art. 52 ¢ seu § 1° obedecerdo 3s
diretrizes e orientagdes técnicas do 6rgdo central do SICOM, sem prejuizo da subordinagdo administrativa
a seus respectivos orgios, entidades e sociedades.

Art. 7° As agbes de comunicagdo social serfo orientadas pelos Planos Anuais de
Comunicagdo - PAC, que estabelecerdo as politicas e diretrizes de comunicagdo social de cada integrante
do SICOM e definirio suas agdes, metas, segmentos de piiblico, cronogramas de execugdo, meios a serem
utilizados e recursos financeiros.

Art, 82 Cabe ao érgido central:

I - exercer a coordenagio, a supervisdo ¢ o controie do SICOM;
I - expedir normas e instrugdes para o cumprimento do disposto neste Decreto;

111 - coordenar a revisdo ¢ aprovar os ajustes eventualmente necessérios nas agdes, nas
Metas, noS prazos € nos Fecursos previstos para os PAC;

IV - coordenar o plancjamento, o desenvolvimento ¢ a execugdo das agdes de publicidade
dos 6rgaos setoriais, bem assim a consolidagdo de seus planos de midia ¢ as respectivas negociagdes com
os veiculos de comunicagio;

V - coordenar o planejamento, o desenvolvimento ¢ a execugio das agdes de propaganda ¢
promogao institucionais e de propaganda de utilidade piblica dos érgdos, das entidades ¢ das sociedades
de que trata o § 12 do art. 5%

VI - instituir e coordenar o funcicnamento dos comités teméticos previstos no §2¢ do
art, 5% e aprovar, no ambito desses comités, os pedidos de patrocinio;

V11 - proporcionar informagSes sisteméticas que orientem a escolha, a oportunidade e o
enfoque de temas suscetiveis de agdes de imprensa e de relagoes piblicas dos integrantes do SICOM:

VIiI - promover avaliages sistematicas dos resultados das agdes de comunicagio social ¢
do desempenho das empresas contratadas para prestar servigos de publicidade.

Art. 92 Cabe aos drgdos setoriais ¢ as unidades administrativas de que tratam o caput ¢ 0
§ 12doart. 5%

| - elaborar e submeter seus PAC a Secretaria de Comunicagio de Governo:

Il - promover em seus PAC os ajustes indicados pela Secretaria de Comunicagdo de
Governo;



11 - submeter 3 Secretaria de Comunicagio de Governo as alteragdes indispensavels em
seus PAC, detectadas no curso de sua execugdo;

[V - submeter d Secretania de Comunicagio de Governo, ainda na fase de planejamento, as
agdes de propaganda de unlidade ptblica e mstitucional e as agdes de promogdo institucional que
envolvam veiculagio;

V - adotar as providéncias necessarias para que as atvidades previstas no art. 8% sejam
realizadas de modo harménico e dentro dos prazos e das condigdes estabelecidos:

VI - implementar tempestivamente medidas para viabilizar a execugdo das agles previstas
nos PAC, em especial aquelas relacionadas aos recursos orcamentérios e a hicitagdo de prestadores de
servigos pertinentes ao escopo deste Decreto.

Art. 10, Serio submetidos previamente a aprovagdo da Secretana de Comunicagio de
Govemo, conforme estabelecido em instrugdes normativas:

1 - as agdes publicitarias de que trata o mciso [Il do art. 2%

Il - os editars de licitagdo para contratagio de agénctas de propaganda. acompanhados de
seus respectivos briefings e minutas de contrato;

111 - os relatérios das comussées especiais de licitagio. antes de sua homologagio:

IV a contrataglio dos prestadores de servigos de assessorta de comunicagdo e de relagdes
publicas.

Art. 11. A realizagdo de toda e qualquer agdo publicitiria de que trata o inciso I1I do art. 2¢
sem u prévia e expressa autorizagdo da Secretaria de Comunicagio de Governo implicara a apuragio de
responsabihidades e a aplicagdo das penalidades cabiveis.

Art. 12. Toda aglio publicitana realizada pelo Poder Executivo Federal sera executzda por
intermédio de agéncia de propaganda.

§ 12 Excetam-se da obnigatoriedade do caput deste artigo:

[ - as agdes de promogao defimidas em instrugdes normativas;

11 - a publicidade legal fenta nos orgdos oficiais da Unido, dos Estados, do Distrito Federal
e dos Municipios:
Il1 - a propaganda realizada por integrante do SICOM, sediado em cidade ou regiio

metropolitana em que mexista agéncia de propaganda ou em que as agéncias existentes nao cumpram os
requisitos mimmos exigivets de fornecedores da Adminustragdo Pdblica Federal direta e indireta.

§2¢ A pubhcidade legal nio enquadrada no nciso If do paragrato anterior serd distribuida
pela Radiobras - Empresa Brasileira de Comunicagio S.A.. nos termos da lei, ou. mediante delegagio
desta, pela agéncia de propaganda contratada por integrante do SICOM., observadas as instrugdes da
Secretaria de Comunicagiio de Governo.

Art. 13. A contratagio de agéncia de propaganda obedecera, além da legislagio em vigor,
as disposigoes deste Decreto, as normas ¢ as instrugdes expedidas pela Secretaria de Comunicagio de
Governo e aos regulamentos especificos de cada orgao, entidade ou sociedade

§ 1% A contratagio de que trata o caput deste arugo sera processada e julgada por
comissdo especial de licitagdo. constituida de servidores ou empregados efetivos da Admunistragio
Pibitca Federal direta e indireta e integrada, em sua maoria, por profissionas da drea de comunicagdo

soctal.

§ 2" Na composigio da comissdo espectal de licitagio de que trata o paragrafo antertor, a
Secretaria de Comunicagio de Governo, salvo sua expressa manifestagio em contrario. indicara membros
e cudara para que tenha um membro a menos que a soma dos demais membros da comissio.

Art. 14. Os uwlares das umdades admmmistrauvas que tenham a atribuigdo de genr
auvidades de comunicagiio social serdo nomeados ou designados de acordo com a legislagio em vigor.
apos prévia e tormal manifestagdo do Chete da Secretaria de Comunicagdo de Governo.

Art. 15. As propostas orgamentanias referentes as agoes de comunicagio social de que trata
w art. 2 serdv encaminhadas pelu Secretana de Orgamento Federal do Ministéno do Planejamento.
Orgamento e Gestao u Secretaria de Comunicagio de Governo. para andlise e manifestagdo formal.

Paragrafo unico. A Secretania de Orgamento Federal considerara os dados nformados
pelos mtegrantes do SICOM, caso a Secretaria de Comunicagio de Govemno nio se manifeste no prazo
solicitado.

Art. 16. O disposto neste Decreta ndo exime de responsabilidade as autoridades
constituidas dos argdos, das enuidades e das sociedades mtegrantes do SICOM, no tocante as suas
competéncia e atrbuigdes admimstrativas, financeiras e orgamentarias.



Ar. 17. Revoga-se o Decreto n?2.004, de 11 de setembro de 1996.
Art. 18. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagio.

Brasilia, 16 de dezembro de 1999; 178%da Independéncia e 111¢ da Reptiblica.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO
A. Andrea Matarazzo

(*) Republicado por ter saido com meorregdo no DO de 17/12/99, Segdo |
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