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Esquema de fala

Conceito que engloba multiplos fendbmenos e
deve ser visto em sua variedade

“Influenciador mirim’

Formas de gerar renda e trabalhar variam de
acordo com a plataforma, a idade e o tipo de
conteudo produzido

Modelos de negocio

Plataformas, anunciantes e fas tém papel
relevante para o fomento e a manutencao do
trabalho de influenciadores mirins

Cadeia econOmica




Figura 2 - Matriz de influéncia da Klout U’ FGV DIREITO SP
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Fonte: Dimensdes para o estudo dos influenciadores digitais / Alé Primo,
Ludimila Matos, Maria Clara Monteiro. - Salvador: EDUFBA, 2021.
Disponivel em:

CONSISTENTE https://repositorio.ufba.br/bitstream/ri/34395/4/dimensoes.pdf

Fonte: adapta¢do das autoras da matriz da Klout.
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Faixa Etaria Tipo de Conteudo Formas de renda espons.abl idade
Predominante

Videos de rotina

- . P Vi . V4 .
U= aAnOS Lua (2023) produzidos pelos re,sen.tes el Pais e responsaveis
(bebés) ] Anuncios

pais
Noah Tavares (2018)
. : , Presentes de marcas,
3—6 anos Alice Secco Unboxing, videos . : :
. : . Anuncios, Publiposts  Pais como gestores
(SRR VI (2019) curtos e brincadeiras (RS 4.000/post)
Flavinha Louise (2020) ' P
Presentes, anuncios,

— - D . ’ . 7 . ’ 7 . ’ ~
7_ 1A2 anos Bruna Gabriella (2012) esafios, historias patrocinios Co.produgao com
(infancia) gameplay produtos, eventos, pais

clubes de fas
Maria Clara & JP (2011 Presen'tes, EUEIE S
13-17 anos . parcerias diretas, -
(adolescénci e 2006) Moda, musica, rodutos bréprios Supervisao parental
Nina Rios (2007), causas sociais, vlogs P PTOpTIOs, distante

eventos, clubes de
fas
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Lorena Queiroz (2011)




N*FGV DIREITO SP

CENTRO DE ENSINO
E PESQUISA EM INOVACAO

Plataforma Forma de Renda Exemplo de Valores

Maria Clara & JP: 450 mil/més +

YouTube Anuncios, Clubes, licenciamento
produtos
Instagram Publiposts e campanhas Bebé Lua: RS 1 milhdo/ano
Presentes virtuais, publicidade Flavinha Louise: RS 14 a 85

LG indireta, programas da plataforma mil/més
RS 9,90 por assinante (divididos

Twitch Assinaturas e doacoes
com a Plataforma)

Anuncios, doacoes (Mimos),
comissao por vendase programas
de parcerias

Aprox. RS 0,05 a RS 3,00 por
1.000 visualizacoes

https://bryoutubers.me/maria-clara-jp/youtube-quanto-ganha
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Eixo  |[Descrigio ___|Exemplo/ Dados Forma de Renda

48 dos 100 maiores canais

Infraestrutura eram voltados ao publico Renda algoritmica
Plataformas digital e controle de até 12 anos com (ads, fundos,
algoritmico 50 bilhdes de subscricoes)

visualizacdes (2016)

Marcas e
agéncias que
contratam
criadores mirins

Noah Tavares (Coca-Cola, Renda publicitaria
Itall); Bebé Lua; Maria direta e permutes
Clara & JP (licenciamento) (unboxing)

Renda participativa
Doacoes em lives; 'clubs’  direta (produtos,
no Instagram clubes, pagamento
direto)

Consumidores e
= IRV« ](-I3 doadores que
apoiam criadores
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Entre em contato comigo

Guilherme Forma Klafke

. N’ FGV DIREITO SP
@ gu Ifo rm a CENTRO DE ENSINO .


mailto:guilherme.klafke@fgv.br

