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EMENDA MODIFICATIVA N° , AO PROJETO DE LEI N° 2.630, DE 2020
Art. 1° Suprimam-se o inciso Il do artigo 6° e os §§3° e 4° do artigo 6°.

Art. 2° Suprimam-se os incisos | e Il do artigo 16 e dé-se a seguinte redagéo ao
caput:

Art. 16. Os provedores de aplicagédo de internet devem identificar os contetidos
impulsionados e publicitarios, de modo que a conta na aplicagcdo de internet
responsavel pelo impulsionamento ou anunciante seja identificada.

Art. 3° Suprimam-se os incisos VI, VII, IX e X do artigo 18 e dé-se ao caput e incisos |
e VIl a seguinte redacgéao:

“Art. 18 Os provedores que fornecerem impulsionamento de propaganda eleitoral
devem disponibilizar ao publico todo o conjunto de anlncios impulsionados
identificados pelos usuarios como propaganda eleitoral, incluindo
informacgdes sobre:

| — valor estimado gasto pelo candidato, partido ou coligagéo para realizagdo de
propaganda na internet por meio de impulsionamento de contetido no respectivo
provedor de aplicagao;
VIl — o enderego eletronico dos anuncios eleitorais exibidos;”
Art. 4° Suprimam-se os incisos |, Il e Il e paragrafo Gnico do artigo 19 e dé-se ao caput
a seguinte redagao:
“‘Art. 19 Os provedores de redes sociais podem disponibilizar mecanismos para
fornecer aos usudrios as informagdes claras sobre os contelidos impulsionados

com os quais a conta interagiu, respeitados os segredos comercial e industrial.”

Art. 5° Dé-se ao artigo 20 a seguinte redagao:

©,



“Art. 20 Os provedores devem requerer dos anunciantes e responsaveis pelas
contas que impulsionam contetdos de propaganda eleitoral, a confirmagédo da
identificagéo, inclusive por meio da apresentacdo de documento de identificacdo
valido.

Paragrafo Unico. Ressalvado o disposto no art. 16, a comprovagado da
identificagdo do contratante de impulsionamento ou publicidade deve ser
mantida em sigilo pelos provedores, podendo ser exigivel por ordem judicial.”

Art. 6° Dé-se ao artigo 21 a seguinte redag&o:

‘Art. 21 A comercializagdo de publicidade para insercdo por provedores
domiciliados no exterior devera respeitar a legislagéo de regéncia da publicidade
no pais, quando destinada ao mercado brasileiro."

JUSTIFICATIVA

Esta emenda reline modificacdes sobre o tema da regulacao da publicidade nos
provedores de internet regulados pelo PL 2630/20. Reconhecemos que ha
interesse publico em evitar que contelidos nocivos e ilegais estejam nas redes
sociais e ja existem regras publicitarias e orientagées de entidades do setor
como, por exemplo, brand safety e orientagdes éticas para a publicidade no pais.

Para a publicidade em geral, acreditamos que ja existem mecanismos
desenvolvidos pelo préprio mercado capazes de auxiliar os interesses dos
anunciantes, e que também permitem a responsabilizacdo de provedores
sempre que houver um ilicito efetivamente apurado. Se mantidas as regras
gerais, entendemos que sera criado um universo mais rigoroso e especifico para
a publicidade digital em provedores de redes sociais e ferramentas de busca que
nao encontram paralelo com outras plataformas digitais que também
comercializam espagos publicitarios.

O texto impde a obrigatoriedade de que o usudrio tenha acesso a informacodes
de contato do anunciante, o que nédo é exigido em nenhum outro mecanismo
publicitario. Criar essa responsabilidade apenas para os meios digitais seria uma
forma de discriminagdo da publicidade digital e, ademais, obrigaria que
pequenos e medios negdcios tornassem publicos em toda a web dados que
muitas vezes sao pessoais.

Adicionalmente, provedores de aplicagdo de internet estdo sujeitos ao regime
legal previsto no art. 19 do Marco Civil da Internet, segundo o qual ndo Ihes cabe
responsabilidade solidaria por conteldo de terceiros. O regime de
responsabilizagdo de provedores de aplicagdo previsto no MCI ndo prevé
qualquer tipo de monitoramento prévio de terceiros que publiquem contetido
online. Contelidos gerados por anunciantes sdo contelidos de terceiros e os
provedores de aplicagdo de internet ndo podem ser responsabilizados
subsidiariamente pelos mesmos

Visto o exposto, sugerimos que haja diferenciacio clara entre
responsabilidades ostensivas para os anunciantes publicos e a aplicagido
do regime ja existentes para publicidade privada visando a nio exposigio



excessiva de segredo de negoécios dos anunciantes e protegendo seus
dados nos termos da LGPD.

Sala das Sessoes, em de de 2021
Deputado Vinicius Poit






