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O que ¢ o Conanda?
CONANDA
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da Crianga e do Adolescente
Conselho Nacional
Criado na l6gica da CF de 1988
Colegiado paritdrio entre a sociedade civil e o governo

Deliberativo

Para aprovacdo e criacdo de politicas publicas e detalhamento de
aplicacdo normativa

Funcao Controle
Do Sistema de Garantias dos Direitos da Crianca e Adolescente



 Uso: 73% tem acesso a internet (10-17
anos);

 Frequencia: 63% acessam a internet
todos os dias ou quase todos os dias.

* Idade: 8% realizou o primeiro acesso
com 6 anos de idade e 17% com 10 anos.

* Dispositivo/Meio: 71% pelo
computador desktop, 53% do celular e
41% do notebook, 22% lanhouse;

 Local: 68% acessam da sala de casa, 57%
no proprio quarto e 35% de qualquer
lugar pelo telefone celular.

* Presenca parental: 81% dos pais dizem
conversar com seus filhos sobre o uso da
internet, 43% realiza atividades junto de
seu filho na internet e 8% acredita que o
filho tenha passado por alguma situacao
de incoOmodo ou constrangimento.

* Publicidade: 85% sao expostos a
publicidade pela TV, 61% em redes
sociais e 30% expostos a publicidade em
sites de jogos na internet.

Kids Online 2013, CETIC - Centro de Estudos
sobre as Tecnologias da Informacao e da
Caimunicacao 2014 °




Midias digitais e direitos da crianca

Dia de Discussao Geral 2014 (Day of General Discussion — DGD)
— Comiteés dos Direitos da Crianca — ONU/Genebra - set. 2014

1. Observagoes Gerais

2. Legislagoes e Politicas PUblicas

3. Coleta de dados e pesquisa

4. Instituicoes nacionais de direitos humanos

5. Cooperacao: Estado/Governo, Setor privado,
Sociedade Civil, instituicoes e organismos regionais e

internacionais

é. Acesso igualitdario

7. Consulta as criangas para levar em consideracao seu gl
ponto de vista

8. Uso
9. Protegcao
10. Ambiente Familiar

([ ([ J
11. Educacgao digital e social



Violacoes dos direitos da crianca e do adolescente

na Internet

Por pessoas:
Cyberbullying

Violacao da dignidade sexual — pornografia infantil
Por empresas:
Publicidade infantil
Contfeudo inapropriado e violento

Violacdo a privacidade e protecdo dos registros e
dados privados



Cyberbullying

todas as pradticas realizadas por infernédio das
multiplas  ferramentas  digitais para  ameacar,
humilhar, infimidar, perseguir, xingar, chantagear,
manipular, ou constranger criancas e
adolescentes;

Flaming (provocacdo), Cyberstalking (perseguicdo
on-line), Perfil fake (falso), Outing etc.

Fatores objetivos: clara intencionalidade do agente
que pratica a conduta de ferir psicologicamente a
vitima; periodiocidade; cendrio de desequilibrio de
forcas;



Violacao dos direitos de personalidade:

privacidade (intimidade), honra e imagem

Responsabilidade Civil Responsabilidade Penal
Art. 186 e 187 do CC: . - : !
Causar dano por acdo ou ,C”me virtual comum:
omisgﬁo (ddolo) n%yiqlroc;(d? Infernet como

ou abuso de um direito (ato - T

iEio): msirrumen’ro, TIpO penal
Art. 927 CC: obrigacdo de pre-existente;
reparacao, « Art. 140 CP: crim

Art. 70, | MCI: indenizacdo C O CP: crimeigi .
pela violacdo da vida injuria (confra a honray);

privada e intimidade;



Violagao da dignidade
sexual

- Dignidade sexual: “relagdo sexual invasora da infimidade ou
vida privada alheia, sem consen’nmen’ro além do emprego
da violéncia ou grave ameaca” (Nucci, Guilherme de Souza.
Crimes contra a dignidade sexual. SGo Paulo: Revista dos
Tribunais, 2009, pp. 43 € ss.); Sexting e revenge porn;

« Arf. 21 do MC: responsabilidade subsididria do provedor;
« Exploracdo e abuso sexual e Pornografia infantil;

Em ? anos, a SaferNet Brasil recebeu e processou 1.418.511
denuncias andnimas de Pornografia Intantil envolvendo 276.959
pdginas (URLs) distintas (das quais 79.957 foram removidas)
escritas em ? idiomas e hospedadas em 55.866 hosts diferentes,
conectados a Internet através de 34.750 numeros IPs distinfos,
afribuidos para 92 paises em 5 confinentes. As denuncias foram
registradas pela populacdo através dos 7 hotlines brasileiros que
infegram a Central Nacional de Denuncias de Crimes
Cibernéticos. (http://indicadores.safernet.org.br/)



http://indicadores.safernet.org.br/
http://indicadores.safernet.org.br/
http://indicadores.safernet.org.br/

Violacao da dignidade sexual de criangas e

adolescentes

Responsabilidade Civil

Art. 186 e 187 do CC:
Causar dano por agdo ou
omissdo (dolo) na violacdo

ou abuso de um direito (ato

ilicito);
Art. 927 CC: reparagdo
obrigatoria;

Art. 21 MCI: resposabilidade

subsididria do provedor de
aplicacoes;

Responsabilidade Penal

Art. 240 e 241 ECA:

Crime de producdo de pornografia
infantil;

Crime de venda de pornografia
infantil;

Crime de divulgacdo de pornografia
infantil;

Crime de posse de pornografia
infantil;

Crime de montagem de pornografia
infantil;

Crime de aliciaomento de crianca;

Convencgao sobre os Direitos da Crianca:

 Dever do Estado de protecdo confra qualqguer
forma de exploracdo e abuso sexual (art. 19 e

24);



Plano Nacional de Enfrentamento da Violéncia
Sexual contra Criancas e Adolescentes.

Objetivo Estratégico 2.11

“Promover o acesso de
criancas e adolescentes s
Tecnologias de Informacdo

e Comunicacdo e d
navegacAo segura Na
Internet, como formas de
efetivar seu direito &
comunicacdo, observando
sua condicdo peculiar de
PEeSSOas em
desenvolvimento.”

= Brasil Crmga s deAdmncome  DIreitos HUMANOS  *ais a15e § Pan 140 *ewese



Contetudos inapropriados
e violentos

Classificacdo Indicativa (art. 74, 75 e 76 do ECA);
Decretos 1.100/2006 e 1.220 (2007);

Administrada pelo Dejus — Departamento de
Justica, Classificacdo, Qualificacdo e Titulos do MJ
— Ministério da Justica;

Portaria n. 368 de 11 fevereiro de 2014: videos sob
demanda na internet;

Modelo reconhecido intfernacionalmente, sem
judicializacdo e aprovada amplamento pela
sociedade:

Necessidade de apoio do Congresso: ADI no STF;



Violacao da privacidade e
protecao dados

Violacdo ao direito a privacidade: aumento de armazenamento e
intfegracdo de informacdes pessoalmente identificaveis;

Motivos de seguranca # motivos econdmicos

Motivos econdmicos: criacdo de profiling (criacdo de perfis) do
big data para monetarizacdo dos dados e comercializacdo das
InNformacoes, visando o direcionamento de publicidade;

Art. 70, VI, IX MCI: privacidade e protecdo dos dados pessoais,
cabendo ao usudrio a concorddncia para coleta de dados.
Crianca pode aferir consentimento?

Pesquisa do ano de 2013, realizada com jovens entre 09 e 23 anos,
apontou que 26% ndo se importam com suas configuracoes de
privacidade. Apontou fambém que dentre os dados pessoais
compartilihados na rede, 60% afirmaram compartilhar fotos
pessoaqis, 35% compartiham nome e sobrenome, outros 28%
compartilham o nome da escola em que estudam, 10% chegam a
compartilhar o nimero de celular enquanto 3,5% compartiliham
até o proprio endereco residenciall39.

PL 1746/2015 - Deputado Giovani Cherini (PDT/RS);



Publicidade infantil na
Internet

« Contato de criancas com publicidade: televisdo (81%), redes
sociais (61%), jornais ou gibis (54%), sites de videos (48%), sites
de jogos online (30%), e-mails (26%), sms (24%), mensagens
instant@neas na internet (22%) e outros (7%).

Kids Online 2013, CETIC - Centro de Estudos sobre as Tecnologias da
Informacg¢ao e da Comunicacao 2014



() / 4 ()
Criancas: publico-alvo
o

= 40 milhdes de criancas no Brasil;

= Criangas absorvem informacdes muito rapido;

= S3o receptoras e emissoras de informacdes;

= Estdo formando seu raciocinio abstrato, e

referenciam as marcas por meio de seriados,

personagens, idolos;

= Triplo impacto: sdo influenciadas, influenciam os

responsaveis e sao cativadas como futuros

consumidores;

= Elo mais fraco da cadeia de consumo, mas
responsavel por sustentar vendas.




Publicidade direcionada a
crianca

= Comunicacao direta com a crianca;
= (QObjetivo venal e intencao sedutora e persuasiva;
= Qualquer tipo de produto ou servico;
= Elementos atraentes a crianca;
= Espacos de convivéncia da crianca;

= (Qualquer tipo de suporte ou meio.



Publicidade direcionada a
crianca

Comunicacao mercadologica: publicidade, anuincios impressos, comerciais
televisivos, spots de radio, banners, sites, embalagens, promocdes,
merchandising, PDV

Atributos da publicidade dirigida a crianca: linguagem, trilhas sonoras,
pessoas, apresentadores, celebridades, representacao de crian¢a, promocoes,
prémios ou brindes colecionaveis, desenho animado, animacdes, bonecos ou
similares, competicoes ou jogos



Vulnerabilidade infantil X
Apelos de mercado

« Somente por volta dos 8-10 anos € que as
criancas conseguem diferenciar publicidade
de conteudo de enfretenimento.

« Somente apods 0s 12 anos € que TODAS as
crioncas conseguem entender o carater
persuasivo da publicidade e fazer uma andlise
critica sobre a mensagem comercial.

Fonte: Children and television advertising — Swedish Consumer Agency —
Erling Bjurstrom, sociélogo contratado pelo Governo Sueco em 1994-95.



Consequencias da
Publicidade Infantil

Consumismo
Formacado de valores materialistas

Obesidade e sobrepeso

Disturbios alimentares (bulimia, anorexia)
Erotizacdo precoce

Estresse familiar

Diminuicdo de brincadeiras criativas
Violéncia pela busca de produtos caros
Consumo precoce de dlcool e tabaco

Encorajamento do egoismo, da passividade, do
conformismo

Enfraquecimento dos valores culturais e democraticos



Publicidade televisiva

Imagem do comercial do Mc Donald’s

L Imagem do comercial do Mc Donald’s



Instrugoes do aplicativo

Mais divei 10 No seu McLanche |

Instrugdes para download

Instrucoes para download



Aplicativo digital

(r Dlversao no McDonaIds
L J4 hitp ).div an

l— Usar uma drea bem fluminada J

Tela para fotografar o brinquedo

Mc;lcy
McPi Y o)
A 4
st |
Seu brinquedo do MclLanche Fellz

duplica a diversao com jogos digitals

Seu brinquedo do MclLanche Fellz
juplica a diversao com jogos digitais

ICANGo aqul. vooe pode baixar o aplicativo

Clcando agqul, vocé pode baixar o aplcativo.

Instrucdes para download do jogo no celular

Instrucoes para download do jogo no celular
([ ([ J



Jogos online

ENERGA
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TOCA PARA

Pagina de acesso ao jogo Imagem do jogo

GUR TAL PSCANFAR OUTRD DRINGLEDD DA HORA DA AVENTIRA |
MIBLOGLE AR MALS JOGOS NO MCALAY POWIRY

Imagem do jogo



Publicidade televisiva
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Imagem do comercial
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Imagens do FB da marca

| COM DURACELL,
AS BRINCADEIRAS
NAO ACABAM.

! DURACELL

Fo NS

MOMENTOS QUE DURAM MAIS.

Imagens do da pagina no FB Imagens do da pagina no FB




Imagens da web-serie
‘Pilhados’

Imagens da web-série



Publicidade televisiva

tilibra

Ifl

Acesse tilibra.com.br/selfie ou facebook.com/tilibra
. AppStoﬂr‘e ’ G -l play

Imagem do comercial

Imagem do cumercml



Imagens do aplicativo
‘Tilibra Selfie’

-
W ﬂl E’z

Exemplo de “selfie” produzida pelo aplicativo, obtida na internet



Imagens do FB da marca

Tire selfies com

seus personagens
favoritos.

Bate o aplicativo em seu celular ou
aresse a aba aqui em nossa fan page




Publicidade televisiva

Al et by B F ey | i R

Vem ai um supergame com
0s personagens incriveis do
Stor Waors Rebels. E 56 apontar
sev celular para a embalagem

de Vigor Grego Kids

e savr jogando. Vai perder essa?

VAl PERDEY

ESSA?

Imagem do comercial

Imagem do comercial

. Instrucdes para download -



Jogo online

Imagem do jogo

Imagem do jogo



Advergames




Advergames

WJ 'T—"’f”'{h
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msuucor.s
Vocé precisa ajudar o Dollynho, ',
a tomar muitas garrafas de ?
refrigerantes Dolly, porque assim !
ele ficara mais fortinho. |

___ Para jogar basta usar as setas
PULA

|={ ot
&

ESQUERDA DIREITA




Atividades “educativas”

‘ .
-

Quantas combinagoes vocé consegue fazer com Tangolé?

Escreva sua resposta aqui.

P SALVAR E CONTINUAR DEPOIS




Youtubers — Promotores de
vendas




Unboxing — Promotores de
vendas

Unboxing Boneca Polly Pocket Salao de Beleza
Brinquedos Surpresas Toys Brasil

2 % Brinquedos DisneyKidsToys Brasil

=

) D} Subscribe ENEK]

+ Add to < Share «ee More

https://www.youtube.com/watchev=hKjpdGcYZL4



Direitos Violados

Legislagdo Nacional:

. Direito & Prioridade absoluta (art. 227 CF);
. Direito ao respeito (art. 14° ECA);

. Direito a saude (art. 7° ECA);

. Direito & liberdade (art. 16 ECA);

. Direito a ndo exploracdo, violéncia, crueldade e opressdo (art.50 ECA);

. Protecdo de sua hipervulnerabilidade contfra publicidade abusiva art 36, 37 e 39 CDC
. Direito & inviolabilidade da Integridade fisica, psiquica e moral (art. 17 ECA);

. Direito & saude e ao desenvolvimento integral e pleno

Tratados Internacionais:
ONU - Convencgado sobre os Direitos da Crianga - CDC

. Direito de garantia do melhor interesse da crianca (arts. 3°, 4° CDC e GC 14);
. Direito ao pleno desenvolvimento (art. 6° CDC);

. Direito de ser respeitada pela midia(art. 17 CDC);

. Direito de ndo exposta a violéncia e a exploracdo (art. 19 e 36 CDC): GC n. 13 - publicidade infantil;
. Direito d liberdade de pensamento e consciéncia (art. 14 CDC);

. Direito de acesso ¢ informacdo apropriada (art. 17 CDC);

. Direito ao livre brincar, ao lazer e & cultura (art. 31 CDC): GC n. 17;

. GC n. 16: afividade empresarial deve respeitar os direitos da crianca;

OEA - Convenc¢ao Americana de Direitos Humanos

. Direito & integridade fisica, psiquica e moral (art. 5°);

. Direito & liberdade de pensamento e consciéncia (arts. 12 e 13);

. Garantia de protecdo especial a crianga (art. 19);

. Audiéncia PUblica na Comissdo Interamericana de Direitos Humanos;



Legislacao Brasileira —
CDC

“Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou
abusiva.

§2° E abusiva, dentre outras, a publicidade
discriminatoria de qualguer natureza, a que incite a
violéncia, explore o medo ou a supersticAo, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, desrespeite valores
ambientais, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou
perigosa a sua saude ou seguranca. (...)"



Legislacao Brasileira —
CDC

“Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que
o consumidor, facil e imediatamente, a identifique como
tal.”

“Art. 39. Art. 39. E vedado ao fornecedor de produtos ou
servicos, dentre outras praticas abusivas:

(..)

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do
consumidor, tfendo em vista sua idade, saude,
conhecimento ou condicdo social, para impingir-lhe seus
produtos ou servicos;



Publicidade Infantil — pratica abusiva

Responsabilidade Civil Responsabilidade Penal
« Art. 186 e 187 do CC: » "Arf. 67. Fazer ou
Causar dano por acdo promover publicidade
ou omissdo (dolo) na que sabe ou deveria
violacdo ou abuso de saber ser enganosa ou
abusiva:

um direito (ato ilicito). _ .
- Pena Detencdo de frés
* Art. 927 CCirepardCd0  meses a um ano e

Obrigd’réri(] multa.”



LSSV JO7T N2

Resolucao 163 do Conanda

Didrio Oficial da Unifio - segio 1

B el ol e o e de pels CMED, e -
der e pametnn de IO & e e SR E w sl b
Nerew v SR

Acotdar » Rstsan " ASEAOMUD . de 02 & sbend
Otisvite me Pronesis Advisenratao n :Sl‘| ‘7‘0( 20012
A1 v b comre vk e deenite o o, e cewtbe pwn
comdierr FABMACEN LIDA.. NPT 608199 % 1WOMIT 11, = ~
Semontn de muihie we vekor dc RS 13RS SRR oMo ¢ Uriste & chen
Bl
e A e e e 2000

aitroe dieenmn Saedh
pele OMIED. woows J00% o 20

MASCCEN EAMEANC R )
S meniens Kacktmyes

!mAllA DE DIREITOS HUMANOS
CONSELHO NACIONAL DOS DIREITOS
DA CRIANCA E DO ADOLESCENTE

RESOLUCAG N' S0 T L) 1 MARCO D 2004

e weber o
e e gl
e addigiin b oarlene o av ok

N AL DR EMREITON DA
l-luu..\ 5 TS ABIRAR BTN - CONANDA o s ¢ tres
D i e lu Bath " 8242 v 12 de conmvtons O 198
o e Dwgnets 8° 509 de D) dhe o o oo . Ry i
Nerras

Connnursmat: o etbuboonis me w127 da Comatnnacin Foborsd

Combdurmnde o daganis s wn T
RO de B e de 1
Coonmborimbe o SR et T Al W RO e 1
e

LR R N PR

Cranbieramnde w Pl lbun-u o m-‘-— Mossmnen dr
Crimenm ¢ Adberorsies i

R e e o e ) deome. s ooy
Mrniv st prate solimmterntons o wi oo v Sbeboydes Be Aevibea
et prien Tonmebegims A Salronim i o Crammm o, de”

¥ Bt Basobindo digiie sebus o sbin il
CRERT -.- R e e e e e =
-

rabiato S o g
s LTV, & L

Mal\.‘.-n.-n..m

15 e hatnin i miabdOpid eteade se el
Apndgane N vbioeie de e b Combon bk e peblicndade
Pars o dveigicin e pendues. ceriign, s & Wiprecs ded-
oy B e, S wabdia cvn de s v liinden

BT A e snmvadulining ahrasgs. doater sasmes

anven bae ebe vt wpete e rh-

dio, Tassaern 4 fuigbhen b s evala s sy S She
VR, O per e B Al Ajeene iy P - -
don prodenss b peoros & vendie

A 2 Consibonsss abiisbnm o racks da podites s o
e abebabaininns e .-_. o e bl 4 g e dbie e
Anementr de patdioadule Mw‘.mm.l(l\.(l
o & Een i e p-»u.u s pors @ comemn & proede
R —— | i s u,-u— -‘-‘.-

T - Bngagem ualmmil. cheihm sapociuis & evomes & Cawe
B b e O bk St o e o i A TR
HE soprrmrmtimdes e s shasne

IV - parsamen vo vichebmbbabes cnmt wgeits we pitdace (odwenil
V - putmmigens ot peeeatidions sl mis

I e

VI boscom e sies i

L e e R S B
B e L L et TRy ST S I T

. Il:‘-r-r—‘h COOn CwmpCtLies R Jges crem apche ae

B 170 e wer wenpel e b prihaidade & 4 o
ammica o wTinbel i rodlsmbe Ao -

-
iansidited
haces s cmme

sareiges nl----tu B e L S

B I Conmubong we shmanie e v

o b bt ¢ ormv—cny

ondedogaon me amorier de cvexbues & dan imatiriohes n.nl.-- & wdw
Capis Inlmil « fumdsresnl wlaave o b elorTes encelares
B

» 'A-Ju,--um-.u”-u..-.u.—u.n

Pentes e un b ™ Cvrme.

Mefovvane o iefwmectcs e tew shewmapie. vegurangs. edwesss.
MrSC. CTIT MWW Mome svlatvon e eI ey RO

rlabga e maks euial

An. ¥ S  Qoincapes gursis & comen e don A 3 e
o b cabeirie st el o AW igeda s adubenooa
waeis prviian me Co c..-u o v e e 1) .»
Pl gy L, Viin & dun Ao
AT, o 0 o-«m-a. 1en Cidige & Der,
T

z-—.-hq—-‘.hp-—h-—- DR T
e SO

1 - shmaghe o Susblube expuisiel 24 sommestoitiion pubsudbigh o
Bt ot ® e o varbipi e [asaea pon Seaents s s

R o e e T e
besceree &« T wUs TEAperRAMIe (W 4 ool s @ beve
Prticas seasedineree ey

IV - b fovevvuer oy sommlr gmiqurr xpicin de shorm
B R S Y P A
Thcial, woital. pekcs. TaRgioes a8 3¢ macemalbbede
e e e e N
NEnersdade 00 adeder SN, CARO S RE0 crm—TIA ST N
W TR

NI e hanns. Gavsnsuns snabuant tn setimader S gl
B L R P .

LR N T e ———

VHE - o apuabqanr b e degronbinfos S mbe siivmn =
(2 mr--—-mhwnl—b«mw P~
 Ramare

o B -

P
TN AT R
A Rk R b 2 s i

e we hrie e g sy de
SEIMIAM ATANIA MOSH XS RANTOS
o -

CONSELHO DE DEFESA NACIONAL
SHCRETARIA EXUCUTIVA

ANOES D0 % I ARNEL DS e

ANINTRO D '.I‘I‘QIKO nm 0O GA
. ﬂﬂl‘\“\ INETITUCW N “EA B
u-'rl - cmdein e ‘uf‘““ﬁ‘ !Iu"‘l"\‘l no
MO e -lbiu

>

W e Lt IiIMI .(2‘

Lt 0" N ARE de 15 O
W 004 e un-

¢ emtura,

. P

T —- — -

L0
& Pakriva. s (ains ¢ Soowecirs do oo b0 Paraind. condnirmads
e ooy oo
& Ewinges o Procoams DIIME - 40415 EDRATAI5 09, & oo
st bt Nowmutsd du Prindudo Mancal, pou iwnr S
DG “—u-a‘-.lul-.\a\-
TLERF, capudide cium rovasdion

< (A A rtismnte Padeie o L AZ JUNITY i(IVAIAKJ ('W
D N Sl e et e
wana e Pmembeinn oo -u-m »-

e g
Probeata's nh-waw‘.bbhmmmn
ARSIA KOMRRLIUI N W, o cesnadende da lﬁt—m el
ooy e Misersd  pow b b DML w0 D'“‘-l-ll‘l 014
IT B e e JRLA  a Nk RAMLAF W . apwebila
rven veraplven

N* N D Poewis & SMANGLL MARCIO 08 CAN-
TALIN RARKOR. CFF w0 1t 1T . e =
wornd 1w wene feow de 49 S mmwwm- lnml.-
S bere

na> coem & oy
» cventwde do -

My
M08 de 37 de gemcin de 005 4 Nemn SAALAF W
.-

-ur‘-u . expocdads com Toamin




SECRETARIA DE DIREITOS HUMANOS
CONSELHO NACIONAL DOS DIREITOS
DA CRIANCA E DO ADOLESCENTE

RESOLUCAO N° 163, DE 13 DE MARCO DE 2014

Dispde sobre a abusividade do direciona-
mento de publicidade e de comunicagio
mercadolégica & crianga e ao adolescente.

O CONSELHO NACIONAL DOS DIREITOS DA
CRIANCA E DO ADOLESCENTE - CONANDA, no uso de suas
atribuigbes estabelecidas na Lei n° 8.242, de 12 de outubro de 1991
e no Decreto n® 5.089, de 20 de maio de 2004 e no seu Regimento
Interno,

Considerando o estabelecido no art. 227 da Constitni¢io Federal;

Considerando o disposto nos arts. 2°, 3° 4° ¢ 86 da Lei n°
8.069, de 13 de julho de 1990;
Considerando o disposto no § 2° do art. 37, da Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990;

Considerando o Plano Decenal dos Direitos Humanos de
Criancas e Adolescentes, especialmente o objetivo estratégico 3.8 -
"Aperfeicoar instrumentos de prote¢iio e defesa de criancas e ado-
lescentes para enfrentamento das ameacas ou violagdes de direitos fa-
cilitadas pelas Tecnologias de Informagio e Comunicacfio”, resolve:

Art. 1° Esta Resolugiio dispde sobre a abusividade do di-
recionamento de publicidade e de comunicagio mercadoldgica a
crianga e ao adolescente, em conformidade com a politica nacional de
atendimento da crianga e do adolescente prevista nos arts. 86 e 87,
incisos I, III, V, da Lei n°® 8.069, de 13 de julho de 1990.



Art. 1° Esta Resolugio dispde sobre a abusividade do di-
recionamento de publicidade e de comunicagdo mercadologica a
crianga ¢ ao adolescente, em conformidade com a politica nacional de
atendimento da crianga ¢ do adolescente prevista nos arts. 86 e 87,

incisos 1, 111, V, da Lei n® 8.069, de 13 de julho de 1990.

§ 1° Por 'comunicacido mercadologica' entende-se toda e
qualguer atividade de comunicagio comercial, inclusive publicidade,
para a divulgagio de produtos, servigos, marcas e empresas inde-
pendentemente do suporte, da midia ou do meio utilizado.

§ 2 A comunicagdo mercadolégica abrange, dentre outras
ferramentas, anilincios impressos, comerciais televisivos, spots de ré-
dio, banners ¢ péginas na internet, embalagens, promogdes, mer-
chandising, agbes por meio de shows e apresentagdes e disposicio
dos produtos nos pontos de vendas.



Art. 2° Considera-se abusiva, em razfo da politica nacional
de atendimento da crianga e do adolescente, a pritica do direcio-
namento de publicidade e de comunicagio mercadolégica a crianga,
com a intengdo de persuadi-la para o consumo de qualquer produto
ou servigo e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes aspectos:

I - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;
11 - trilhas sonoras de nsicas infantis ou cantadas por vozes de crianga;
III - representagdo de crianga;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao piiblico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;

V1 - desenho animado ou de animacéo;

VII - bonecos ou similares;

VIII - promogio com distribuigdo de prémios ou de brindes
coleciondveis ou com apelos ao piublico infantil; e

IX - promogio com competigdes ou jogos com apelo ao
ptblico infantil.

§ 1° O disposto no caput se aplica a publicidade ¢ a co-
municagio mercadoldgica realizada, dentre outros meios e lugares,
em eventos, espagos piblicos, piginas de internet, canais televisivos,
em qualquer hordrio, por meio de qualquer suporte ou midia, seja de
produtos ou servigos relacionados & infincia ou relacionados ao pu-
blico adolescente e adulto.



& 2° Considera-se abusiva a publicidade ¢ comunicacio mer-
cadolégica no interior de creches e das instituigdes escolares da edu-
cacfio infantil e fundamental, inclusive em seus uniformes escolares
ou materiais didaticos.

& 3° As disposigOes neste artigo nfo se aplicam as cam-
panhas de utilidade publica que ndo configurem estratégia publicitdria
referente a informagdes sobre boa alimentagio, seguranga, educagio,
saude, entre outros itens relativos ao melhor desenvolvimento da
crianga no meio social.



RECOMENDACOES — PUBLICIDADE INFANTIL
- OEA

Recomendacdes da Consulta de Especialistas da Organizacao
Pan-Americana da Saude - OPAS (2011) sobre a Promocao e a
Publicidade de Alimentos e Bebidas nao Alcodlicas para Criancas
nas Américas.

Plano de A¢ao para a Prevencao da Obesidade em Criancas e
Adolescentes - OPAS (2014) prevé dentre seus objetivos
sancionar regulamentacbes para proteger criancas e
adolescentes do impacto da publicidade de bebidas acucaradas,
produtos energéticos com poucos nutrientes e fast-food.

Medios de comunicacion y nifiez em perspectiva de derechos
(INN) reconhece que muitos especialistas consideram que as
criancas estao ainda em desenvolvimento biofisico e psiquico, de
modo que nao tem desenvolvidas as habilidades necessarias
para compreender a publicidade e proteger-se dos apelos de
consumo.



RECOMENDACOES ONU - PUBLICIDADE INFANTIL

e Conjunto de Recomendacdoes sobre a promocao de
alimentos e bebidas nao alcodlicas dirigida a criancas (2011)
prevé a regulacao da publicidade infantil de tais produtos, o
que foi recomendado aos parlamentos dos paises latino-
americanos para sua consideracao a nivel nacional.

* Relator Especial da ONU sobre o direito de todos a fruicao
dos mais elevados padroes de saude fisica e mental (2014)
prevé a necessidade de regular a publicidade, propaganda e
promocao de alimentos pouco saudaveis, particularmente
para mulheres e criancas.



RECOMENDACOES — PUBLICIDADE INFANTIL
- ONU

Relatora Especial da ONU sobre direitos culturais (2014)
entende que a protecao ao direito da crianca precisa ser mais
efetiva e recomenda que legislacao, regulacdes e politicas
publicas devem ser adotadas pelos Estados e autoridades.

“(g) Prohibit all forms of advertising to children under 12 years of age,
regardless of the medium, support or means used, with the possible
extension of such prohibition to children under 16 years of age, and
ban the practice of child brand ambassadors;

(h) Contain unequivocal definitions, in particular of the various
advertising and marketing practices being regulated, measurable
targets and strong monitoring _mechanisms with meaningful
sanctions.”




Recomendacoes — Comité dos Direitos da

Crianca ONU/ DGD 2014

Desenvolver e fortalecer programas para prevengdo de violagcoes dos direitfos das
criancas no ambiente virtual,

Prover as criancas informacdes adequados sobre o uso seguro das midias digitais;

Coordenar com a industria das TICs a adoacdo de medidas adequadas para prote¢cdo
de criancas confra conteldos violentos, inapropriados e outros riscos;

Promover freinamento adequado e continuo para os aplicadores da lei, membros do
judicidrio e pessoas que frabalhem com criancas;

Assegurar canais efetivos de denuncias;

Promover espacos seguros e confidenciais para que criangas possam relatar violagcoes
para as autoridades;

Promover um mecanismo rapido e efetivo para remogdo de conteudos prejudiciais ou
violadores envolvendo criancas;

Fortalecimento da idetificacdo das vitimas, bem como a detec¢do, investigacdo,
julgamento e punicdo dos responsaveis pelas violagcoes;

Fortalecer a coordenacdo entre todos os atores e setores no sistfema de protecdo,
assegurando o acompanhamento dos casos e o efetio suporte as vitimas;

Promover e facilitar a colaboracdo internacional e regional, para garantir a efetiva
aplicacdo legal



Recomendacoes

Fortalecimento do Sistema de Grantias e dos orgdos de

fiscalizacdo e investigacao, coordenados na Secretaria

Schcioncjl dos Direitos da Crianca e do Adolescente na
DH;

Efetivacdo do Orcamento Crianca (prioridade absoluta
no art. 40 do ECA e no art. 227 da CF);

Fortalecimento das iniciativas j& existentes no combate
as violacoes de direitos de criancas e adolescentes no
ambiente virtual;

Fortalecimento do Dique 100;

Fortalecimento da Politica Nacional de Enfrentamento
da Violéncial Sexual contra Criancas e Adolescentes;

Fortalecimento da Classificacdo Indicativa;

Fortalecimento da regulacdo e fiscalizacdo da
Publicidade Infantil e da Resolucdo 163 do Conanda;



“Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do
Estado assegurar a crianca, ao adolescente e ao
jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, ¢
saude, a alimentacdo, a educacdo, ao lazer, G
profissionalizacdo, a cultura, a dignidade, ao respeito,
d liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria,
além de colocda-los a salvo de toda forma de
negligéncia, discriminacao, exploracdo, violéenciaq,
crueldade e opressdo. (...)"



