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COMERCIALIZAGAO DE VINHOS FINOS

NACIONAIS X IMPORTADOS - BRASIL, 1980-2011
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O problema é o custo de producao no Brasil, muito alto para
competir com a tradi¢ao e escala de produgao dos europeus,
porque eles colocam grandes volumes da bebida no pais a
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Fonte: IBRAVIN; MDIC, 2011.




CONSUMO DE VINHO NO BRASIL

O consumo da bebida no pais alcangou 0 maior nivel em vinte anos — um
aumento de 21,9%.

) . A producao nacional de vinhos também aumentou, sendo 4% maior do
que em relacao a 2019.

__, O Brasil viu um boom da producao interna de vinhos, com um volume 60%
maior em relacdo ao ano de 2020 — maior volume registrado desde 2008.

y . O consumo interno da bebida também aumentou no em 2021, subindo
1,2% em relacao ao ano de 2020. ‘

Mas, apesar do aumento per capita, o consumo de vinhos brasileiro '
permanece sendo um dos mais baixos do mundo. Mesmo com o

aumento de vendas na pandemia, a cada dez garrafas de vinho vendidas P

no pais, somente 1 ou 2 sao brasileiras. CINC
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Fonte: Organizacao Internacional da Vinha e do Vinho (OIV)
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QUANTO O SETOR MOVIMENTA NO RS
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TRIBUTAGAO MEDIA AO CONSUMIDOR

O vinho é um produto considerado
maléfico a saude perante as leis,
assim como todas as bebidas
alcodlicas (exceto a cerveja).

ris Jl corins ourros i

1 — Dependendo da modalidade de tributagdo da empresa, a aliquota varia.
2 - ICMS médio - varia de estado para estado.
3 — Aliquota média varia entre 18 a 22%

Fonte: Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributagéo Y

Além da tributacéo da Competimos com os vinhos do
comercializacdo, temos LOLEE Mercosul, subsidiados em seus paises
elevados impostos sobre A de origem e beneficiados com redugoes

agua, energia e mio de obra. de tarifas para entrar no Brasil.




COMPARACAO COM OUTROS PAISES

» Em praticamente todo 0 mundo, vinhos (e demais produtos) recebem tributagao
na forma de impostos indiretos.

» Ataxacdo vem na forma de Imposto sobre Valor Agregado (I\VA) ou similares.

» Paises produtores de vinho tendem a isentar o produto de impostos
especificos, de forma que a tributacdo que recebem € somente na forma de IVA.

» Ja paises nao produtores, em geral, tributam o vinho também com impostos
especificos, conhecidos em inglés como excise duties. ‘

» No Brasil, se 0 vinho vier do Chile ou de paises do Mercosul, que possuem

vantagens comerciais, nao tem mais nenhuma taxa. '
» S0 os da Europa pagam 27% de imposto de importacgao.
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» Mesmo assim, o importado acaba saindo mais barato, considerando bebidas de
qualidade equivalente.

Sapar Sl



METAS PRINCIPAIS

» Este projeto podera fortalecer e ampliar a vitivinicultura, incentivar o
pequeno produtor a permanecer em sua terra, incrementar ndo apenas o
comercio, mas toda a cadeia do turismo, como restaurantes, bares,
hotéis, agéncias de viagens, casas de eventos... enfim, toda economia.

» Ainda, um dos maiores beneficios deste PL sera a valorizacao do
patrimonio cultural da vitivinicultura gaucha.

» Maior competitividade para o vinho brasileiro;

» Estimular a cadeia do enoturismo;

» Alavancar o produgéo de vinhos finos em pequenas propriedades =
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