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Externalidades / Transbordamento do Audiovisual para outros setores:

Promocdo da Imagem (destinos, pais, regices)
Impactos no Turismo / potencial do Turismo de Tela
Receitas econdmicas, Emprego e Renda

Fortalecimento de Territérios (infra estrutura, capital humano etc.)
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Evolugdo do turismo cinematogrdéfico (set-jetting)
Conceito ampliado: filmes, séries, novelas, reality shows,
clipes, jogos digitais etc.

Influéncia crescente do streaming e da producgdo seriada
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Em 2023: cerca de US$ 70 milhdes (Statista)

Estimativa de 80 milhdes de turistas influenciados por conteldos
audiovisuais (Expedia)

e TOP 10 tendéncia pés pandemia
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Nova Zelandia (Senhor dos Anéis): +40% turistas em 5 anos
Irlanda (Star Wars): +17% visitantes desde 2015
The White Lotus (Sicilia e Havai): +300% buscas por hotéis

Emily in Paris: +155% voos para Paris (australianos)

Taiwan e India: mais de 70% dos jovens influenciados por filmes e séries
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© This article is more than 10 months old Advertisement

Emmanuel Macron: We will fight hard to

keep Emily in Paris in France Agoraéa

hora!

Hugely successful Netflix show has been a boon to French
tourism but latest season takes events to Rome

ENTERTAINMENT

Macron says he’s ‘super proud’ of his
wife’s cameo in ‘Emily in Paris’
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Emmanuel Macron Gives Rare Sit-Down Interview
About France’s Cultural Boom, the Dangers of Al,
Taylor Swift’s Power and Losing ‘Emily in Paris’ to
Rome

By Elsa Keslassy
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Aumento de até 50% na visitagdo em 5 anos pdés-langcamento
Geracgdo de renda local: hospedagem, alimentag¢do, transporte
38% dos investimentos em filmes migram para o turismo (SP Cine)

Riscos: massificacdo, perda de autenticidade, desigualdade
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126.500 empregos gerados

R$ 24,5 bino PIB + R$ 3,4 bi em arrecadacdo (Oxford Economics)
Setor com produtividade acima da média nacional

3,4 milhdes de assinantes de VoD no Brasil

(previsdo de US$ 3,3 bi em 2025)
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Reconhecimento internacional crescente (Oscar, Cannes, Berlim)
Exemplo: casa do filme "Ainda Estou Aqui" virou ponto turistico no Rio
Novelas como instrumento de promoc¢do do Brasil e atragdo turistica

Woplace, jogo brasileiro criado em julho com 10 milhdes de usuarios em

apendas um meés

7071



NETFLIX

Globally, those that have
watched Brazilian content are
3.5x more likely to say it’s
their #1 travel destination.

Brazilian content can boost interest in cultural
elements — especially nature, landmarks, and
cuisine... —

country with friendly
Interest in aspects of Brazilian culture | T26% interested, Global average

significantly higher vs. non-viewers

Exposure to Brazilian content has significant
potential to boost tourism

Interest in visiting Brazil | Among Brazilian content viewer:

significantly higher vs. non-viewers

I'd like to go there, but there
are other places that | want
to go to more

| don't have particularly strong
interest in visiting Brazil

Embratur




SCENE ——

YT SOUND

PROD.CO.

S DIRECTOR

CAMERAMAN

-




Embratur

Objetivo: Desenvolver / modelar a primeira FC federal no Brasil com o objetivo de
transformar o Brasil em um pais competitivo e amigavel para atragéo de producdes
internacionais.

PUblico-alvo: produtores audiovisuais e trade turistico

Parcerias estratégicas: o GT é formado pelo MDIC, MTUR, Apex-Brasil, MinC, Embratur,
ANCINE e MRE.

Resultados esperados ou ja alcangados: entrega em setembro de proposta com
recomendagdes para a criagdo da FC Federal junto com estudo de incentivos possiveis para a
atragdo de filmagens.
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Turismo de tela uma oportunidade para o Brasil

Papel estratégico e articulador de diversos 6rgdos e stakeholders para dar conta desse
desafio

Buscar sensibilizar setor audiovisual e tarde turistico acerca das complementaridades e
beneficios positivos dessa associacdo através de projetos especificos

Associar a Politica as recomendagdes do GTI

A urgéncia de se pensar mecanismos financieros e incentivos para tornar o Brasil competitivo
na atragdo de produgdes internacionais e de circulagdo de produgdes nos territérios
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Parceria N ETFLIX

ILHADOS OOM A 50008 A NETF['X
Parceria para potencializar a

promocgdao do turismo por meio das
produc¢odes audiovisuais brasileiras.

A parceria também prevé o
langamento de um guia de viagem
que reunird roteiros e experiéncias ——— -

turisticas baseadas em titulos de
destaque da Netflix



http://www.youtube.com/watch?v=4tjuNn7B7Vo

Parceria com streaming Netflix

O

Objetivo: Anunciada durante o Rio2C em 30 de maio de 2025, tem como objetivo alavancar o turismo no
Brasil por meio do poder das produgdes audiovisuais. A parceria inspira-se em agoes jd bem-sucedidas da
Netflix em paises como Franca e Espanha, onde séries geraram roteiros turisticos espontdneos (como tours
de locagdes).

PUblico-alvo: pUblico assinante da Netflix

Resultados esperados ou ja alcangados: Langamento da a campanha que associa destinos turisticos do Brasil
a producgdes brasileiras populares na Netflix, como: “Cidade Invisivel” — gravada na Floresta Amazonica;
“Casamento as Cegas” Brasil — com temporadas filmadas em locais como Amparo (SP) e Bom Jardim da
Serra (SC) (ou Trancoso (BA) em algumas versdes); “Sintonia” — que retrata paisagens urbanas e a cultura
das periferias de Sdo Paulo.

A segunda fase da iniciativa prevé o langcamento, ainda em 2025, de um guia de viagem com roteiros e
experiéncias turisticas baseados nesses titulos de destaque. O material destacard os ativos da diversidade
natural brasileira que a Embratur deseja promover, sobretudo na Amazonia.



PREMIO}

Buscamos jogos que promovam os destinos turisticos e
elementos da cultura brasileira em suas narrativas, artes,
musica, design de som e jogabilidade.
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Prémio Brasil ta pra game

o Objetivo: j@ em sua segunda edicdo busca promover o Brasil por meio da indistria de games,
valorizando a cultura contempordnea e regional brasileira como ativo turistico e imagem-pais.
Fortalecer a conexdo entre o setor de turismo e as desenvolvedoras de games, gerando oportunidades
de negocios e criando estratégias inéditas de engajaomento com o plblico gamer.

o  Pulblico-alvo: turistas gamer
o Parcerias estratégicas: Abragames

o  Resultados esperados ou ja alcangados: Primeira edi¢gdo recebeu 51 candidaturas de todas as regides do
Brasil; dos 10 finalistas, foram premiados trés jogos:
1° lugar: Lingua (Estidio Guilherme Giacomini, SP)

2° lugar: Arida (Aoca Game Lab, BA)
3°lugar: Aleijadinho Virtual (Studio KwO, RJ)

Segunda edigdo em andamento recebeu 45 inscrigdes e os ganhadores serdo divulgados em dezembro.
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Prémio de apoio a distribuicdo

o  Objetivo: Fomentar a distribui¢cdo internacional de filmes brasileiros de longa-metragem de ficgdo por
meio do Prémio Brasil no Mundo, com o objetivo de promover a cultura brasileira, fortalecer a imagem
do Brasil no exterior e ampliar o alcance internacional das obras audiovisuais nacionais.

o  PuUblico-alvo: produtores audiovisuais e agentes de vendas nacionais e internacionais

o  Parcerias estratégicas: Instituto Olga Rabinovich / Projeto Paradiso

o  Resultados esperados ou ja alcangados: serd langcado no Festival do Rio e Mostra de Cinema de Sdo
Paulo. Serdo contemplados, através de chamada trés filmes de ficgdo, com agentes de venda

internacional, que receberdo prémio de US$ 15 mil para langar no circuito internacional de salas de
cinema.






Circuitos de Festivais Audiovisuais parceiros da Embratur

o  Obijetivo: realizado através de patrocinio fortalecer festivais audiovisuais no Brasil e no exterior como plataformas para
criar complementariedades entre turismo e cinema, como espaco de promog¢ao do audiovisual brasileiro.

o Publico-alvo: frequentadores de festivais
o Parcerias estratégicas: Festival de Cinema de Gramado, Mostra de Cinema de Tiradentes, Festival de Cinema Brasileiro
de Paris, Toronto, Miami e NY, Mostra SP de Cinema, Festival de Cinema do Rio, Festival de Cinema de Goytaca,

LATAM Content Meeting

o} Resultados esperados ou ja alcangados : 10 festivais parceiros



