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The COSTof Excessive Alcohol Use

O impacto econdmico do alcool tem
sido debatido internacionalmente
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A Drain

onthe American
Economy

A CDC Features

Excessive Drinking is Draining the U.S. Economy

The cost of excessive alcohol use in the U.S. rose to almost a
quarter trillion dollars in 2010. Implementing effective
community-based interventions can reduce excessive drinking

Data & Statistics

Diseases & Conditions

Emergency Preparedness & and its costs. Workplace Productivity

Response Excessive alcohol use is known to kill about 88,000 people in $1 79 billion
the United States each year, but a CDC study [4 suggests it is

Environmental Health also a drain on the American economy, mostly due to losses in

workplace productivity.
Healthy Living

Injury, Violence & Safety Overview of study findings
: : Total costs
Life Stages & Populations The cost of excessive alcohol use in the United States reached $249 billion in 2010, or about $2.05 per drink. Most (77%) of
these costs were due to binge drinking. Binge drinking is defined as drinking four or more alcoholic beverages per occasion
Travelers' Health for women or five or more drinks per occasion for men. Further, 2 of every 5 dollars were paid by federal, state, and local

governments, demonstrating that we are all paying for excessive alcohol use.
Workplace Safety & Health

State costs i

www.cdc.gov/alcohol
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No Brasil temos
menos dados,
mas sabemos
gue

Custo de 105 milhdes ao ano para
o SUS em internagdes plenamente
atribuiveis ao alcool (roda em
torno de 4% do custo total)

Custo total
estimado de
26 bilhoes?

INCTUESRTNUA[()J%IES MORTALIDADE

Fonte: SIH, 20102018 Fonte: Viva Inquéstto, 2017; SIM, 2010-2017

X T AcADA HORA MORREM 2 PESSOAS
POR CAUSAS PLENAMENTE ATRIBUIVEIS AD ALCOOL

{ A CADA 4 o

TENTATIVAS DE SUICIDO NOS ULTIMOS
10 ANOS

GASTOS PELO SIS ENTRE PESSOAS COM
105 MILHOES ﬁ ' 10 ANOS OU MAIS, P%Eg}ﬁaﬁ
HAVIA SUSPEITA DE USO EVITADAS

" WM\ 106 278
OCORRENCIA :

® MORTES »

Ministério da Saude (SIH 2010-2018 e SIM 2010-2017)




A sintese de toda 3
evidéncia cientifica atual
de enfrentamento deu

origem as estratégias da
OMS




As 10 areas de atuacao
recomendadas pela OMS

Clobal strategy to
reduce the harmful
use of alcohol

i ,ﬂ World Health
sy Jred
&Y Organization




DISTRIBUICAO DO PESO DO ESCORE DE POLITICAS DE ALCOOL -
OMS/OPAS

Conscientizagao
5%

O gue mais reduz
dano social =

ALCOHOL POLICY SCORING

Assessing the level of implementation of the
WHO Global strategy to reduce the harmful
use of alcohol in the Region of the Americas

Monitoram

Saude
16% 9%

. CONTROLE DA

DISPONIBILIDADE

Comunidade
5%

Alcool ilicito
6%

Consequéncias
3%

Precos
14%

Disponibilidade
19%

Marketing
10%



c b Reduzir disponibilidade do alcool
- o
e .é'l \

A WORLD FREE FROM ALCOHOL RELATED HARMS
Ampliar restricdes ao beber e dirigir

Plano de acao da OMS

é Restricoes quanto a publicidade, patrocinio e
promocao de bebidas alcodlicas

./il Aumentar pregos

Facilitar o acesso a diagndstico, intervencdes breves
e tratamento




Exemplo de medidas que
funcionaram



Disponibilidade Preco

Alemanha Diadema, Brasil British Columbia, Canada

A restricao Fechamento de Aumento de 10% no
dos horarios de venda bares as 23h preco minimo do alcool
de bebidas evitou apresentou uma esta associado a reducao

54.000 lesdes por ano. qgueda de 44% nos de 32% nas mortes
homicidios. atribuidas ao alcool.

OECD, Tackling Harmful Alcohol Use: Economics and Public Health Policy. 2015: OECD Publishing
Zhao, J., et al., The relationship between minimum alcohol prices, outlet densities and alcohol-attributable deaths in British Columbia, 2002—09. Addiction, 2013. 108(6): p. 1059-1069.

Duailibi, S., et al., The Effect of Restricting Opening Hours on Alcohol-Related Violence. American Journal of Public Health, 2007. 97(12): p. 2276-2280.
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O caso da RuUssia

2009/2010: aumento gradual dos prec¢os do alcool - aumentos anuais nos ALCOHOL POLICY
. ., , . IMPACT CASE STUDY
iImpostos e nos precgos unitarios minimos

2010: restricdes de disponibilidade nos locais de venda de alcool e nos espacos
onde o consumo de alcool

2011: é proibida as vendas de bebidas alcodlicas entre 23:00 e 08:00

Entre 2003 e 2006
2012: Proibicdo de venda de cerveja em quiosques queda de 40% no
consumo de alcool.

O . , No mesmo periodo,
2012: Proibicao de publicidade de alcool na Internet > "

queda de 39% na
mortalidade geral e
2013: A cerveja é reconhecida como bebida alcodlica relacionada ao élcool
(73% de queda de
7 R\ 7 £ 713N i
@%}g’gﬁ;‘;ﬁ:&"la - %Z‘:a;‘\ﬁ Weltgesundheitsorganisation g; ;;E\ggﬁsg‘:o%'; mortalidade por
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intoxicagdo alcodlica)
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2004: Further marketing restrictions
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E o Brasil?
Somos um mercado
POUCO REGULADO



Maryneide Valentim
chama o conselho do telar
Curtir - s 2

Lei que nao intimida




Festa escolar/ terceiro ano EM Criancas e open bar

26,6 mil Tweets

v [

th Z‘j) | eguir VENHA E TRAGA SUA FAMILIA
b (seguir) PR pominGo 03 Nov. 15 HoRAS

()
Mostrar esta sequéncia

nath 1) @nathrandazzo - 8 h
XX RESSACADOENEM XX

o DATA: 15/11/2019

#® LOCAL: One bar.

Rua libero leone, 26 Bairro Buritis
#® HORARIO: 16 as 21hrs

OPEN BAR: Vodka, Cerveja, Corote, Suquinho do mal
OPEN FOOD: Salgadinhos, Balas

& PRECOS: 25,00- alunos / 30,00-n&o alunos
31997258344 Nathalia

5 $25 ALUNO ‘ 5 $25 ALUNO 4 ‘ , /:
$30 NAO ALUNQ { $30 NAO ALUNQ I N7 (G"
NOV 16 AS 21 HORAS NOV 16 As 21 HORAS = AHE!'! g‘
mﬁ\ GB:Pil RAYI NICD DI WL ’"‘Q IGORY Paghe! - :

INFORMAGCOES
, 1 ‘m TORTUGA RUA IONE TORRES, N° 136 - NOVA IGUACU m

IN FORMAQOES Alice (31)99711-5786 | Ana (31)99795-1934 | Julia (31)98571-4083

Alice (31)99711-5786 | Ana (31)99795-1934 | Julia (31)98571-4083 Nathalia (31)99725-8344 | Laura (31)99604-1403
Nathalia (31)99725-8344 | Laura (31)99604-1403

R O 1 11
&
ONE R. Libero Leone, 26 - Buritis, Belo Horizonte

Mostrar esta sequéncia




Novembro
Sexta 16 h

MASC: R$15,00
(DOSE DUPLA)

FEM: R$10,00
(DOSE TRIPLA)

Av. Arruda Negreiros, 1675 - Nova América, N.|




Precos
irrisorios
e produtos
atrativos para
adolescentes

 CODIGO DE BARRA
7896547501161

IR




DIGA NAO A CERVEJA CARA

Qual pecado vocé vai querer esquecer?

TORCEDOR TRICOLOR, waje branco| FESTANEON | sinta neon

COM A CAMISA DO BAHEA
BEBE BRAHMA DE R$ 1,00

7pec op resha )] GASPER
...7 bebidas NGLOT LI

'iEGUNOA NTA A Universitario EU, a,

o Ve (O

R$25 (2° lote) €0S caras

R$30 (Portaria)
' Rua 3, n 1514
%oppl ng Rio Clar

Nao-universitério
R$30 (Lote tnico)
R$40 (Portaria)
S Pt
Excursao
Saindo de SOROCABA

| oVodka

DAL TIWE A5 JOME  Bad 090 AS 3045
muw» msu’o

’ m}ounmmomnmm
R RUA CEL. CENUINO, 217 - CENTRO HISTORICO

Promocoes descabidas

oCatmaloa



Venda online

(Rappi, iFood etc)

anches Bebetinhe O

Nosso Bar

Corote Acai e Catuaba

R$5,05

Corote Canelinha

R$5,05

Smirnoff Ice

R$8,25

Ver Cesta R$0,00

22:09 E& (- RCR e
< ADEGA TA FACIL DELIVERY Q

Entregar em 30-40 min

Sucos e refrigerantes Carvao e gelo Bebidas

-

Askov sabores blueberry
Askov sabores blueberry garrafa 1 It

R$ 21,00

Askov sabores frutas roxas

Askov sabores frutas roxas garrafa 1 It

R$ 21,00

Vodka Askov frutas vermelhas 1 It
Vodka Askov frutas vermelhas 1 It

R$ 21,00

Skol lata 350 ml gelada \
350ml Q

RS 3,99 ! m‘

Skol lata 269 ml gelada \
269ml gelada &Q

R$ 3,49

. Q g 9

Inicio Busca Pedidos Perfil



ull Claro BRA & 10:24 @ 7 © 74% =)
PUBLICAGCOES MAIS RELEVANTES ull Claro BRA & 10:24 @ 7 O 74% )
< #naocompartilhecommenores... PUBLICAGOES MAIS RELEVANTES
< #naocompartilhecommenores...

brunogaglia... - Sequir
Polo Norte

Falta de regulacao
adequada da
propaganda

oQv - N

Curtido por maria_lontra_joalheria e outras
122.201 pessoas

brunogagliasso E ai? Tou parecido com o
John Snow? Dei meu melhor kkkkkkk. P
comemorar a Ultima temporada de Game Of
Thrones meus parceiros da
@johnniewalkerbrasil acabaram de langar o
White Walker by Johnnie Walker! E ele é pra
tomar Geladinho, direto do freezer.
Gostaram, né? Eu também. V3o 1a no
BR.thebar.com e garanta o seu! E ndo custa
lembrar: venda e consumo proibidos para
menores de 18 anos. #ad
#naocompartilhecommenoresde18anos
#apreciecomequilibrio

A QA B O @




E respondemos as
estrategias globais?



O que temos?

Clobal strategy to
reduce the harmful
use of alcohol

@a i

il

POLITICA NACIONAL
MULTISETORIAL

(1)

N

RESTRIGAO PARCIAL
PROPAGANDA

(6)

RESPOSTA UNIVERSAL
DO SISTEMA DE SAUDE

(2)

2

[e]

RESTRICAO PARCIAL DE
PATROCINIOS

(6)

RESTRIGOES AO BEBER E
DIRIGIR EM TOTAL
ACORDO COM A OMS

(4)

ALGUMAS
INFORMAGOES/
ALERTAS NOS ROTULOS

(8)

B

IDADE MINIMA PARA
VENDA (18 ANOS)

(5)

LEVANTAMENTOS
POPULACIONAIS
(CONSUMO,
MORBIMORTALIDADE E
HED)

(10)



No que
estamos
patinando
(em cada

F
|

eixo) |

@
O
T
@)

Clobal strategy to
reduce the harmful
use of alcohol

Definicdo universal de
bebida alcodlica (0,1 a
2,8%); Definicdo de dose

(1)

Licengas para venda;
restricdo de hordrio, local

(5)

Controle de propagandas;
promogaoes;
financiamentos

(6)

Taxagdo; prego minimo;
proibicdo de descontos

(7)

Treinamento de servico

(8)

Estimativa de alcool nao
registrado; controle

(9)

Monitoramento (dados de
venda; consequéncias
sociais e de politicas de
alcool)

(10)




Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996,

Dispbe sobre as resiricbes ac uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo

Federal.

cional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

lo tabaco, de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estao sujeitos as restricdes e condigdes estabelecidas por esta Lei, nos termos

i, as bebidas potaveis com teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac.

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO N°6.871, DE 4 DE JUNHO DE 2009.

Regulamenta a Lei n2 8.918, de 14 de julho de 1994, que
disp&e sobre a padronizagdo, a classificacéo, o registro, a
inspec¢do, a producéo e a fiscalizagéo de bebidas.

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO N° 6.117, DE 22 DE MAIO DE 2007 ]

Aprova a Politica Nacional sobre o Alcool, dispde sobre as medidas para redugdo do uso indevido de &lcool e sua
associagao com a violéncia e criminalidade, e da outras providéncias.

\REPUBLICA, no uso da atribuicdo que lhe confere o art. 84, inciso VI, alinea “a”, da Constituicao,

da a Politica Nacional sobre o Alcool, consolidada a partir das conclusdes do Grupo Técnico Interministerial instituido pelo Decreto de 28 de maio de 2003, que formulou propostas para a politica do Governo Federal em
rios de alcool, e das medidas aprovadas no @mbito do Conselho Nacional Antidrogas, na forma do Anexo |.

acAo da Palitica Narinnal sobre o Aleool tera inicio com a imnlantacan das medidas nara rediican do nisa indevido de Alenol & sia assaciacio com a vinléneia a criminalidade a ane sa refera o Anexo 1l

Lei 9.294 de 96 — restricao de
propaganda —

Bebidas com teor alcodlico
superior a 13 graus Gay Lussac

Decreto 6.871 de 2009 — regula o
registro de bebidas —
é a bebida com graduacao
alcodlica de 0,5 a 54% por cento
em volume.

Decreto 6.117 de 2007—- Politica

Nacional do Alcool- Acima de 0.5%




Mas este controle da venda
de alcool nao € uma afronta
a liberdade econOmica?
Nao é uma alta intervencao
do estado?”




’!NGUIN@COI"NNIA

JOHN STUART MILL

Sobre a liberdade e A sujeigdo das mulheres

O individuo deve ser livre para direcionar
sua vida como preferir em tudo aquilo
gue nao cause dano a terceiros.

ALCOHOL

NC ORDINARY COMMODH'Y
research and pubihm

SECOND EDI"I’M

4. ,’..1_1’ ‘“-u“" (“. .'
X :.~' (,' l. “n‘ "“ )
Q= ‘. s ). .

O alcool ndao € um produto como outro
qgualquer e nao pode estar sujeitos as

mesmas regras do livre-mercado.



Mas o que tem
atrapalhado a expansao
das politicas publicas
custo-eficazes?



ADDICTION

RESEARCH REPORT

| SOCIETY FOR THE
| STUDY OF
| ADDICTION

doi:10.1111/add.14386

How dependent is the alcohol industry on heavy drinking

in England?

Aveek Bhattacharya' (@, Colin Angus® (2, Robert Pryce?, John Holmes? (), Alan Brennan® &
Petra S. Meier?

Institute of Alcohol Studies, London, UK' and School of Health and Related Research, University of Sheffield, Sheffield, UK?

\ B Harmful
Y 45% Hazardous
59% " | 48% Moderate
N m Abstainer
Population Consumption Revenue

Figure | Volume and value of sales by consumption level, 2013/14
[Colour figure can be viewed at wileyonlinelibrary.com]

2214 d 22 ® - aNfR = Caa

The Subscribe O |Obby da
industria

Economist

A sober brawl

Alcohol firms promote
moderate drinking, but it
would ruin them

Governments are growing more suspicious of Big
Booze

Os bebedores pesados

contribuem com 78% do
consumo e 68% do lucro das

industrias de alcool.

BM)J Open Is the alcohol industry doing well by
‘doing good’? Findings from a content
analysis of the alcohol industry’s actions
to reduce harmful drinking

Thomas F Babor," Katherine Robaina,' Katherine Brown,? Jonathan Noel,®
Mariana Cremonte,* Daniela Pantani,® Raquel | Peltzer,* llana Pinsky®

A

Precisamos acabar com o mito
dos programas de
responsabilidade social das
industrias.



THE LOBBYING FRONT GROUP OF BIG ALCOHOL
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BIG ALCOHOL LOBBYING: WORLDWIDE FOOTPRINT OF INTERFERENCE

Local
alcohol
tax
obstruction

Lobbying
against
opening
hours

Exploiting
women
to sell
beer

Derailing
alcohol
strategy

Derailing
first ever
alcohol law

Election
campaign
interference

Road
safety
improvements
obstruction

Upended
cancer
warning

labels

Drafting
national
alcohol
policies

Non-
compliance
with
sachet ban

Widespread
tax
avoidance

Complicity
in
genocide

HGT

INTERNATIONAL



O que pode ser feito?



SAFER

A WORLD FREE FROM ALCOHOL RELATED HARMS

,,‘;\\ World Health
X3/ Organization

No que investir
de imediato?

**considerando peso da
evidéncia cientifica e a lacuna
no Brasil**

1) FISCALIZACAO

2) Disponibilidade

3) Preco

4) Marketing



»n

AVEL

Ve

Prevaléncia de relato “FAVOR

Teriamos suporte social? pados do 11 LNUD -
Fiocruz (tabela A.74 pg 301/302) e eixos SAFER

Opiniao publica sobre Politicas de
Alcool

B Aumentar precos

m Limitar densidade
u Limitar horario de venda
Proibir patrocinio eventos esportivos

m Exigir licenca

m Proibir propaganda

B Aumentar imposto para uso em saude

Politica S- disponibilidade; E- promogao; R- preco



Concluindo(...)

. S Mas estamos prontos
a melhor forma de economizar recurso publico e proteger a para enfrentar esta

populagdao dos danos do uso nocivo do alcool é através da batalha?
regulacdo da venda e consumo desta substancia.
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'i Zila Sanchez
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