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A Efetividade das Politicas Publicas

0 peso de cada acao
na reducdo do tabagismo
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DISEASES
@ Cardiovascular Chronic Respira Diabetes Mental and
Disease Dse ases Neurological Conditions
RISK FACTORS

Unhealthy Diet Harmful Use of Physical Inactivity Air Pollution
Alcohol




Por que a crianca precisa ser protegida?

New maneting channels and technsgues have 3 powerful efect on children
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Recommendations from a Pan American Health
Organization Expert Consultation on

to Children in the Americas
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ACT Lega

Lei Estadual que Proibe Propaganda em Escolas E
Publicada

O STF que considerou, por Spremo Fnibanal Foderal
unanimidade, constitucional a lei estadual da Inteiro Teor do Acordao - Pagina 1 de 78
Bahia que veda a publicidade e outros tipos
de comunicac&do mercadoldgica dirigida as

: : = 25/03/2021 PLENARIO
criancas nos estabelecimentos de educacao
béSlca ACAO DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE 5.631 DISTRITO FEDERAL

o . RELATOR : MIN. EDSON FACHIN
O relator do caso, ministro Edson Fachin, REQTE.(S) :ASSOCIACAO BRASILEIRA DE EMISSORAS DE
ressaltou que, embora a legislacao federal ja RADIO E TELEVISAO - ABERT
: ADV.(A/S) : ALEXANDRE KRUEL JOBIM

eStabeIega regraS para prOteger as Crlanga‘s INTDO.(A/S) : ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DA BAHIA

de propagandas de produtos nocivos a ADV.(a/s) :PROCURADOR-GERAL DA ASSEMBLEIA
salide, nada impede que a restri¢do da LICLATVA DO Beano De Bl
publicidade nestes locais ocorra nos estados.



http://portal.stf.jus.br/processos/downloadPeca.asp?id=15346537822&ext=.pdf

Algumas estrategias de comunicacao Mercadologica

Advergames

Imsgens obridas da internct



Venda casada com brinquedos

BheSky

CF%‘.OO !’i ‘e\:&“ aV i CDC: prética abusiva (Lei Federal
N° 8.078). “E vedado ao fornecedor

wases O FILME &5 de produtos ou servicos, dentre
outras praticas abusivas,
condicionar o fornecimento de
produto ou de servico ao
fornecimento de outro produto ou
servico, bem como, sem justa

causa, a limites quantitativos”




' % | Preventive Medicine Reports

v ., E : Volume 24, December 2021, 101520
ELSEVIER o
Estudo que analisou o uso de
U f : trateoies in food estratégias de publicidade
se of persuasive strategies 1n foo persuasiva por 18 marcas de
advertising on television and on social alimentos na TV, Facebook,

media in Brazil Instagram e YouTube

Jéssica Moreira da Silva ®, Michele Bittencourt Rodrigues ?, Juliana de Paula Matos ?, Lais Amaral

Mais b €, Ana Paula Bortoletto Martins b_, Rafael Moreira Claro 2, Paula Martins Horta ? A &

As estratégias de publicidade investigadas:
- Poder das estratégias de publicidade ( uso de produtos licenciados,

celebridades, prémios, etc.)
- Uso da oferta de prémio (pague 2, leve 3, edicao limitada, etc.)
- Uso de reivindicacoes de beneficios de marca como mensagens que exaltam

a base sensorial, como sabor, aroma, etc.




As marcas de alimentos ultraprocessados sao as principais empresas de alimentos
gue anunciam na TV e nas redes sociais brasileiras e a mensagem veiculada por

essas marcas varia em cada meio de acordo com as estratégias de publicidade
utilizadas

- Quase 90% das marcas sao produtoras de alimentos ultraprocessados

- Uma maior frequéncia da estratégia 'cartoon / personagem de propriedade da
empresa' foi encontrada em anuncios de TV (19,2%) enquanto a presenca de
‘esportista / time famoso' prevaleceu no YouTube (41,4%)

- Nos anuncios do YouTube, as alegacoes de 'caracteristicas de base sensorial’
(86,2%) foram mais comumente vistas




Obesidade e
publicidade infantil

O tempo gasto assistindoa TV e a
exposicao a anuncios de alimentos
nao saudaveis na TV estao

associados a criancas consumindo

mais fast food, mais relativos aos
alimentos anunciados
(extremamente prejudiciais a saude)
e mais calorias
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Promocéo da Saude

Rotulagem clara e adequada

tributacao protecéo do

para PAAS ambiente
escolar

regulacao
da
publicidade



ALGUMAS PARECE QUE TENTAM ME
PROPAGANDAS CONVENCER A QUERER

SAO DOIDAS! O QUE EU NAO PRECISO!







obrigada
@Johnspaula
@actbr
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