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O STF  publicou decisão que considerou, por 

unanimidade, constitucional a lei estadual da 

Bahia que veda a publicidade e outros tipos 

de comunicação mercadológica dirigida às 

crianças nos estabelecimentos de educação 

básica

O relator do caso, ministro Edson Fachin, 

ressaltou que, embora a legislação federal já 

estabeleça regras para proteger as crianças 

de propagandas de produtos nocivos à 

saúde, nada impede que a restrição da 

publicidade nestes locais ocorra nos estados.

http://portal.stf.jus.br/processos/downloadPeca.asp?id=15346537822&ext=.pdf




CDC: prática abusiva (Lei Federal 

Nº 8.078). “’É vedado ao fornecedor 

de produtos ou serviços, dentre 

outras práticas abusivas, 

condicionar o fornecimento de 

produto ou de serviço ao 

fornecimento de outro produto ou 

serviço, bem como, sem justa 

causa, a limites quantitativos”

Venda casada com brinquedos



As estratégias de publicidade investigadas: 
- Poder das estratégias de publicidade ( uso de produtos licenciados, 

celebridades, prêmios, etc.)
- Uso da oferta de prêmio (pague 2, leve 3, edição limitada, etc.) 
- Uso de reivindicações de benefícios de marca como mensagens que exaltam 

a base sensorial, como sabor, aroma, etc. 

Estudo que analisou o uso de 
estratégias de publicidade 
persuasiva por 18 marcas de 
alimentos na TV, Facebook, 
Instagram e YouTube



- As marcas de alimentos ultraprocessados são as principais empresas de alimentos 
que anunciam na TV e nas redes sociais brasileiras e a mensagem veiculada por 
essas marcas varia em cada meio de acordo com as estratégias de publicidade 
utilizadas

- Quase 90% das marcas são produtoras de alimentos ultraprocessados 
- Uma maior frequência da estratégia 'cartoon / personagem de propriedade da 

empresa' foi encontrada em anúncios de TV (19,2%) enquanto a presença de 
'esportista / time famoso' prevaleceu no YouTube (41,4%) 

- Nos anúncios do YouTube, as alegações de 'características de base sensorial' 
(86,2%) foram mais comumente vistas 



Obesidade e 
publicidade infantil

O tempo gasto assistindo à TV e a 
exposição a anúncios de alimentos 
não saudáveis na TV estão 
associados a crianças consumindo 
mais fast food, mais relativos aos 
alimentos anunciados 
(extremamente prejudiciais à saúde) 
e mais calorias
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