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Brasil, a poténcia agricola onde a fome aumenta

Em vez de encarar o problema real, governo cria norma que ignora o consenso cientifico sobre alimentos

Editorial
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Agdes orcamentdrias

Programa de Aquisicao de Alimentos

Assisténcia Técnica e Extensdo Rural

Distribuicao de Alimentos a Grupos Populacionals

Tradicionais e Especificos (Cestas)

Acesso a Agua para Consumo Humano e Produgao

de Alimentos na Zona Rural (Cisternas)

Apolo a organizacao econdmica e promogao da

cidadania de mulheres rurais

Programa Bolsa Verde

Apoio ao desenvolvimento sustentavel de

comunidades quilombolas, povos indigenas e

comunidades tradicionals

Fonte: SIOP

Especificamente quanto ao PAA,
em 2020, a quantia aprovada
para execucao do programa foi a
menor registrada.
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2014 (RS)

1,3 bilhao
630 milhoes

82 milhdes

643 milhdes

32.5 milhoes

106 milhdes

106 milhoes

2019 (RS)

287 milhées
135 milhdes

274 milhdes

75 milhodes

500 mil

o

2020 (RS)

151,66 milhdes
85,4 milhdes

6.0 milhdes

74,7 milhdes

o

o

Variagdo

-889%
~-86%

-93%

-88%

-100%

~100%

Montante de recursos investidos pelo governo federal em compras do PAA, em todas as
modalidades - Brasil e Grandes Regioes (2003-2018)
(Em RS milhdes)
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Concentracao &
Desigualdades
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4- AND 8- FIRM CONCENTRATION IN AGRICULTURAL INPUT INDUSTRIES
(Data source: ETC, 2015)
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®m Crop seeds/traits m Agrochemicals = Farm Machinery = Animal Pharmaceuticals
Dark tone: 4-firm concentration * Light tone: 8-firm concentration

Ipes-Food,2017
http://www.ipes-food.org
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Producéo de Alimentos e Grau de Monopdlio

( indice 2007=100)
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' «ammm|\édia setorial ( 70 maiores empresas) e==»10 Maiores grupos

~

Faturamento Liquido Industria de alimentos ess=P|B Nominal

Entre 2019 e 2020
a expansao do PIB
Nominal foi de
0,55% e o
faturamento da
indUstria de
alimentos 12,8%




Cinco
brasileiros
possuem a

mesma riqueza
gue a metade
mais pobre da

populacao, mais

de 100 milhoes
de pessoas.

OXFAM

LT



ECONOMIA

Patrimonio dos super-ricos
brasileiros cresce US$ 34 bilhoes
durante a pandemia, diz Oxfam

Segundo estudo da ONG Oxfam, entre 18 de marco e 12 de julho, o patrimoénio dos 42 bilionarios
do Brasil passou de US$ 123,1 bilhdes para US$ 157,1 bilhdes.

27/07/2020 06h02 - Atualizado ha 9 meses
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Agenda Regulatoria
para Promoc¢ao da
Alimentacao Saudavel




Trés meta-analises:

um.mli;ﬁ:l::::::}i Alta ingestao de
diel qualiy,

“]nl:hgrﬂ'jl\"-‘-1 ultraprocessados
classiication syHiem

23-51%

Maior risco obesidade

Duas meta-analises:

Maiores consumidores
ultraprocessados

25—28%
maior risco de
mortalidade

Promocéio da Sadde



O que tem sido feito para a promocao de uma Alimentacao

Saudavel?

Acordos Voluntarios

Coca-Cola, Ambev e PepsiCo mudam
politica para refrigerante em escolas

Conselho Nacional de i 8= o]
Autorregulamentagio Publicitaria v




Agenda Regulatéria @«

EFETVAR A PROIBICAD DA RESTRINGIR A PUBLICIADE DF
PUBLICIDADE INFANTIL ALIMENTOS ULTRAPROCESSADOS

PROTEGER A MONTORAR [ EAPOR

" H AUMENTACAQ ADEQUADA n PRATICAS T POLITICAS
AN T SAUDAVEL i, OVF ESTMULEM CORDUTAS

>="1 NAS ESCOLAS E L AUMENTARES NOCIVAS
| INSTITUICOES \ A SAUDE

APROVAR MEDIDAS
FISCAIS PROMOTORAS DA

ALIMENTACAD ADECQUARA T SAUDAVEL




Preco dos
Alimentos
e Tributacao




BIFCA - Geral WIPCA-Alimentos & Bebidas

De Jan. 2020 até
Marco de 2021:

IPCA: 6,44%

Alimentos e
Bebidas: 26,59%

Desde 2006 a

Inflac&o de
Alimentos foi
38% maior do
gue ainflacéo

Promegéo da Saude



Tabela 2. Evolugao do indice de pre¢os das Frutas em comparagao
= com os agucares e derivados e com o IPCA geral.

330

280

230

180

= |PC& - Garal =Frutas _ii'ﬂﬂ.hl;l.'IGFEE 2 DEernvaaos

Fonte: indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA/IBGE. Elaborado pelo autor (Valter Palmieri Jr).

A “inflagcao” das
Frutas foi 89%
maior do que o

IPCA e 114%
maior que
“Acgucares e
derivados”.

ACT
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0 QUE DEVERIA
TER 0 PRECO MAIS ALTO:
0 ARROZ OU O REFRIGERANTE?
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0 BRASIL PASSOU
DOS LIMITES:

estao associados ao consumo
de bebidas acucaradas.

Aumentar tnbutos desestimula 0 consumo das
bebidas acucaradas. Os recursos obhidos podem
ser ublizados para a prevencao de doencas

Mais de 50 paises ¢ regudes ja adotaram,
COM SUCESSO, essa medida

APOIE TRIBUTOSAUDAVEL.ORG.BR

Mais recursos a favor da vida

Allanco pels W
Adequoda e Soudavel

Promvocho da Seude




evidencias.tributosaudavel.org.br

ACT

ocdo da Saude

=== TRIBUTACAO DE

=== BEBIDAS ADOCADAS:
=== BOM PARA A ECONOMIA
=== BOM PARA A SAUDE
=== BOM PARA A SOCIEDADE



http://evidencias.tributosaudavel.org.br
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Aliance peln Alimenlagao
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ESCOLA SEM

REFRIGERANTE ASSINE A PETIGAO
Apoie o Projeto de Lei que

e . 2% A .
proibe a venda de refrigerante ¥ PRIMEIRO NOME
em escolas publicas e > —

privadas de ensino basico. }

% Quero receber emails da Akanga

O Projeto de Lei (PL) 1755/2007, que proibe a
venda de refrigerantes em escolas publicas e privadas do 1° ao

9° ano, & de extrema importancia para promover uma alimentagdo mais saudavel nestes
ambientes e frear a escalada da obesidade, que ja atinge niveis alarmantes no Brasil e no
mundo.

LEIA APETICAO

EU APOIO

Desde 2017 o Projeto de Lei pode ser votado no Plenario da Camara dos Deputados a

3
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Grupos de Fachada
(Astroturf)

Bancos e Instituicdes
Financeiras

Agencias de Midia

Relacdes Publicas e
Escritérios de Advocacia

Firmas de
4 Lobby

Fundacdes

Agéncias de Negocios
Propaganda apoiados

think tanks

Agéncias
Regulatérias

Fonte: Nicholas Freudenberg Lethal but Legal
www.lethalbutlegal.org

TEIA DE
INFLUENCIA DAS
GRANDES
CORPORACOES
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http://www.lethalbutlegal.org/

"Os esforgos para prevenir doencgas nao transmissiveis vao contra os
interesses comerciais de poderosos operadores econémicos. Na minha
opinido, este € um dos maiores desafios para a promoc¢ao da saude ",
afirmou. "Nao é mais apenas Big Tobacco. A saude publica também deve
lidar com Big Food, Big Soda e Big Alcohol. Todas essas industrias temem
a regulacao e se protegem usando as mesmas taticas ".

“O poder de mercado prontamente se traduz em poder politico. Poucos
governos priorizam a saude sobre os grandes negdcios.Deixe-me lembrar
gue nenhum pais conseguiu reverter sua epidemia de obesidade em todos
0S grupos etarios. Isto ndo é uma falha da vontade dos individuos. Este é
um fracasso da vontade politica para assumir grandes mudancas”

Dr Margaret Chan

Director-General

77N World Health Fonte: Discurso da Ex-diretora OMS na Conferéncia de
\’g@ Organization Promocéao da Saude, Helsinki, 2013

Promocdo da Sadde



Conclusoes

v' Promoc3o da Saude efetiva requer lidar com as
determinantes comerciais da saude e com as desigualdades e

iniquidades

v’ Fabricantes de produtos ndo saudaveis (tabaco, alcool,

ultraprocessados) geram uma ¢
consumo, as desigualdades em

emanda que aumenta o
DCNTS e sociais

v' Promocdo da saude requer mec

idas regulatorias do Mercado

assim como politicas publicas para reducao das

desigualdades

ACT

Promocdo da Saude



e 0o Rede de
Promocao
da Saude

OBRIGADA!

paula.johns@actbr.org.br
@johnspaula

www.actbr.org.br
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