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CONCEITO PUBLICIDADE

Forma ndo pessoal e indireta de divulgagédo de
informacgoes e de difusdo de ideias, por meio l
de acoes de comunicacdo de midia e nGo-
midia, desenvolvidas e custeadas por
anunciante do Poder Executivo Federal.




CONSIDERACOES SECOM

v" A comunicacdo publicitaria envolve a divulgacdo de uma
tematica especifica para determinado publico.

v' A Publicidade é a ferramenta de comunicacdo que envolve o
maior volume de recursos publicos.

v’ E preciso buscar a eficacia da acdo de publicidade quanto
ao atingimento dos objetivos de comunicacao 7
estabelecidos.

I v’ E preciso evitar a dispersdo de entendimento das

» mensagens, dados os tempos e espacos publicitarios
exiguos e o volume de mensagens que concorrem pela
atencao do cidadao.




QUESTOES TECNICAS

Todos elementos de uma peca publicitaria devem estar
alinhados e coerentes com a tematica divulgada e com o perfil
do publico-alvo da campanha, considerando:

o conteudo da mensagem;

N
a linguagem adotada;
0 cenario e os objetos - locacao de filmes e fotos; I

OS personagens — casting;

o figurino — vestimenta de personagens;

a trilha sonora — musica de fundo;
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o audio — voz de locucao off.




CONCLUSAO

Nao obstante o mérito dos objetivos do Projeto de Lei, a
exigéncia proposta mostra-se tecnicamente inadequada,
podendo prejudicar a eficacia da acao publicitaria e
caracterizar o uso inadequado de recursos publicos.

A garantia da igualdade das pessoas com deficiéncia envolve
areas de atuacao mais relevantes para sua insercao efetiva
nas politicas publicas, tais como: saude; educacao; esporte;
cultura; infraestrutura; habitacao; e trabalho.

A ferramenta de comunicacao deve ser utilizada para
divulgacao de a¢oes concretas do Poder Executivo Federal
na garantia da inclusao das pessoas com deficiéncia.

/N

O carater obrigatdrio da inclusao na comunicacao acaba
realcando a discriminag¢ao, nao trazendo solucao efetiva.




INFORMACOES

v' A SECOM ja tem desenvolvido campanhas publicitarias
vinculadas a questao da inclusao de pessoas com
deficiéncia.

v' Encontra-se em aprovac3o Instru¢cio Normativa especifica
relativa a acessibilidade da pessoa com deficiéncia auditiva

e visual na publicidade e nos pronunciamentos oficiais do
Poder Executivo Federal. |

v' Os drgdos e entidades do Poder Executivo Federal ja buscam
contemplar nas pecas publicitarias de suas campanhas

l representantes dos diferentes perfis de brasileiros, dentre =

P eles a pessoa com deficiéncia, respeitados os objetivos e as

tematicas de cada acao.
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