


VIOLÊNCIA ONLINE CONTRA MULHER
nomear a violência para poder combatê-la



FPA/Sesc, 2010) Ministérios Públicos Estaduais

uma mulher é 
espancada

24
SEGUNDOS

de  feminicídio 
por dia

8
CASOS

feminicídio do 
mundo

5º
MAIOR TAXA

já foram assediadas em 
locais públicos

98%
DAS 7.762 ENTREVISTADAS

11
MINUTOS

uma mulher é 
estuprada no Brasil 

4
REGISTROS EM SP

assédio sexual por 
semana no transporte 

público 

Organização Mundial da Saúde Think Olga Estado de SP Anuário Brasileiro de Segurança Pública.

https://fpaprod2.hacklab.com.br/wp-content/uploads/2011/02/pesquisaintegra.pdf
mailto:https://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/brasil-registra-oito-casos-de-feminicidio-por-dia-diz-ministerio-publico.ghtml
https://nacoesunidas.org/onu-feminicidio-brasil-quinto-maior-mundo-diretrizes-nacionais-buscam-solucao/
http://thinkolga.com/2013/09/09/chega-de-fiu-fiu-resultado-da-pesquisa/
http://sao-paulo.estadao.com.br/noticias/geral,sp-tem-4-registros-de-assedio-sexual-por-semana-no-transporte-publico,70001698184
https://www.cartacapital.com.br/sociedade/no-brasil-um-estupro-a-cada-11-minutos


54% de aumento em 10 anos o homicídio de mulheres 
negras, a quantidade de mulheres brancas caiu 10%.

Mapa da Violência 2015

http://www.onumulheres.org.br/noticias/homicidio-contra-negras-aumenta-54-em-10-anos-aponta-mapa-da-violencia-2015/


A INTERNET É APENAS UM REFLEXO DO QUE 
ACONTECE NA SOCIEDADE



das mulheres que usam internet no 
mundo já sofreram violência online.

70% 

das mulheres entrevistadas já 
sofreram cyberstalking* 

26% 

das vítimas de de revenge porn 
atendidas pela Safernet são mulheres.

81% 
27 

é a probabilidade a mais que as 
mulheres têm de sofrer assédio virtual 

em comparação aos homens*

95% 
Estimativa de comportamentos agressivos e 
difamadores na internet tenham mulheres 

como alvos.

das mulheres que tem imagens 
intimas vazadas, atendidas pela 

Safernet, tem menos de 25 anos.

53% 

*Dados sobre a internet americana



65% das mulheres que são vítimas preferem não denunciar 
ciberviolência por medo de represálias sociais

Organização das Nações Unidas (ONU)

http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/11/151129_tecnologia_violencia_mulher_rb


IMPACTO NA VIDA DAS MULHERES

Solidão

Culpa 

Vergonha 

Confusão Raiva 

Ansiedade 

Medo que a 

violência se repita 

Medo que a violência 

vire agressão 

Depressão 

Estresse Distúrbio de sono 

Pensamentos 

suicidas  

Isolamento de 

familiares e amigos 

Privação de vida 

social 



É IMPRESCINDÍVEL ASSEGURAR QUE AS MULHERES POSSAM EXISTIR 

SEM MEDO DENTRO DO AMBIENTE DIGITAL



Desde 2013, a Olga produz conteúdos 
que educam e informam mulheres - de 
forma interseccional -, explicando de 
forma leve e acessível estruturas e 

contextos complexos que representem 
conceitos do feminismo e evidenciem 

opressões de gênero. 

ALGUNS PROJETOS DA OLGA:

A THINK OLGA É UMA ONG CUJA MISSÃO É O 
EMPODERAMENTO FEMININO POR MEIO DA INFORMAÇÃO.



COMO A THINK OLGA ATUA NA LUTA CONTRA A VIOLÊNCIA ONLINE CONTRA A MULHER

A campanha Manda Prints, criada em 2015, nasceu 
com o objetivo de educar mulheres vítimas de 

violência online sobre as maneiras mais seguras e 
eficazes de denunciar as agressões que sofrem 

nesses ambientes. 



FAQ RACISMO (PERGUNTAS FREQUENTES) que 
esclarece as principais dúvidas sobre racismo e traz 

um importante recorte de gênero, uma vez que as 
mulheres negras sofrem pela dupla opressão, e 

aborda com detalhes o racismo online, cenário em 
que vemos a promoção de discurso de ódio e de 

escalada de violência racial.

COMO A THINK OLGA ATUA NA LUTA CONTRA A VIOLÊNCIA ONLINE CONTRA A MULHER



EDITORA OLGACO-BRANDING AÇ˜OES ESPECIAIS
Co-criamos e co-assinamos 
conteúdo para os canais do 
parceiro. É a Think Olga levando o 
discurso, pautas e tom de voz para 
falar com a audiência da marca.

Conteúdos customizados e criados por Olga, 
mas assinados e postados pelo parceiro. 
É o conteúdo white label que carrega a 
expertise de comunicação para mulheres da 
Think Olga, mas adaptada para o tom de 
voz e modo de falar da marca.

Parcerias ou produtos criados 
por ocasião ou oportunidade, que 
ajudem a materializar conceitos 
ou serviços relevantes para as 
mulheres.

CONTEÚDO FACILITADO
Conteúdo genuíno Think Olga 
postado nos canais da ONG, mas 
assinado com o parceiro como 
facilitador/viabilizador.  
Conversa principalmente com o 
público Olga.

COMO A THINK OLGA ATUA?

PRESENCIAL
Educar parceiros sobre grandes conceitos do feminismo, 
cultura e sociedade e cultura interna de forma presencial: 
cursos, workshops, palestras e mesas-redondas.

CONTEÚDO
Frente de educação sobre feminismo, cultura e 
sociedade para público interno não-presencial via 
manuais, cartilhas, guias e conteúdo online.

EDUCAÇÃO

CONTEÚDO DE MARCA



OBRIGADA


