


A é uma organizacao da
sociedade civil sem fins lucrativos que
atua com embasamento técnico-
cientifico na implementacao de
boas praticas de bem-estar animal
nas cadeias de produc¢ao de carne
suina, ovos, frangos de corte e
animais aquaticos.

Nosso objetivo é fomentar
uma industria mais atenta
e preocupada com o
sofrimento animal, e um
consumidor mais

informado sobre a origem

de seus alimentos,
incentivando um consumo
critico e consciente.
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bilhdes de
frangos abatidos
por ano

'\

Nameros exorbitantes de
animais na pecuaria brasileira

milhdes de galinhas
alojadas na industria
de ovos

mil toneladas de
peixes criados
em piscicultura
por ano

Referéncias: ABPA, IBGE e Peixe BR. Ano de referéncia: 2024.
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milhoes de
suinos abatidos
por ano

do territdrio
brasileiro é
ocupado por
atividades
agropecuarias



PROMOVER O BEM-ESTAR DOS ANIMAIS EXPLORADOS PELA PECUARIA E UM ASSUNTO SERIO E COM DIVERSAS TRANSVERSALIDADES.
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_ USO DE TERRA E
EMISSOES E CLIMA INEFICIENCIA ALIMENTAR

70% das emissoes g . s
)
agropecuarias globais vém da ?\6 ‘ ,

pecudria (FAO)

é} 32% das emissdes de v , Q

metano vém da fermentagao
entérica e esterco
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*Brasil: 5° maior emissor de @ @<
metano. 92% do metano agricola S

vem da pecudria

Fontes: FAO, MapBiomas, Our World in Data, ONU, Science Advances, The Lancet, PNAS, Footprint Network.
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Imagens: Unsplash e Sinergia Animal




Imagens: We Animals



Vagueza e imprecisao

Irrelevancia

Troca oculta

Falta de provas
Falsos rotulos
Menor de dois males
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compromissos corporativos

OVOS E SUINOS

Avancando com transparéncia

Fora do ar
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Sem dados

21,1%

Progresso limitado

17,5%
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ob§ervat6rio
animal
2° edicao

Observatério do
observatorioanimal.com.br R
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Preocupacao com o tratamento e
bem estar dos animais:

' 76% Preocupam-se @ 24% Nao demonstram preocupagéo / Ndo sabem

Fonte: IPSOS e Mercy For Animals, 2025




CONSUMO E
BEM-ESTAR ANIMAL

Consumidores brasileiros exigem
respeito aos animais e praticas
justas no setor agropecuario
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Preocupacao com o tratamento dos animais:

82% comprariam de fontes que cumprem requisitos de bem-estar.

91% acreditam que esses produtos sao de melhor qualidade.

74% associam esse tipo de producgao a praticas mais sustentaveis e de
menor impacto ambiental.

Fonte: IPSOS e Mercy For Animals, 2025

Tendéncia de consumo consciente:

Cercade 21% dos consumidores orientam suas

escolhas alimentares por critérios de bem-estar animal,
sustentabilidade e ética - especialmente quando ha selos
de qualidade e informacdes claras.

Fonte: Brasil Food Trends, 2020
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BEM-ESTAR ANIMAL COMO VALOR DE MERCADO

“A Bolsa de Valores, desde 2018, inclui o bem-estar nos critérios de
selecdo do indice de sustentabilidade empresarial (ISE) para
empresas que lidam com produtos de origem animal. O que isto
significa? Que a preocupacéo com o bem-estar estd se
disseminando de uma forma tal que é de se esperar que ele ganhe
cada vez mais espac¢o. Nao olhar para ele pode representar um

risco muito grande para as empresas brasileiras.”

Celso Funcia Lemme
Professor do Instituto de Pds-Graduacao e Pesquisa em Administracao (COPPEAD) da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR)),

Fonte: COPPEAD UEFR]
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Regulamentar a (I {ECIO R R G TR RGP R Ty UG ETDS
precisamente ovos (PL 3729/2025):

EIEL A [T-X dconsumidor tenha informacoes claras e precisas sobre

no momento da compra;

Regulamentar a producao de ovos em JH G EHN LR -] ETS
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. Escaneie o cédigo e
Instagram LinkedIn Facebook Youtube cesso Nossas
@alianima.br @alianima @alianima.br @alianima redes sociais




?.

alianima




