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O SETOR
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EMPREGOS INVESTIMENTOS TRIBUTOS
1,6 MILHAO de empregos R$ 7 bilhoes R$ 10,7 bilhdes ABI R

diretos e indiretos o b e
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DIRETRIZES ABIR — MARKETING PARA CRIANCAS

Nao realizar quaisquer
comunicacoes de marketing
para esse publico sobre
refrigerantes, bebidas
esportivas, energeticos,
aguas saborizadas, chas e
cafés prontos para beber.

Sem restricdes quanto a
agua pura (mineral, fonte,
purificada, com ou sem gas),
aos sucos de frutas ou
vegetais e as bebidas a base
de leite.

Vetadas divulgactes em
escolas com criancas abaixo
de 12 anos, exceto quando
acordado com finalidades
educacionais/ esportivas
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CRESCIMENTO OBESIDADE X CONSUMO DE REFRIGERANTES

Pesquisa Vigitel — Ministeério da Saude
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‘ OBESIDADE CONSUMO REGULAR DE REFRIGERANTES
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#VAMOS CONVERSAR?
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ALIMENTACAO
DESBALANCEADA

Falta equilibrio, variedade
e moderacao

SEDENTARISMO

76% dos jovens e adultos
nao praticam atividades
fisicas

o @

FATORES GENETICOS
E HORMONAIS

Excesso de insulina, deficiéncia
do horménio do crescimento,
excesso de hidrocortizona,
estrégenos

ANSIEDADE E
DEPRESSAO

Levam a alteracOes no apetite.
A ansiedade os faz comer mais
e a depressao pode levar ao
emagrecimento ou a obesidade
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#VAMOS CONVERSAR?

 Alimentos e Bebidas

v Produtos licitos e aprovados pelos 6rgdos de satde.

 Doencas Cronicas Nao Transmissiveis e suas complexidades

v" O Unico consenso existente no meio académico-cientifico € que o crescimento das doencas explicitadas na
justificativa do Projeto de Lei ndo é decorrente do consumo em si de bebidas acucaradas, mas de fatores
diversos, como os genéticos e o sedentarismo.

» Refrigerante nao é o vilao

v" Na&o existe alimento bom ou alimento ruim. O que é condenavel é o mau consumo de qualquer produto.
Qualquer alimento consumido abusivamente certamente causara danos a saude da populacao.

 Habitos Saudaveis

v' Aindustria de bebidas do Brasil tem adotado praticas no sentido de incentivar a adocao de estilo de vida
saudavel e a ABIR entende que a educacao alimentar, alinhada com exercicios fisicos adequados, propiciam
saude, com evidente diminuicao dos riscos de doencas.

Associacdo Brasileira das
Industrias de Refrigerantes
e de Bebidas ndo Alcodlicas




EVENTOS ESPORTIVOS
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11 eventos esportivos da marca
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EVENTOS ESPORTIVOS

SELECAO BRASILEIRA DE
FUTEBOL

Guarana Antartica — R$350 mil
(Lei de Incentivo ao Esporte)

R$21 milhdes investidos
no esporte por ano




EVENTOS ESPORTIVOS

COPA DO MUNDO DA FIFA
2014 E JOGOS
OLIMPICOS DO RIO DE
JANEIRO

De 2012 a 2016
R$ 14 bilhdes

Fabricas, equipamentos,
campanhas de marketing e
apoio continuo a programas
esportivos e sociais




A proibicédo de patrocinio de eventos esportivos prevista
no artigo 4° do Projeto de Lei vai contra a politica da industria de
bebidas nao alcodlicas de estimular um estilo de vida saudavel da
populacao, especialmente o incentivo a pratica de atividade fisica e o
combate ao sedentarismo

A ABIR é contraria a restricao de publicidade de produtos
que nao aqueles previstos na Constituicao Federal,
por ofensa ao principio da liberdade de expressao, criacao e
informacao.




ﬂ A B I R Alexandre Kruel Jobim
ajobim@abir.org.br
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