CONFERENCIA NACIONAL DE
COMUNICACAO

 Fndc 18 anos
e eiXxos de atuacao

— controle publico (sistemas publico estatal e
privado)

— reestruturacao do sistema de comunicacao
— capacitacao da sociedade
— desenvolvimento de uma politica de cultura,




CONFERENCIAS NACIONAIS

Das 100 Conferéncias Nacionais e
Internacionais realizadas de 1941 a
2009, 61 foram de 2003 a 2009.

De 1941 a
2002
(39)

De 2003 a

2009 (61)




12 CONFERENCIA NACIONAL DE COMUNICACAO
- CONFECOM '

DECRETO, DE 16 DE ABRIL DE 2009
PORTARIA N° 185, DE 20 DE ABRIL DE 2009

A 12 CONFECOM sera realizada entre 10 e 3 de
dezembro de 2009, em Brasilia, e tera como tema
*Comunica cao: meios para a constru__cao de direitos e
de cidadania na era digital _". Antes da etapa nacional,

havera prévias municipais e estaduais. O objetivo é
colocar em pauta discussfes que podem modernizar

a legislacao do setor de comunicacoes e as politica s

publicas.




DESAFIOS DA PARTICIPACAO

» O sentido geral é o de fazer com que o Estado seja mais
poroso as agendas produzidas na esfera publica e crie
formas de incorporar novos sujeitos sociais na producao
das politicas publicas.

Conselhos — reformulacéao e
criacao;

Conferéncias Nacionais,
Estaduais e Municipais;
Mesas de Negociacao;
Mesas de Dialogo;
Ouvidorias;

Consultas e  Audiéncias
Publicas;

Foruns de Debate;

Forum Governamental de
Participacao Social,
Acompanhamento e
monitoramento do ciclo
orcamentario;




Toda a luta por reconhecimento comeca a partir da
experiéncia do desrespeito, pois esta se torna uma
fonte emotiva e cognitiva de resisténcia social e de
levantes coletivos. Mesmo a luta entre senhor e
escravo € uma luta onde o escravo tenta fazer com que
0 senhor reconheca suas pretensoes a uma
identidade... SO gracas a aquisicao cumulativa de

autoconflanca, auto-respeito e auto-estima, como
garantem sucessivamente as experiéncias das trés
formas de reconhecimento, uma pessoa é capaz de se
conceber de modo Irrestrito como um ser autonomo e
Individuado e de se identificar com seus objetivos e
seus desejos”.

Axel Honneth em “A Luta por Reconhecimento. A
Gramatica Moral dos Conflitos Sociais, 1992 “




Precisamos reverter politicamente a sociedade de
controle para implementar o controle social nas
comunicacoes. Somos cotidianamente capturados
pela ldgica capitalista de mercado e pelo descaso aos
direitos dos cidadaos.

“*O homem nao € mais o0 homem confinado, mas o
homem endividado. E verdade gue o capitalismo

manteve como constante a extrema miséria de trés
quartos da humanidade, pobres demais para a divida,
numerosos demais para o confinamento: o controle
nao so tera que enfrentar a dissipacao das fronteiras,
mas também a explosao dos guetos e favelas.”

Gilles Deleuze em Conversacoes, 1992




Proposta de teses do Sistema Conselhos de
Psicologia para a 12 Conferéncia de Comunicacao

*TESE 1 - Pelo fim da publicidade dirigida as
criancas

a

'ESE 2 — Pelo Fim da Publicidade de Bebidas
coolicas

'ESE 3 - Exploracao da Imagem do homem,

mulher, crianca e adolescente na midia
e TESE 4 - Controle Social da Midia
*TESE 5 - Midia e Transito




Controle Social/Publico

Na sociologia, o conceito de controle social decorre da
iIdéia de padrdes culturais ou regras de conduta ou
conjunto de normas que "guiam e constrangem 0S
iIndividuos em suas relacdoes com 0s outros membros da
sociedade".

O MEC, define controle social como "a participacao da

sociedade no acompanhamento e verificacao das acoes
da gestao publica na execucao das politicas pubicas,
avaliando os objetivos, processos e resultados”

controle social da midia, por obvio, refere-se diretamente
apenas aqueles servicos publicos de radiodifusao sonora
de sons e imagens, exercidos diretamente pela Uniao ou
cuja concessao foi outorgada a iniciativa privada.




Constituicao Capitulo 5
"Da Comunicacao Social"

*Proibe monopdlios ou oligopolios dos meios de
comunicacao,

*Principios para a producao e a programacao no radio e na
televisao — finalidades educativas; promocao da cultura
regional; estimulo a producao independente; regionalizacao
da producao cultural, artistica e jornalistica; respeito a
valores eticos e sociais da pessoa e da familia;

*Principio da complementaridade entre os sistemas privado,
publico e estatal.

*O Conselho de Comunicacao Social — orgéao auxiliar do
Congresso Nacional — regulamentado por lel, deixou de
funcionar em dezembro de 2006.




wWww.pol.org.br www.fndc.orq.br
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