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Embalagens como publicidade de tabaco:

manipulando designs para atrair novos consumidores



Instituto para Controle Global do Tabaco (IGTC)

• Fundado em 1998 na Escola de Saúde Pública Johns Hopkins Bloomberg

• Evidências científicas para apoiar o desenvolvimento e a implementação de 
políticas de controle do tabaco em todo o mundo



A publicidade de tabaco



A publicidad do tabaco

Fonte: https://tobacco.stanford.edu/



Fonte: https://tobacco.stanford.edu/



Embalagens como publicidade



Embalagens como publicidade

"Um maço de cigarros é único porque o consumidor carrega com ele em todos os lugares, o dia todo... faz 
parte da roupa do fumante, e quando ele entra em um bar e coloca no balcão, ele faz uma declaração sobre 
si mesmo". John Digianni, designer de maço de cigarros 



Os maços de cigarros como publicidade

Rússia Coreia do Sul

IndonésiaChina

Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Os maços de cigarros como publicidade

Rússia Coreia do Sul

IndonésiaChina

Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Jovens e suas percepções das embalagens



Jovens e suas percepções – México e Filipinas

Fonte: Arquivo IGTC e https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Jovens e suas percepções – México 

“Quando você vai comprar um [cigarro] 
não sabe realmente qual o seu gosto e 
você se deixa guiar pela embalagem, a 
cor”. (adolescente fumante, renda 
média/alta)

Fonte: Arquivo IGTC



Jovens e suas percepções - Filipinas

“Sua brancura sugere ser 
leve ou suave.” (jovem
adulta fumadora)



Embalagens como publicidade – Brasil 



Estratégias de marketing nos maços brasileiros 

Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Estratégias de marketing no cigarro de palha

Fonte: https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Publicidade nos pontos de venda

Fonte: Acervo Parceiros do Controle do Tabaco



Fonte: Acervo Parceiros do Control de Tabaco e 
https://globaltobaccocontrol.org/tpackss/



Implicações políticas - Proibição nos pontos de venda

Fonte: FCTC Secretariat. Best practices on implementation of the tobacco advertising and display ban at point of sale (Article 13 of the WHO FCTC). A four-country study: Ireland, Norway, 
Finland and the United Kingdom. 



Questionamentos da indústria do tabaco

Pais Argumentos da indústria Resposta da corte

Noruega Proibição da exibição de produtos de tabaco 
constituiria uma barreira ao comércio

A proibição alcança um objetivo de saúde pública
e não vai além do que o necessário

Escócia Parlamento escocês não possuía poder 
constitucional para introduzir novas leis de 
venda e fornecimento de mercadorias; não há 
evidência cientifica; contradição do princípio de 
escolha; etc.

O Parlamento escocês possui os poderes 
constitucionais necessários e estava procurando 
proteger a saúde pública

Irlanda Proibição e inconstitucional; perda financeira; 
restrição das capacidades de vendas e serviços

A proibição é justificada com base na proteção da 
saúde publica



Conclusões

• As embalagens de cigarro são uma importante forma de 
publicidade. Embalagens com diferentes cores e sabores são 
atrativas para jovens.

• Medidas como advertências sanitárias maiores e a proibição de 
aditivos diminuem o impacto publicitário das embalagens.

• Proibir a exibição no ponto de venta é uma medida de saúde 
pública que protege os mais vulneráveis, como jovens, e 
independentemente da renda. 



Bibliografia
• Brown J, Zhu M, Moran M, et al. ‘It has candy. You need to press on it’: young adults’ perceptions of flavoured cigarettes in the Philippines. Tobacco Control 2021;30:293-

298.

• Grilo G, Lagasse LP, Cohen JE, et al. “It’s all About the Colors:” How do Mexico City Youth Perceive Cigarette Pack Design. Int J Public Health 2021;66:585434. doi: 
10.3389/ijph.2021.585434

• Grilo G, Welding K, Szklo A, et al. Straw Cigarette Branding: Misleading Descriptors and a New Malrboro Man. Manuscript Submitted.

• Tobacco Control Monograph 19: The Role of the Media in Promoting and Reducing Tobacco Use.

• Tobacco Pack Surveillance System (TPackSS). Estratégias de marketing nos maços de cigarros brasileiros [Fact sheet]. Baltimore, MD: Johns Hopkins Bloomberg School of 
Public Health. https://www.globaltobaccocontrol.org/tpackss/sites/default/files/Brazil_f_and_a_FS_6_2020_PT.pdf

• Tobacco Control Laws. https://www.tobaccocontrollaws.org/legislation/finder/#_adban-tab

• FCTC Secretariat. Best practices on implementation of the tobacco advertising and display ban at point of sale (Article 13 of the WHO FCTC). A four-country study: Ireland, 
Norway, Finland and the United Kingdom. 
https://www.who.int/fctc/publications/best_practices_art13_whofctc.pdf?utm_content=buffer0eabb&utm_medium=social&utm_source=twitter.com&utm_campaign=buf
fer

• WHO report on the global tobacco epidemic, 2021. https://www.who.int/teams/health-promotion/tobacco-control/global-tobacco-report-2021 

• WHO report on the global tobacco epidemic, 2015. http://www.who.int/tobacco/global_report/2015/en/ 

• Robertson L, Cameron C, McGee R, et al. Point-of-sale tobacco promotion and youth smoking: a meta-analysis. Tobacco Control 2016;25:e83-e89.

• Levy DT, Lindblom EN, Fleischer NL, et al. Public health effects of restricting retail tobacco product displays and ads. Tobacco Regulatory Science 2015;1:61-75.

• Dunlop S, Kite J, Grunseit AC, et al. Out of sight and out of mind? Evaluating the impact of point-of-sale tobacco display bans on smoking-related beliefs and behaviors in a 
sample of Australian adolescents and young adults. Nicotine & Tobacco Research 2015;17(7):761-768.

• McNeill A, Lewis S, Quinn C, et al. Evaluation of the removal of point-of-sale tobacco displays in Ireland. Tobacco Control 2011;20:137-143.

• MacKintosh AM, Moodie C, Hastings G. The association between point-of-sale displays and youth smoking susceptibility. Nicotine & Tobacco Research 2012;14(5):616-620.

• He Y, Shang C, Huang J, et al. Global evidence on the effect of point-of-sale display bans on smoking prevalence. Tobacco Control 2018;27:e98-e104.

• Li L, Borland R, Fong GT, et al. Impact of point-of-sale tobacco display bans: findings from the International Tobacco Control Four Country Survey. Health Education 
Research. 2013; 28(5):898-910.

• Harper T. Why the tobacco industry fears point of sale display ban. Tobacco Control 2006;15(3):270-271.

• Wakefield M, Morley C, Horan JK, et al. The cigarette pack as image: new evidence from tobacco industry documents. Tobacco Control 2002;11:i73-i80.

https://www.globaltobaccocontrol.org/tpackss/sites/default/files/Brazil_f_and_a_FS_6_2020_PT.pdf
https://www.tobaccocontrollaws.org/legislation/finder/#_adban-tab


Muito obrigada!

ggrilo@jhu.edu

www.jhsph.edu/igtc
www.globaltobaccocontrol.org


