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Nascida da prancheta do desenhista 
Mauricio de Sousa, a Mauricio de Sousa 
Produções é uma empresa brasileira, que 
emprega diretamente 300 funcionários e 
contribui com a geração de mais de 700 
mil empregos* em vários setores da 
economia, como agronegócio, indústria, 
varejo e serviços. 

*Fonte: GO Associados



São quase 400 personagens. Cada um deles uma marca com potencial de se transformar em 
conteúdos, produtos e serviços no Brasil ou em outros países. 



Só no Brasil, hoje são mais de 3.000 produtos licenciados para 150 empresas, nas mais 
diversas categorias: de fraldas e brinquedos a vestuário, calçados e material escolar.



A marca tem se associado cada vez mais a alimentos 
in natura. A maçã da Turma da Mônica foi o primeiro 
case de fruta com marca do mercado brasileiro e hoje 
vende 850 toneladas por mês. 



O personagem Jotalhão há 40 anos tematiza produtos, contribuindo para a venda de 1 
bilhão de latinhas de extrato de tomate por mês.



Mônica é a única personagem a 
ocupar a posição de Embaixadora 
do UNICEF. 

A personagem também é 
Embaixadora do Turismo e 
diplomada Embaixadora da 
Cultura Brasileira, além de 
encabeçar o projeto Donas da 
Rua, com apoio da ONU Mulheres.

Já o personagem Chico Bento é 
Embaixador das Nascentes do 
Pantanal pelo WWF-Brasil e, por 
meio de sua atuação, já é 
conhecido no Reino Unido e na 
Índia.



dos brasileiros acreditam que os 
gibis da Turma da Mônica 
estimulam o hábito da leitura.

dos brasileiros conhecem os 
personagens da Turma da Mônica.

dos brasileiros já compraram 
produtos licenciados da marca 
Turma da Mônica

dos brasileiros têm uma imagem 
positiva da marca Turma da 
Mônica

Fonte: Pesquisa Datafolha, 2017



Ao longo de 60 anos, a Mauricio 
de Sousa Produções já esteve 
presente em mais de 60 países, de 
maneira esporádica. 

Os entraves burocráticos foram 
obstáculos que dificultaram uma 
presença mais consistente.

Explorar outros mercados implica 
investimentos que nem sempre
trazem os resultados esperados.  

Cada personagem pode precisar 
ser registrado em múltiplas 
categorias, lidando com diversos 
idiomas e iniciando o processo do 
zero a cada novo país em que 
entramos.  



TURMA DA MÔNICA NA CHINA



TURMA DA MÔNICA NA INDONÉSIA



TURMA DA MÔNICA NO VIETNÃ 



A graphic novel “Astronauta Magnetar” foi publicada

na Alemanha, França, Espanha e Itália



Ronaldinho Gaúcho teve suas revistas publicadas em diversos

países, como Croácia, Noruega, Suécia e Finlândia



Já a HQ “Neymar Jr.” teve edições publicadas na Dinamarca, Suécia,

Noruega e Finlândia. Hoje, é publicada também na França e distribuída

na Bélgica, Suíça, em Luxemburgo e no Canadá



As novas plataformas digitais, por 
romper fronteiras mediante 
investimentos relativamente baixos, 
geraram um novo momento de 
internacionalização. 

Por meio de nossos canais oficiais 
no YouTube, já ultrapassamos 9,7 
bilhões de visualizações, sendo que 
40% de nossa audiência estão fora 
do Brasil. 

Os principais mercados são EUA, 
Rússia, México e Argentina, mas 
somos assistidos também em países 
como Vietnã e Bulgária.



Por meio do canal Boomerang, da 
Cartoon Network, estamos 
presentes em toda a América 
Latina.

Acabamos de lançar nossos gibis no 
México, no maior evento de 
quadrinhos do país, a Conque, e 
queremos conquistar mais países
na América Latina.

O desenho animado Mónica y Sus 
Amigos é o mais visto por crianças 
de 4 a 11 anos com acesso a TV a 
cabo no Brasil e no Chile.



Comemoramos a expansão, mas 
tememos pelo risco de não 
conseguirmos proteger a marca.

Há sempre a ameaça de que 
nossa presença oficial seja 
precedida por piratas, como 
aconteceu na China, onde uma 
empresa que fabricava botões 
registrou a marca Monica.

Além de desrespeitar nossa 
propriedade intelectual, o uso 
indevido da marca pode 
confundir nossos fãs e afetar a 
credibilidade da empresa.



Uma empresa de porte médio 
como a Mauricio de Sousa, 
concorre com grandes estúdios 
internacionais. Os EUA são 
signatários do Protocolo de 
Madri, o que diminui
sensivelmente os custos de 
ingresso dessas marcas em 
mercados internacionais.

Somos favoráveis a toda medida 
que vise derrubar barreiras à 
concorrência e favorecer a 
expansão de marcas brasileiras. 

Desde 2002, a Mauricio de Sousa 
se posiciona favoravelmente a 
que o Brasil ratifique o Protocolo.
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