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|de org.br Sobre o Idec

« Organizagao nao governamental fundada em 1987, sem fins
lucrativos, independente.

« O ldec nao aceita recursos de empresas e de partidos politicos.
Seu frabalho € mantido principalmente através da contribuicdo
de associados que garantem a independéncia da organizacdo
e 0O compromisso com os interesses coletivos.

e Filiado a Consumers International, FNECDC, ABONG, e diversas
redes temdaticas nacionais e internacionais.

Missao
Promover a educacado, a conscientizacdo, a defesa dos direitos

do consumidor e a ética nas relacoes de consumo, com fotal
independéncia politica e econdmica.
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DIREITOS

A histérica decisao do STJ sobre
publicidade de alimentos
dirigida a crianga
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Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor
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rlNTE;FERENClAS ) o .
S Temos publicidade abusiva duas
vezes: por ser dirigida a crianga e de

produtos alimenticios.”
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Resolucao RDC 24/2010 da
Anvisa

Publicada, porém suspensa na justica até hoje...

Alertas sobre os perigos de consumo excessivo de acucar,
gordura saturada, sodio e calorias por meio de mensagens
como:

“Este alimento possui elevada quantidade de acucar. O
consumo excessivo de acucar aumenta o risco de
desenvolver obesidade e cdrie dentaria”.



Ide oree Resolucdo 163/2014
fosa do Consumido do Conanda

Art. 2° Considera-se abusiva(...) :

| - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;
Il - trilhas sonoras de musicas infantis (..);

lll - representacao de crianca;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacao;

VIl - bonecos ou similares;

VIII - promocao com distribuicao de prémios ou de brindes
colecionaveis ou com apelos ao publico infantil; e

IX - promocao com competicoes ou jogos com apelo ao publico
infantil.



Nota Técnica n° 3/2016/CGEMM/DPDC/SENACON
PROCESSO N° 08012.001418/2016-82

INTERESSADO: Secretaria Nacional do Consumidor - SENACON, Departamento de
Proteciao e Defesa do Consumidor - DPDC, Coordenacio Geral de Estudos e Monitoramento
de Mercado - CGEMM

EMENTA: Publicidade Infantil. Publicidade e Pratica Abusiva.
Publicidade dirigida as criancas em ambientes escolares.
Publicidade de alimentos direcionada ao publico infantil.

bit.ly/nota_senacon

“é fundamental que a publicidade dirigida as criancas seja
abolida dos ambientes escolares, tendo em vista a
vedacao legal (...) do CDC, o que deve ser objeto de
atuacdao dos orgaos de defesa do consumidor.”




Idec.org.br Legislacao brasileira

Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor

« Constituicao Federal (1988)

« Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei 8.069/90)
« Cobdigo de Defesa do Consumidor (Lei 8.078/90)

mosmeanilr o (egfslnsdin atlas

Estatuto da
Crianca e do

Adolescente Cddigo de Protegiio e Defesa
do Consumidor

Decreto n® 2.181, de 20 de Margo de 1997
Portaria n° 81, de 23 de Janeiro de 2002
Decreto n® 5,440, de 04 de Malo de 2005

14" Edigho.




|de orgbr Legislacao brasileira

« Constituicao Federal

Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a
crianca, ao adolescente [...] com absoluta prioridade, o direito [...] a
alimentacao, [...] a liberdade [...], além de coloca-los a salvo de toda
forma de negligéncia, [...] exploracao.

* Marco Legal da Primeira Infancia (Lei 13.257/2016)

Art. 5° Constituem areas prioritarias para as politicas publicas para a
primeira infancia [...] a protecao contra toda forma de [...] de pressao
consumista, [...] e a adocao de medidas que evitem a exposicao precoce a
comunicacao mercadologica.



=
= | | CAMARADOS
&P .org.br DEPUTADOS

Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor

PL 1.755/2007 (Fabio Ramalho)

Disp0e sobre a proibicao de venda de refrigerante em
escolas de educacéao basica

PL 4.910/2016 (Alfredo Nascimento)
DispO0e sobre restricbes a publicidade de bebidas
acucaradas.

PL 2.640/2015 (Luciano Ducci)

Veda o apelo ao consumo nos estabelecimentos publicos
e privados da educacao basica.
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PL 3.515/2015

AN 37, e,
§ 2° E abusiva, entre outras, a publicidade:
| - ...

Il - que contenha apelo imperativo de consumo a crianca,

que seja capaz de promover qualquer forma de
discriminacdo ou sentimento de inferioridade entre o
publico de criancas e adolescentes ou gque empregue
crianca ou adolescente na condicao de porta-voz direto

da mensagem de consumo.”



Ide .org.br # Nao ao

PL 3.515/2015 (Parecer do Dep. Eli Correa Filho)
AN 37, e,

§ 4° Para os efeitos deste codigo, ndo se presume que a
publicidade se aproveita da deficiencia de julgamento e
experiéncia da crianca, salvo se a abusividade decorrer
de imperativo de consumo a crianca ou da promocao de
discriminacdo entre o0 publico de criancas e

adolescentes.”
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