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1. QUAIS SAO OS SEGMENTOS QUE COMPOEM A
AREA?
Nucleo hipercriativo

ProfissOes ligadas as artes, ao design, ao entretenimento, aos esportes e a midia
Técnicos em biblioteconomia
Técnicos em museologia
Técnicos em artes graficas
Cinegrafistas

Fotografos

Bailarinos de dancas populares
Musicos e cantores populares
Palhacos, acrobatas e afins
Apresentadores de espetaculos
Modelos

Técnicos esportivos

Atletas profissionais

Arbitros desportivos



1. QUAIS SAO OS SEGMENTOS QUE COMPOEM A
AREA?
Hipercriativo
Profissdes ligadas a computacao e a matematica
Profissdes ligadas a arquitetura a engenharia

Profissdes ligadas as ciéncias bioldgicas, naturais e sociais
Profissdes ligadas a educacao, ao treinamento e a biblioteconomia



1. QUAIS SAO OS SEGMENTOS QUE COMPOEM A
AREA?
Profissionais criativos

Profissdes gerenciais

Profissdes ligadas aos negdcios e as operacoes financeiras
Profissdes ligadas ao direito

Profissdes técnicas e profissdes ligadas a area de saude
Vendas e gerenciamento de vendas de alto nivel

TRABALHADORES INDUSTRIAIS
TRABALHADORES RURAIS
TRABALHADORES DE SERVICOS



2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Os dados apresentados por Richard Florida para os
Estados Unidos de 1999 indicam uma participacao
percentual de 30% das classes criativas no total de
trabalhadores dos Estados Unidos.

Para o Brasil o numero é expressivo, mas nao alcanca
nem de perto a dimensao daqueles apresentados por
Florida.

Em 2002, a classe criativa trabalhadores das categorias
definidas como criativas no Brasil atingia 10 milhdes de
pessoas, numero que salta para aproximadamente 15
milhoes de trabalhadores em 2015, num aumento de
3% na participacao
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2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Hipercriativo Hipercriativos
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2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Os hipercriativos mais que dobraram no periodo, enquanto que o centro
hipercriativo teve um aumento de 37% em relagao a 2002 e os
profissionais criativos registraram aumento de 23%.

Burocracia  Burocracia Classede  Classe  Profissionais  Centro
Agricultura ~ Privada  publica  servicos trabalhadora  criativos  Hipercriativo Hipercriativos

Ano




2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Agricultura

Classe trabalhadora

Classe de servicos

Burocracia publica
Centro Hipercriativo
Burocracia Privada
Profissionais criativos

Hipercriativos




2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Gasse riatia
2002 2007 2011 2015 2002 2007 2011 2015 2002 2007 2011 2015 2002 2007 2011 2015
51 56 57 53| 59 56 48 54| 41 59 67 69

Norte ! ! ! !

Nordeste

Sudeste 54,1
Sul

Centro-oeste 63
Total 100




2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO




2. CARACTERISTICAS DO SETOR CRIATIVO

Classe Profissionais criativos Centro Hipercriativo Hipercriativos |
Ano/Grupo Negros Mulheres Informais  Negros  Mulheres Informais  Negros  Mulheres Informais  Negros  Mulheres Informais
2000 285 4713 K12 % 7313 6009 3262

2007 3204 4137 2550 90 134 6288 334
011 381 4686 2391 249 7178 6552 3061
015 358 4801 2569 U1 7359 0465 3015




3. DESAFIOS PARA AS POLITICAS

a) as classes sociais tém nova forma e, assim, os padroes de acao reflexiva
devem considera-las, inclusive corroboramos com Touraine na
necessidade de ancorar a acao no cuidado com as pessoas, essas vém em
primeiro lugar, tendo os direitos humanos como precedéncia.

b) a orientacao valorativa para a flexibilidade de capacidades é
interessante, mas a estrutura do trabalho e das classes ainda exige
regulacoes e protecoes;

c) o potencial criativo das economias ainda nao foi potencializado e ainda
é necessario forte investimento em formacao profissional e escolarizacao,
em pesquisa inovadora e ainda é importante o apoio intensivo das
politicas publicas para os desenvolvimentos tecnoldgicos e cuidados
sociais. Também ha uma grande margem para as agoes e ocupacao criativa
das cidades, acbes com conteudos econdmicos nas cidades, nos seus
servicos e fluxos, mas também na melhoria da qualidade de vida urbana
através da arte, da estética e de atividades ludicas



3. DESAFIOS PARA AS POLITICAS

* As medidas de politica envolvem inumeros
instrumentos cabendo destacar entre eles as
transferéncias a fundo perdido, subsidios,
incentivos, crédito, formacao de redes,
mediacao, pesquisas entre outras. Pouco se
sabe a respeito dos resultados desses apoios
em funcao do descuido com a arquitetura de
governanca (desenho das politicas) e com a
producao de informacodes a respeito do
desempenho das acoes.



3. DESAFIOS PARA AS POLITICAS

A economia criativa e fortemente dependente de
incentivos formais e informais, entretanto, mais
importante &€ que ambas as dimensdes ainda tém
como caracteristica a forte invisibilidade
especialmente no que toca aos seus efeitos
globais sobre a geracao de renda e emprego.
Microempresas, coletivos, grupos, escolas de
arte, startups e outras instituicoes que atuam
como agentes criativos sao invisiveis nas suas
atividades e nas relacoes, em geral assimétricas,
com empresas e mercados maiores e mais
dinamicos.



3. DESAFIOS PARA AS POLITICAS

Os dados agregados sobre as economias simbalicas
sao conhecidos, mas sao necessarias informacoes
desagregadas sobre as atividades da economia da
cultura e, mais do que isso, a respeito dos
resultados das atividades financiadas pelo poder
publico. Nao é razoavel que bons critérios de
equidade e inclusao continuem a orientar as
politicas de forma isolada. Elas deveriam ser
complementares de outros critérios, baseados em
resultados, e que justificassem a continuidade dos
apoios publicos pelos desempenhos do conjunto de
acoes



3. DESAFIOS PARA AS POLITICAS

O apoio a criatividade e as atividades a ela ligadas provavelmente
nao seja mais opcional, mas uma necessidade das sociedades pos-
industriais. Diferentes sao as experiéncias de desenvolvimento de
economias criativas e diversos sao os desenhos de acao publica. Por
essa razao e necessario entender melhor os impactos, beneficios,
alternativas e as demandas culturais que potencializem as
intervencoes publicas ao estimular individuos e comunidades
criativas.

Ainda é necessario entender os diferentes niveis de conexdes entre
0os mercados simbdlicos, mapear as formas de capital criativo, o
contexto de regulacao da propriedade intelectual e as capacidades
técnicas, oportunidades de negocios etc. disponiveis. Entretanto, o
mais importante é ter alguma clareza sobre por onde comecar, o
gue priorizar e com que intensidade



