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Panorama do Desenvolvimento Audiovisual dos
ultimos anos



Evolucao do Numero de Langcamentos Brasileiros

1995 - 2017
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104 titulos

1995 — 1999
Lei Rouanet e Lei do Audiovisual

356 titulos

140

120

10

o

(o]
o

2000 — 2007 60

Criagdo da ANCINE 40
V 4 20

1.098 titulos

2008 — 2017

FSA e Lei da TV Paga

Fonte: ZUBELLI, Luana (2017).
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Evolucao do Numero de Salas de Exibicao e Publico de Filmes
Brasileiros (Milhoes) a partir das Ondas de Politica do
Audiovisual, desde 1970
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Porcentagem de horas de programacao por tipo de obra em canais
CABEQ, CABEQ SB, CABEQ INFANTIL, CEQ3h30, CEQ3h30 INFANTIL -
2017

Foram veiculados 4.872 titulos brasileiros,

Publicidade sendo 3.934 obras brasileiras

13,0%
Outros Brasileira

3,6% independente independentes’ em 92 Canais

13,8%

monitorados.

Brasileira

21,3% Dos 21,3% de horas de programacao

brasileira veiculada em 2017, 13,8%
Brasileira ndo ’ . .
independente foram de conteudo brasileiro

Estrangeira 7,5%

62,0% independente.

Episddios de obras seriadas ndao foram contabilizados como titulos distintos.



Evolugdo dos Valores Reais recolhidos pelo Art. 3°-A da Lei 8.685/93 e
pelo Art. 39,X da MP 2.228-1/01 de 2009 a 2017 (RS Milhdes de 2017)

* De 2012 a 2017 ha Art. 32 Art. 39
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Porcentagem de veiculagao de conteudo brasileiro na programacao

total dos canais CEQs em 2017

A obrigacdo seria de exibir 2,1%
de conteudo brasileiro do total
da programacao. Em 2017, foi

exibido 287,1% a mais que o
necessario.

Dos 8,1% de contetdos
brasileiros veiculados em 2017,

4,1% foram de contetido
brasileiro independente.

8,1%

2,1%

B Minimo legal na grade de programacao

B % da programacao brasileira



VoD: Provedores que Ofertam Servicos On
Demand no Brasil



VoD

* O VoD oferece, por meio de redes eletronicas, conteudos audiovisuais
de modo a permitir ao usuario, no momento por ele escolhido e a
partir de sua solicitacao, a fruicao de um video de sua preferéncia,
com base em um catalogo de opcdes disponiveis.

e Diferenciais desse mercado

a. Maior autonomia

b. Elevado poder de escolha dado ao usuario, se comparado aos modelos tradicionais de
oferta de conteudo em grades de programacao

* Mercado em expansao, com surgimento de diferentes tipos de
modelos de negdcio



VoD

* Os provedores oferecem diferentes tipos de servico, que podem variar quanto:

Acesso Gratuito (financiado
por publicidade AVoD)

Assinatura mensal (SVoD)

Aluguel ou venda (TVoD)

Catch up TV (via TV paga)
Hibridos

Redes dedicadas das
operadoras de TV por
Assinatura

Servicos over-the-top
(OTT), em que os
conteudos sao transmitidos
aos usuarios pela internet.

Conteudos gerados pelos

Filmes e séries ) )
Grande porte, inclusive de

outros segmentos de
mercado

Esportes

Conteudo infantil

, . Médio porte
Documentarios P

Franja de mercado,
pequenos e independentes,
sem atuacao prévia na
oferta de conteudos
audiovisuais

Variedades

Noticias

proprios usuarios

* Considerando a diferenciacao desse mercado, alguns servicos sao percebidos pelos usuarios
como complementares, ndo sendo raro acessarem conteudos por meio de diferentes plataformas




Modelos de Negdcio



Acesso gratuito ou Advertising VoD (AVod)

* O AVoD fornece aos espectadores um conteudo gratuito e obtém receita por meio de
publicidade. Dessa forma, ao invés de os assinantes pagarem pelo acesso, sao 0s
anunciantes que remuneram o negocio, em geral, por cada mil acessos. Para que o
modelo AVoD seja bem-sucedido, faz-se necessaria uma grande audiéncia que gere um
numero significativo de acessos e publicidade.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas de AVoD sao o YouTube e o Vimeo.

3 YouTube




Assinatura ou Subscription VoD (SVoD)

* Nesse modelo de negocio, o espectador faz um contrato no qual, mediante um pagamento
fixo mensal/anual, o assinante tem acesso ilimitado ao conteudo ofertado no catalogo do
provedor. Esse pagamento mensal é renovado automaticamente, a menos que haja uma
manifestacdao contraria por parte do assinante. Os usuarios podem navegar livremente por
uma grande selecao de videos de entretenimento como filmes, séries e programas de TV.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas em ambito internacional: Netflix, Amazon Prime
Video, HBO GO, Hulu Plus. No Brasil, o Netflix constitui o principal SVoD em popularidade.
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Catch-up TV

* Neste caso, a oferta de conteudo depende de vinculo com outro servico, em geral, TV por
assinatura. Para reter o cliente e agregar valor ao servico prestado, todos ou parte dos
programas exibidos nos canais de TV por assinatura sao disponibilizados ao assinante,
geralmente por curto espaco de tempo, apds sua exibicao no canal de origem. No Brasil,
contudo, ha servicos que disponibilizam ainda uma vasta gama de conteudos por tempo
indeterminado, além dos exibidos nos canais, sendo o conceito de catch up TV, entao,
ampliado. Geralmente, ndo se exige nenhum pagamento extra para acessa-lo.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas no Brasil: Globosat Play, HBO Go e etc.

[GN®

CARTOON NETWORK.




Aluguel / Venda ou Transactional VoD (TVoD),

* O TVoD envolve uma assinatura gratuita para o servico com um pagamento a la carte,
por compra ou aluguel, para assistir a um conteudo especifico. No caso do aluguel, o
usuario paga um valor para assistir a determinada obra, que fica disponivel por um
determinado numero de horas. Em geral, o conteudo é recebido através de uma rede
dedicada ou de OTT, por streaming ou download temporario. Ja na opc¢ao venda, o
espectador paga um determinado valor para ter acesso ilimitado a obra adquirida, via
streaming e/ou através do download do arquivo da obra.

* Os ofertantes de servicos de VoD mais populares sao iTunes e Google Play.
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Modelos hibridos

* Combinacao de modelos, sendo os mais comuns:
a. Aluguel ou venda + Catch up
b. Aluguel + Assinatura
c. Acesso Gratuito + Aluguel ou venda
* Além disso, provedores podem aproveitar sua posicao em algum segmento de

distribuicao de conteudo audiovisual para ofertar conteudos em outro modelo de
negocio



Modelos hibridos: Aluguel ou venda + Catch up

* Usualmente adotados por operadoras de TV por assinatura, que disponibilizam
uma plataforma para seus clientes com conteudo catch up, além da possibilidade
de alugar e vender filmes e séries.

* Em geral, oferecem o servico por meio de redes dedicadas de TV por Assinatura
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Outros Modelos hibridos:

Acesso Gratuito + :
Aluguel + Assinatura
Aluguel ou venda

3 YouTube

Assinatura + Catch up de Acesso gratuito +
conteudo TV aberta gratis Assinatura




Género dos Conteudos Disponibilizados
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Filmes, séries e documentarios basicos

Acesso
independe
da
plataforma
de VoD da
operadora
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Filmes, series e documentarios premium
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Variedades
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Porte EconOmico



Porte Economico

* A expansao de VoD tem atraido a entrada de diferentes tipos de
players no mercado

a. Grupos economicos fortes de outros segmentos de mercado,
gue passaram a ofertar servicos no VoD

b. Grupos pequenos e independentes, sem atuacao na oferta de
conteudos audiovisuais



Porte Economico

* Vantagens da participacao em grupo economico de grande porte
a. Sinergias (internas e externas)
b. Marketing (canais de comercializacao)

c. Capacidade financeira (investimento ou aquisicao)

o

Forca das marcas (portfolio de marcas de programacao e de conteudo que
podem ser expandidos para o VoD)



Porte Economico

* Informacoes ideais para analise do porte do agente
a. Faturamento da empresa no Brasil e no exterior
b. Numero de assinantes no Brasil (no modelo por assinatura)
c. Numero de views/acessos (no modelo de receita com publicidade)
d. Receitas afetas aos servicos de catch-up

e. Numero de fruicdes de conteudo (modelo transacional)

* Informacoes disponiveis para a analise
a. Participacao em grupo econdmico de grande porte

b. Forca da marca



Porte EconOmico

* Grupos econdmicos de grande porte com atuacdao em VoD
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Porte Economico, por Modelo de Negocio



Assinatura mensal

Varidveis relevantes para o Porte

Econ6mico do servico on demand

Porte do grupo econémico a ele associado
Forca de marca

Conteudo de nicho x popular

Grande Porte

Médio Porte

Franja de

mercado
(Pequeno porte)

Conteudo popular

Conteudo de nicho

o -

Philos™

amazon

ENTER [ PLAY

Planet Kids
Coetovis




Catch-up TV + Aluguel

Varidveis relevantes para o Porte

Economico do servico on demand

Porte Econdmico do grupo

Numero de assinantes no mercado de
distribuicao de TV por assinatura

Numero de Assinantes de TV por
assinatura, por grupo de econémico no
mercado de distribuicdo

Grande Porte

Médio Porte } 0l PLaY
vivo pLay
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Catch-up TV

Varidveis relevantes para o Porte

Econ6mico do servico on demand

Porte Econbmico do grupo

NUmero de assinantes no mercado de
programacao de canais de TV por
assinatura

Sao complementares as plataformas “catch
up + aluguel” de filmes das operadoras de
TV por assinatura, contudo, podem se
tornar rivais se decidirem migrar para o
modelo assinatura

Grande Porte

Médio Porte

35.0% |

Numero de Assinantes de TV por
assinatura, por grupo de econémico no
mercado de programacdo

30,0% -

25.0%
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Acesso Gratuito

Varidveis relevantes para o Porte
Economico do servico on demand

Porte do grupo econdmico a ele associado

Forca de marca

Grande Porte

Franja de

mercado
(Pequeno porte)

3 YouTube m




Aluguel ou Venda

Varidveis relevantes para o Porte

Economico do servico on demand

Grande Porte

Porte do grupo econdémico a ele associado

.- Google Play EEEON_

iTunes Store

Forca de marca

. . o Franja de
Ha menos informagdes sobre as empresas

que atuam no mercado

mercado
(Pequeno porte)




Principais players por modelo de negocio

Assinatura mensal Catch-up TV + Aluguel Catch-up TV Acesso Gratuito Aluguel ou venda

iTunes store

B YouTube

Grande Porte - .

Médio porte ou
VETIR o1 amazon
de crescimento

ViVO PLAY.




Dados do mercado



Longa-metragem brasileiro no Video por Demanda

700

600 587

70% dos filmes Dbrasileiros
lancados em salas de exibicao
entre 2011 e 2016 estiveram em
algum servico de VOD entre 2013
e 2018.

Do total de 701 filmes lancados
no periodo, 490 foram ofertados 100 I
em servicos de VOD. .

TV Paga VOD Video TV Aberta
Doméstico

500 490
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filmes lancados em salas de exibicdo entre

Fonte : ANCINE e Business Bureau



Ordenamento e fluxo entre as janelas de exibicao dos filmes brasileiros
lancados entre 2011 e 2016 nos cinemas

12 Janela 2% Janela ‘ 3@ Janela 42 Janela 52 Janela

Doméstico

Filmes lancados em salas de ‘exibicdo entre 2011 e 2016




Receitas de servicos de TV e video OTT na América Latina
USS milhoes
2015

Chile - 47

Colombia

Argentina 149

~
o

México

261

Brasil 503

Fonte : Digital TV research; em statista.com.



Receitas de servicos de TV e video OTT em paises selecionados

USS bilhdes
33,1
m2017 m2022
21,6
12,2

4,7 . 4,4 4,3

I , l 2,7 l 13 2,3
B N -1

Estados Unidos China Japao Reino Unido Alemanha

Fonte : Digital TV research; em statista.com.



Participacao da assinatura de servicos OTT dentre os domicilios
equipados com TV

2015
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Fontes : OFCOM, IHS, Ampere Analysis e outros; em statista.com.



Distribuicao da base de assinantes da Netflix na América Latina

2016
Outros; 9,1%\

Argentina;
6,5% N
Colémbia;
6,6%

Fonte : Dataxis; em statista.com.



Evolucao do numero de assinantes de Hulu, Amazon Prime Video e
Netflix nos EUA
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Fonte: Consumer Intelligence Research Partners (Amazon), Accenture; Hulu; The Verge (Hulu) e Netflix (Netflix), em statista.com



Projecao do numero de assinantes de Amazon Prime Video e
Netflix em 2022 (em milhoes)

Total

Outros
France
Australia
Mexico

Brazil

Canada
Germany
India

Japan
United Kingdom
United States

Fonte: Digital TV Research (out 2017), em statista.com
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Desafios para a politica publica



A regulacao dos servicos de VoD traz desafios importantes:

» Como harmonizar com a regulacdo tributdria ja existente?

» Como harmonizar com a regulacdo do audiovisual ja existente, garantindo tratamento isonémico
em relacao aos outros servigcos audiovisuais?

> Como tratar os casos de oferta extraterritorial?

» Como tratar as plataformas de compartilhamento de contetudo?



Tributacao e Fomento

% Receita do
provedor

Recolhimento para
fundo de fomento ao
setor

Investimento direto na
producgao

Investimento direto no
licenciamento de
produg¢oes nacionais

Ciclo virtuoso de
produc¢ao e consumo
de obras nacionais

Maior rentabilizacao
da obra



Experiéncias internacionais
O avanco da regulacao na Europa



Nova Diretiva Europeia: 2020

Etapas Realizadas Timing
Aprovacao da proposta 25 Maio 2016
Inicio da negociac¢do do trilogo: Parlamento Europeu, a Comiss3o Europeia e o Conselho da Unido Europeia 18 Maio 2017
Conselho aprova Proposta de Acordo 23 Maio 2017
Acordo de Compromisso 6 Junho 2018
Comité CULT aprova Acordo de Compromisso 10 Julho 2018

Préximos Passos Timing
Parlamento Europeu aprova Acordo de Compromisso em Plendrio 2 Outubro 2018
Conselho Europeu aprova Acordo de Compromisso Outubro 2018
Publicacdao em Diario Oficial da Diretiva Novembro 2018

Estados Membros traduzem regulacao em legislacdao nacional até 21 meses apds publicacdao da Diretiva Agosto 2020

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Nova Diretiva Europeia: Principais Mudancas

ESCOPO
O escopo da Diretiva foi ampliado para abarcar também plataformas de compartilhamento de video, transmissao de
videos ao vivo e se¢oes de servigos nao audiovisuais que incluam videos (como sites de jornais e revistas), desde que

estes sejam dissociaveis da atividade nao-audiovisual principal.

JURISDICAO

E mantido o principio do pais de origem, ou seja, o pais onde esta o escritdrio central do provedor e onde as decisdes
editoriais sao tomadas. Caso o provedor atue em dois ou mais Estados Membros, a jurisdicao cabe aquele onde opera
parte significativa da forga de trabalho do provedor.

Os Estados Membros devem fornecer (e atualizar) a Comissao Europeia lista dos provedores sob sua jurisdicao

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Nova Diretiva Europeia: Principais Mudancas

Nova revogac¢ao do principio de origem

Se um Estado membro exigir contribui¢des financeiras de provedores nacionais de servigos de midia audiovisual
(incluindo investimentos diretos ou contribuicdes para fundos nacionais), ele também pode impor essas
contribuicdes a provedores de servigos de midia estrangeiros que visem consumidores em seu pais (lineares e sob

demanda).

Os provedores estrangeiros devem atender as mesmas regras e excegoes regulatorias que os provedores nacionais

(como cotas e impostos, por exemplo).

Se um provedor estrangeiro contribui para fundos nacionais, tem o direito de receber financiamento desse fundos.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Nova Diretiva Europeia: Principais Mudancas

Cotas
Ao contrario da Diretiva de 2010, que apenas estabelece uma orientacao genérica a promocao de obras europeias, a
proposta de revisao estabelece uma cota minima de 30% de contetdo europeu, calculada sobre o total de horas do

catalogo, e a obrigacdao de proeminéncia de obras europeias no catalogo.

As legislacOes nacionais dos Estados Membros ainda podem impor obriga¢ao de investimento em obras europeias

aos provedores sob sua jurisdicao.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Nova Diretiva Europeia: Principais Mudancas

PUBLICIDADE

Para as provedoras lineares foi flexibilizado o patamar maximo de horas de publicidade. Antes era 20% a cada faixa

horaria. Agora é 20% entre 6am and 6pm e 20% entre 6pm and 12pm.

O product placement (publicidade indireta) passa a ser claramente permitido, com algumas exce¢oes (como em

programas de noticias, religiosos ou com audiéncia infantil significativa).

Limitar efetivamente a exposi¢cao de menores a qualquer tipo de publicidade de bebidas alcodlicas, e em conteudos

com significativa audiéncia infantil, restringir a publicidade de produtos alimenticios que ndao se enquadrem nos

padrdes nutritivos nacionais ou internacionais.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Nova Diretiva Europeia: Principais Mudancas

ACESSIBILIDADE - Provedores devem garantir que seu servico seja progressivamente mais acessivel (sem objetivos

ou prazos definidos) e devem reporter para as entidades regulatoriAS nacionais e medidas que estao sendo tomadas.

PROTECAO DE MENORES - Regras mais rigidas para protecdo de menores. Contetido “potencialmente nocivo” deve
ser objeto de medidas que impe¢cam que seja normalmente visto (como verificacao de idade ou outras ferramentas).
Conteudos “seriamente nocivos” (como pornografia e violéncia gratuita) devem ser objeto de medidas mais

restritivas, como como controle parental e encriptacao
DISCURSO DE ODIO - A proibic3o de discurso de ddio e violéncia foi ampliada com a inclusdo novos critérios. E

proibido conteddo que incite violéncia ou édio a grupo ou membro do grupo com base em referéncias a sexo, raca,

etnia, religido, crenca, incapacidade, idade ou orientagao sexual.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa: resumo

Imposto
especifico,
revertido para Cotas de Proeminéncia de
um fundo Investimento conteudo conteudo
setorial direto nacional nacional

Austria

Bélgica

Bulgaria

Rep. Tcheca

Alemanha

Espanha

Franga

Hungria

Italia

Lituania

Polonia

Portugal

Eslovaquia

Notas:

1)  Os demais paises que aderiram a Diretiva Europeia ndo regulamentaram ainda a legislagdo de VoD em nenhum desses aspectos;
2)  No Reino Unido e Itdlia, os provedores pagam uma taxa anual para operar no mercado;

3)  Naltalia e na Republica Tcheca, o provedor pode escolher entre cumprir a obrigagdo de investimento ou a obrigagdo de cota.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa: resumo

Countries with tax to fund the audiovisual sector (Cullen International)

Taxas on broadcasters, TV platforms &
YOD providars

Taxes on broadcasters & TV platforms

Mo tax

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa: Franca

Taxacao que reverte para fundo setorial:

2% sobre receita liquida (10%, se o servigo contiver conteudo pornografico ou que incite a

violéncia);

A cobranca do imposto é responsabilidade do Ministério da Economia e Financas, que depois
transfere o total arrecadado para a CNC;

Desde 22/09/2017, o imposto se estende a provedores estrangeiros e a receitas de
publicidade obtidas por plataformas de compartilhamento de conteudo.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Franca il

Obrigacao de investimento direto:

- Por tipo de servigo:

a) catch-up TV: devem investir em obras europeias e em lingua francesa a mesma proporgao investida pelo servico
de tv que originou o servico de catch-up, a ndo ser que as receitas do servico de catch-up ja tenham sido
contabilizadas em conjunto com a do servico de tv original;

b) VoD transacional: devem investir ao menos 15% da receita liquida auferida no exercicio fiscal anterior (excluindo
trabalhos pornograficos e obras que incitam a violéncia) na producao de obras audiovisuais e cinematograficas
europeias, sendo que nao menos que 12% na producao de obras faladas originalmente em francés;

c) servico de assinatura:

(i) 26% da receita liquida para obras europeias e 22% para obras em lingua francesa, no caso de catdlogos com ao
menos de 10 longa metragens cujo lancamento ocorreu ha menos que 22 meses;

(i) 21% e 17%, no caso de catalogos com ao menos de 10 longa metragens cujo lancamento tem entre 22 e 36
meses;

(iii) 15% e 12%, nos outros casos.

- 3/4 dos investimentos devem ser em produgdes independentes.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



, . - il
Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Franca

Cotas para conteudo nacional:
- 260% de obras europeias e 40% de obras nacionais

Proeminéncia de conteudo nacional:

- Obrigacao de exibicao de uma proporcao substancial de obras europeias e faladas em francés,
ndao apenas com mencgao ao titulo das obras, como também destaque de trailers e elementos
visuais

Isencgoes:
- Cotas de conteudo apenas para provedores com catalogos com pelo menos 20 titulos;

- Obrigacao de investimento apenas para provedores com faturamento de pelo menos 10 milhdes
de euros; no caso dos servicos de catch-up, so serdao obrigados os provedores que oferecam
anualmente ao menos 10 longas metragens em seus servicos.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Alemanha

Taxacao que reverte para fundo setorial:
- 1,8%, para provedores com até 20 milhdes de euros de receita liquida;
- 2,5%, para provedores com mais de 20 milhdes de euros de receita liquida;
- acobranca é responsabilidade da Federal Film Board — FFA;
- imposto se estende a provedores estrangeiros.

Cotas para conteudo nacional:
- nao ha obrigacao de cota, mas os provedores da Alemanha tém catalogos com alta
participacdao de obras europeias.

Isengoes:

- provedores com receita liquida anual menor que 500 mil euros.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Italia

Cotas para conteudo nacional ou Investimento direto:
- 220% de obras europeias (em relacdo as horas/ano contidas no catalogo);

ou
- investimento em obras de europeias (producao ou licenciamento), no valor equivalente a 5% das
receitas/ano provenientes do servico de VoD (1% pode ser "transferido" para o ano seguinte);

- aimplantacao dessas taxas foi gradual, por 5 anos, desde 2011.

Proeminéncia de conteudo nacional:

- nao ha essa obrigacdo, mas se houver proeminéncia das obras europeias, as obrigacdes de cotas ou
investimentos podem ser reduzidas em de 10% a 20%, dependendo do grau de proeminéncia. A
agéncia reguladora italiana, AGCOM, acordou com os provedores um quadro de pontuacao para
definir se terao obrigacao de cota de 16% a 18%, em vez de 20%, ou obrigacao de investimento de 4%
a 4,5%, em vez de 5%.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Italia

Outras cobrancgas:
- 500 euros para operar por 12 meses no mercado.

Isengoes:

- provedores que ndao obtiveram lucro nos ultimos 2 anos, ou com market-share inferior a 1%, ou
"tematicos", isto é, cuja programacao seja pelo menos 70% dedicada a um tema especifico.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Espanha

Cotas para conteudo nacional:

- 2 30% das horas de conteudo do catalogo dedicadas a obras europeias, sendo que 50% destas devem ser veiculas
em qualquer lingua oficial da Espanha.

Obrigacao de investimento direto:

- 25% do total de receitas obtidas no ano anterior (exceto as provenientes de contelddo pornografico ou que incite
a violéncia) para producao e licenciamento em obras europeias;
- metade dos investimentos deve ser direcionada a produc¢des independentes;

- servigos tematicos (pelo menos 70% da programacao dedicada a determinado género) cumprem obrigacao de
investimento apenas quando o alvo é o seu género tematico.

Isengoes:

- provedores de VoD sem responsabilidade editorial ou que tenham em seus catalogos obras com mais de 7 anos.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Portugal

Obrigacao de investimento direto:

- 2 1% das receitas anuais obtidas com a presta¢ao de servigcos de VoD;
- este investimento pode ser feito de diferentes formas:
i) através da participacao no financiamento ou na producao;
ii) adiantamento a producao sob a forma de garantias minimas
iii) aquisicao de direitos de distribuicao;
- 0s montantes de investimento nao gastos sao direcionados ao Instituto de Cinema e Audiovisual (ICA).

Proeminéncia de conteudo nacional:
- criacdo, nas plataformas, de area dedicada as obras nacionais.

Outras taxacoes:
- 4% sobre receitas de publicidade.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Republica Tcheca

Taxacao que reverte para fundo setorial:
- 0,5% do prego pago pelo usuario final do servigo.

Cotas para conteudo nacional ou Investimento direto:
- 2% 10% das obra ofertadas devem ser europeias;
ou
- 2% 1% das receitas geradas pelo servigo devem ser direcionadas a produgao ou licenciamento de
obras europeias.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).
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Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Reino Unido
Obrigacoes:

- Obrigacdo de registro e notificacdo sobre o inicio ou cessacao da prestacao de servico, bem
como de qualquer mudanca significativa, bem como de quaisquer informacdes que o érgao
regulador possa requerer.

- Retencao de cépia de todo programa exibido, por no minimo 42 dias apds a ultima exibicao, que
pode ser solicitada pelo érgao.

- Obrigacao de fornecer aos usuarios informacodes basicas: nome, endereco, endereco eletronico e
dados de contato do préprio 6rgao regulador para reclamacoes.

- Proibicao de material que incite o édio baseado em racga, sexo, religiao ou nacionalidade.
- Protecdao a menores contra conteddos potencialmente nocivos.

- E cobrada uma taxa (regulatory fees) de acordo com o porte econdmico do servico para cobrir 0s
custos regulatorios.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Experiéncias internacionais
O debate na Ameérica do Norte e Ameérica Latina



i+l

O debate no Canada

- Em 2014, em audiéncia publica sobre a revisao da politica de televisao canadense, Netflix e
Google questionaram a jurisdicao do CRTC (agéncia reguladora canadense) e a aplicacao da lei
canadense, uma vez que nao ofertam um servico de transmissao convencional;

- Em seu relatdrio de junho de 2015, a Canadian Media Producers Association e o Canadian
Centre for Policy Alternatives declararam apoiar um imposto sobre os servicos OTT;

- Tanto o governo anterior quanto o atual governo se opuseram a tal imposto;
- Em novembro de 2016, em consulta publica feita pelo Ministério da Cultura sobre contetudo
canadense no mundo digital, a Netflix afirmou que devido aos seus investimentos substanciais

em producdes cinematograficas e de TV canadenses, seus servicos nao devem sofrer
regulamentacao.

Fonte: Cullen — International.



i+l

O debate no Canada

- Emjunho de 2017, o governo canadense rejeitou novamente a ideia de um imposto sobre
a Netflix e outros servicos de banda larga;

- Em setembro de 2017, o governo anunciou um acordo com a Netflix segundo o qual ela
investira o equivalente a USS 400 milhdes em contetdos produzidos no Canada nos
proximos cinco anos;

- Parte do acordo inclui o compromisso da Netflix em promover o conteddo audiovisual
com idioma francés, através de uma "estratégia de desenvolvimento de mercado para o
Canada“, no valor equivalente a USS 19,94 milhdes, que incluird "dias de lancamento"
para produtores e eventos de recrutamento e outras atividades promocionais e de
desenvolvimento de mercado.

Fonte: Cullen — International.



O debate nos Estados Unidos

- Nao ha qualquer tipo de regulagao sobre servigos OTT;

- No entanto, os estados e municipios podem taxar transacoes feitas pela
internet.

Fonte: Cullen — International.



O debate no Chile

- A auto-regulacao do mercado (adoc¢ao de "boas praticas") é vista pelo governo como uma
possibilidade futura.

Fonte: Cullen — International.



O debate no Brasil

- Os provedores de VoD estao sujeitos a Condecine sobre titulo — Novos mercados, cujo modelo de
incidéncia é (por titulo, por 5 anos):

Obra cinematografica ou videofonografica de até 15 minutos: RS 729,12

Obra cinematografica ou videofonografica de duracdo superior a 15 minutos e até 50 minutos: RS 1.701,28
Obra cinematografica ou videofonografica de duracdo superior a 50 minutos: RS 7.291,25

Obra cinematografica ou videofonografica seriada (por capitulo ou episédio): RS 1.822,81



O debate no Brasil

- A Lei Complementar n? 157/2016 incluiu na lista de servigos sujeitos a cobranca de ISS,
descritos na Lei Complementar n2 116/2003,

"1.09 - Disponibilizacéo, sem cessdo definitiva, de conteudos de dudio, video, imagem e
texto por meio da internet, respeitada a imunidade de livros, jornais e periddicos (exceto a
distribuicéo de conteudos pelas prestadoras de Servigo de Acesso Condicionado, de que
trata a Lei no 12.485, de 12 de setembro de 2011, sujeita ao ICMS)".

- Palmas (TO), Porto Alegre (RS), Recife (PE), Blumenau (SC) e Rio de Janeiro (RJ) sao exemplos
de cidades que ja tiveram aprovacao da regulamentacao da lei.
Belo Horizonte (MG), Salvador (BA), Cuiabd (MT), Floriandpolis (SC), Jodo Pessoa (PB) e Sao
Paulo (SP), sdo exemplos das capitais que tiveram os projetos encaminhados a Camara.
Rio Branco (AC), Manaus (AM), Porto Velho (RO), Fortaleza ( CE) e Curitiba (PR) ainda estdao em
processo de elaboracdo do PL;

- Aaliquota minima do Imposto é de 2%.



O debate no Brasil

- Em marco de 2017, a Ancine submeteu a consulta publica Noticia Regulatdria para o CSC sobre
a regulacao do segmento de VoD;

- Em outubro de 2017, foi instituido o GT de VoD no ambito do Conselho Superior de Cinema.
Esse grupo de trabalho tem o objetivo de construir uma proposta de medida provisdria ou de
projeto de lei que ird regulamentar a cobranca da Contribuicdao para o Desenvolvimento da
Industria Cinematografica Nacional (Condecine) sobre os servicos de Video sob Demanda.

- Hoje a busca de uma solucao de Consenso continua acontecendo no ambito do CSC, nova
reuniao dia 27 de setembro.

- Em janeiro de 2018, a Diretoria Colegiada da Ancine aprovou a Proposta de Acao 1-
E/2018/SAM para Anélise de Impacto Regulatério do mercado de Video por Demanda.



Obrigada!

luana.zubelli@ancine.gov.br

Superintendente de Anadlise de Mercado - ANCINE



