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Cessão compulsória, por parte das 
emissoras de radiodifusão, de horário para 

veiculação de mensagens obrigatórias
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O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Emissoras de rádio comercial............................. 4.589
FM - (freqüência modulada).... 2.664
OM - (ondas médias)............... 1.785
OT - (ondas tropicais).................. 74
OC - (ondas curtas)...................... 66

Geradoras de televisão comercial.......................... 311

Estações retransmissoras de televisão..............10.511

Emissoras de rádio comercial............................. 4.589
FM - (freqüência modulada).... 2.664
OM - (ondas médias)............... 1.785
OT - (ondas tropicais).................. 74
OC - (ondas curtas)...................... 66

Geradoras de televisão comercial.......................... 311

Estações retransmissoras de televisão..............10.511

O rádio e a televisão no Brasil

A Associação Brasileira de Emissoras de Rádio e 
Televisão foi fundada em 27 de novembro de 1962.
A Associação Brasileira de Emissoras de Rádio e 
Televisão foi fundada em 27 de novembro de 1962.
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O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

A radiodifusão comercial brasileira se remunera com a
publicidade

c

Democracia

Livre 

iniciativa

Liberdade 

de 

expressão
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O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Diferentemente de alguns países europeus , no Brasil 
não há financiamento do estado para manter a 
programação das emissoras. 

Sem a publicidade, a radiodifusão brasileira 
deixaria de existir.

Diferentemente de alguns países europeus , no Brasil 
não há financiamento do estado para manter a 
programação das emissoras. 

Sem a publicidade, a radiodifusão brasileira 
deixaria de existir.

A radiodifusão comercial brasileira se remunera com a
publicidade
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Emissoras de Rádio
O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Confisco de espaço – conteúdo da programação



5

Editais de 1997
• 12% (172’8”) de programas jornalísticos, educativos e informativos de caráter geral.
• 12% (172’8”) de programas de serviço noticioso de caráter geral.
• 6% (86’4”) de programas culturais, artísticos e jornalísticos produzidos e gerados na própria 
localidade de execução do serviço, ou no município da qual pertence à localidade objeto do serviço. 
• 6% (86’4”) de programa de serviço noticioso produzido e gerado na própria localidade de execução 
do serviço ou no Município ao qual pertence esta localidade.
Edital 2000 a 2002

• 8% (115’20”) de programas jornalísticos, educativos e informativos de caráter geral.
• 8% (115’20”) de programas de serviço noticioso de caráter geral.
• 4% (57’60”) de programas culturais, artísticos e jornalísticos produzidos e gerados na própria 
localidade de execução do serviço, ou no município da qual pertence à localidade objeto do serviço.
• 4% (57’60”) de programa de serviço noticioso produzido e gerado na própria localidade de execução 
do serviço ou no Município ao qual pertence esta localidade.
Editais de 2007 e 2009

• 8% (115’20”) Programas jornalísticos, educativos e Informativos de caráter geral.
• 8% (115’20”) Programas de serviço noticioso de caráter geral.
• 8% (115’20”) Programas culturais, artísticos e jornalísticos de caráter local.

Emissoras de Rádio
O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Confisco de espaço – conteúdo da programação
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PERÍODO DE PROGRAMAÇÃO = 18 HORAS = DAS 6H ÀS 24H

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

COMERCIAIS
25% = 4H30M

HORÁRIO ELEITORAL + 
PROPAGANDA POLÍTICO 

PARTIDÁRIA + CHAMADAS 
NACIONAIS

10% = 1H40M

OUTRAS 
OBRIGAÇÕES 

LEGAIS
7% = 1H12M

PROGRAMAÇÃO DA 
EMISSORA, NOTICIAS, 

MÚSICA, ETC.
58% = 10H30M

Emissoras de Rádio

Baseado em dados do ano de 2012.

O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Confisco de espaço – emissoras de rádio

13 14 15 16 17 18
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TRE - inserções de 15” x 120 = 30 minutos
TSE - inserções de 30” x 20 = 10 minutos
Total de 140 inserções com = 40 minutos

Propaganda de bloco manhã = 30 minutos
Propaganda de bloco tarde = 30 minutos

Total geral = 1 horas e 40 minutos

Emissoras de Rádio

Baseado em dados de 4/10/2012.

O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

HORÁRIO ELEITORAL + 
PROPAGANDA POLÍTICO 

PARTIDÁRIA + CHAMADAS 
NACIONAIS

10% = 1H40M

PERÍODO DE PROGRAMAÇÃO = 18 HORAS = DAS 6H ÀS 24H

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

Confisco de espaço – emissoras de rádio, horário
eleitoral.
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CASA
EM 

TRAMITAÇÃO

TEMPO SOLICITADO POR DIA

NOS PL’S EM TRAMITAÇÃO

Câmara dos Deputados 39 5,09 horas

Senado Federal 4 20 minutos

Soma das duas Casas 43 5,42 horas

Emissoras de Rádio
O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Confisco de espaço – projetos de lei em tramitação

PROGRAMAÇÃO 
DA EMISSORA, 

NOTICIAS, 
MÚSICA, ETC.

PERÍODO DE PROGRAMAÇÃO = 18 HORAS = DAS 6H ÀS 24H

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

COMERCIAIS

HORÁRIO ELEITORAL + 
PROPAGANDA POLÍTICO PARTIDÁRIA 

+ CHAMADAS NACIONAIS

OUTRAS 
OBRIGAÇÕES 

LEGAIS



9

O modelo federativo da radiodifusão brasileira: competiti vo, plural e
diversificado

Associação Brasileira de 
Emissoras de Rádio e Televisão

61 2104-4600
www.abert.org.br


