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Sobre o Idec

» O ldec - Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, é uma
organizacao nao-governamental brasileira que atua para

representar a voz do consumidor e defender os seus direitos.

»Criado em 1987, desde sua fundacdo o ldec ndo aceita
recursos de governos e empresas. Seu trabalho é mantido
principalmente através da contribuicao de associados que
garantem a independéncia da organizacdao e o compromisso

com os interesses coletivos.
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Regulacao da Publicidade Infantil

Uma tarefa

URGENTE
NECESSARIA

e fundamentada pela
CONSTITUICAO FEDERAL e pelo

CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR
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Constituicao Federal

Art. 5° XXXII - o Estado promovera, na forma da lei, a
defesa do consumidor;

Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do Estado
assegurar a crianca, ao adolescente e ao jovem, com
absoluta prioridade, o direito a vida, a saade, a
alimentacao, a educacio, ao lazer, a profissionalizacao, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a
convivencia familiar e comunitaria, além de coloca-los a
salvo de toda forma de negligéncia, discriminacao,
exploracao, violéncia, crueldade e opressao.
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Codigo de Defesa do Consumidor

Principio: VULNERABILIDADE DO
CONSUMIDOR

Como “direitos basicos do consumidor” o Codigo
de Defesa do Consumidor elenca o direito a
informacao adequada e clara sobre os diferentes
produtos e servicos (art. 6, III); e a protecao
contra a publicidade enganosa e abusiva,

métodos comerciais coercitivos ou desleais (art.
6°, IV);
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Principios Publicidade

Da Identificacao

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Da nao Enganosidade
Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informacao ou comunicacao de carater
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por
omissao, capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza,
caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer
outros dados sobre produtos e servicos.

Da nao Abusividade
Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que
incite a violéncia, explore o medo ou a supersticao, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou
que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca.
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Hipervulnerabilidade da Crianca

Prejudicado o Principio da Identificacao

Crianca € hipervulneravel as praticas de marketing

“alem da menor experiéncia de vida e de menor
acumulo de conhecimentos, a crianca ainda nao
possuli a sofisticacao intelectual para abstrair as
leis (fisicas e sociais) que regem esse mundo,
para avaliar criticamente os discursos que outros
fazem a seu respeito” (Conselho Federal de
Psicologia)
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Publicidade de Alimentos |.mceda s criancas

cada 5 adolescentes se

direcionada a crianca encontram acima do

peso recomendado
pela OMS

- Problematica quando a publicidade estimula padroes de
consumo alimentares niao saudaveis

- Os habitos de alimentacao se desenvolvem na infancia. A
probabilidade de uma crianca obesa se tornar um adulto
obeso é muito grande

- Praticas desleais: associacao da alimentacao a brinquedos
e universos ladicos
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Contestacao

 Pais é que sabem o que é bom para os filhos;

« Deveria haver investimento em educacao;

« Atentado a “liberdade de expressao comercial”;

e Censura
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Esclarecimento

PUBLICIDADE
Mensagem dirigida ao publico
com a finalidade de
estimular a demanda de
produtos e servicos.

» Fator persuasivo
> Estimulo ao consumo
> E atividade comercial

» Regrada pela CF no titulo
da Ordem EconOmica e
Financeira

» [Esta sujeita a regras

LIBERDADE DE EXPRESSAO

Refere-se a difusao de idéias e
conceitos

» Regrada pela CF no titulo dos
Direitos e Garantias Fundamentais

> Proibido censura de natureza
politica, ideoldgica e artistica

> NAO HA NENHUMA PREVISAO
NA CF SOBRE “liberdade de
expressao comercial” — neologismo
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Preocupacao Mundial

Paises que regulam publicidade
dirigida as criancas

Inglaterra
Suema + Bélgica
o Alemanha
Organizacao EUA Noruega
Panamericana
de Saude . -

06/08/10
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O PL 5921/2001

» De acordo com a exposicao de motivos, o Projeto
de Lei n°® 5.921/2001 visou abarcar legalmente o
problema da exposicao das criancas ao excessivo
e abusivo marketing;

» Texto original: “proibe publicidade e propaganda
para venda de produtos infantis” — correcao:
marketing direcionado a crianca
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PL 5921 /201 1 - Substitutivo Maria do Carmo Lara

v" Clarificacao quanto ao objeto da regulacao: comunicacao
mercadoldgica direcionada ao publico infantil

v" Positividade do termo “comunicacao mercadologica”:
nao so6 publicidade, mas também outros os métodos
comerciais;

v texto fundamentado no CDC e na CF;

v’ texto traz a definicao da comunicacao mercadologica
dirigida a crianca, expondo suas principais
caracteristicas;

v" ha claridade quanto a competéncia fiscalizatoria e
sancionatoria da lei;
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PL 5921 /201 1 — Substitutivo Maria do Carmo Lara

» Por ‘comunicacao mercadologica’ entende-se
toda e qualquer atividade de comunicacao
comercial para a divulgacao de produtos e
servicos independentemente do suporte, da
midia ou do meio utilizado.

» 8§20 A comunicacao mercadologica abrange,
dentre outros, a prépria publicidade, antincios
impressos, comerciais televisivos, “spots” de
radio e “banners” e “sites” na internet,
embalagens, promocoes,
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Comunicacao mercadologica
dirigida a crianca: caracteristicas

Art. 3°
§1° A publicidade e a comunicacao mercadologica dirigida a crianca €
aquela que se vale, dentre outros, de algum dos seguintes atributos:

I - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

II - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de
crianca;

III - representacao de crianca;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao puablico infantil;

V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacao;

VII - bonecos ou similares;

VIII - promocao com distribuicao de prémios ou de brindes
colecionaveis ou com apelos ao publico infantil;

IX - promocao com competicoes ou jogos com apelo ao publico infantil;
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Pela defesa da crianca e dos
direitos do consumidor

» Legisladores devem assegurar os ditames da CF

» A aprovacao do PL5921/2001 e apoio ao
Substitutivo supracitado sao acoes requeridas e
esperadas dos representantes do povo no
Congresso Nacional;

» Sejamos defensores da Lei e dos interesses das
criancas e consumidores do Brasil!
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www.idec.org.br

Faca parte dessa luta, associe-se!

http://regulacaoalimentos.blogspot.com

Mariana Ferraz - advogada
mferraz@®idec.org.br



