INFANCIA
LIVRS..

conSUMiItMo




Grupo independente de pais e maes.
Psicélogos
jornalistas
advogados
publicitarios



Apoio: Telma Pileggi Vinha —
docente da Fac. Educa. Unicamp e lider do Laboratorio de
Psicologia Genética da Unicamp e do Gepem, o grupo de
estudos e pesquisas sobre educacao moral da Unesp.

Edgard Reboucgas - coord. Observatério de Midia Regional e
professor da Univ. Federal do Espirito Santo;

Laurindo Leal Filho, ex-professor aposentado da Escola de
Comunicacoes e Artes da USP, diretor e apresentador do
programa Ver TV exibido pela TV Brasil e pela TV Camara e
colunista da Revista do Brasil e do site Carta Maior.

Venicio Lima, ex-professor da UNB, articulista permamente
do Observatorio da Imprensa, da Carta Maior e da Teoria e
Debate



INFANCIA

LIVRE.,

<conSUMItMo

Nao aceitamos que a responsabilidade seja atribuida
integralmente aos pais.

Art. 227 da Constituicdo: E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca, ao

adolescente e ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentacao, a
educacao, ao lazer, a profissionalizacao, a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a
convivéncia familiar e comunitaria, além de coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia,
discriminacao, exploracao, violéncia, crueldade e opressao.



INFANCIA 3 meses de movimento*

LIVRS..
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5 mil curtidores

64 mil pessoas alcancadas

70 mil pessoas atingidas pelos virais
27 mil visualizacdes da nossa pagina

Dados do Facebook *
media ultimos 84 dias.



INFANCIA
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Promocao de um debate verdadeiramente
democratico sobre o assunto.

Disseminar informacoes sobre publicidade e
consumismo infantil.

Levar esta reflexao para dentro das familias.

Promover a troca de experiéncias entre os pais e
a construcao de referéncias



Pais de hoje vivem uma realidade
diferente de todos os que nos
antecederam.

Lidamos com questoes que os pais do
passado nao tiveram que lidar:



Obesidac

e infantil

Doencas metabdlicas infantis

Sexualidade precoce
Consciéncia corporal exacerbada
Alcoolismo adolescente
Sedentarismo infantil

Criancas confinad

as dentro de casa

Distorcao de valores (ter ou ser)*

Formacao da consciéncia ambiental/consumo



Publicidade infantil nao colabora com
nenhum desses problemas.

Ao contrario, agrava-os.



Somos também a primeira geracao de pais
dos superassediados.



Hoje grande parte da nossa energia e
esforco educacional esta sendo
canalizado para lidar com questoes
gue estao entrando em nossa vida via
publicidade infantil.



Nossos valores muitas vezes
competem em desigualdade com o
discurso sedutor da mensagem
publicitaria.



Queremos criar filhos numa
redoma?



Queremos tirar nosso filho da redoma que
os sufoca cada vez mais com apelos
consumistas.



Queremos que em alguns momentos
do dia, eles consigam ser
simplesmente criancas e nao
superconsumidores em formacao.



Criancas 80% decisao.
Nossos filhos cada vez mais alvo.

Inclusive de produtos adultos, que sao
anunciados com linguagem infantil.

Ao invés de falar conosco, cochicham
no ouvido de nossos filhos.



limpadores multiuso



telefonia celular



La de aco



Unanimidade entre os pais
participantes que o atual modelo
de autorregulmentacao nao
funciona.



O primeiro a ver
um anuncio abusivo, nao € o Conar.

Sao nossos filhos.



Nossa experiéncia com o Conar:



Telessena Pascoa

Veiculada em marco e abril
Sustada pelo Conar em junho



Ovos de Pascoa Skol

Vendido em marco e abril
Advertido pelo Conar em junho



A AUTORREGULAMENTACAO
NAO SERVE PARA PROTEGER
NOSSOS FILHOS
DOS ABUSOS DOS ANUNCIANTES.



“Ndo cabe ao Estado dizer o que é
bom, em detrimento aos pais”.

Mas permitimos que, diariamente,
a publicidade diga o que é bom
aos nossos filhos,
em detrimento aos pais.



