Publicidade destinada a produtos
Infantis




O radio e a televisao no Brasil

4.589........ emissoras de radio comercial
311........... geradoras de televisao comercial
10.511...... EstacOes retransmissoras

Mais de 185 milhOes de brasileiros tém acesso a
este servico, gratuitamente , todos os dias.




Sem publicidade n&o ha programacéao aberta

O sistema brasileiro de radiodifusao, aberto e gratuito,
para manter e aperfeicoar sua reconhecida qualidade é
financiado — basicamente — pela publicidade que é
capaz de conquistar.

E quem anuncia compra audiéncia, liga sua marca ao
prestigio do veiculo, e assim dirige sua mensagem ao
publico que escolhe aguele meilo.



O projeto em questao ignora as criancas

O projeto de lei em discussao, do ponto de vista do radio
e da televisao, abertos é danoso para o pais, pois trata
criancas e jovens como se eles nao existissem, nao
fizessem parte do conjunto da sociedade brasileira.



A radiodifusao tradicionalmente fala com criancas

E da tradicdo ancestral da radiodifus&o nacional que ela
fale com criancas.

Os mais antigos dentre nds hao de se lembrar do Nho
Totico, das Sabatinas Maizena, do Circo do Arrelia, do
Pim, Pam, Pum, do Palhaco Carequinha, do Torresmo e
Fuzarca e de incontaveis outros exemplos de atracoes
Infantis, algumas premiadas internacionalmente como
Ra-Tim-Bum e o Sitio do Pica-pau Amarelo.



Queremos proibir que o radio e a televisao falem com

as criancas?

Esta Comissao tem diante de si uma decisao histoérica:

guer acabar de vez com a possibilidade de as
radios e televisOes falarem com as criancas
brasileiras ou nao?

Proibindo a publicidade, tecnicamente encaixada na
programacao infantil, esta nao podera ser mantida na
grade das emissoras.



E melhor que as criancas recebam programacao adulta

o tempo todo?

E o que acontecera nos milhGes de lares que,
despossuidos de TV por assinatura, ou telefonia celular, ou
videogames ou internet, so recebem radio e TV gratuitos?

Suas criancas receberao programacao adulta, o
tempo todo?

Sera isto mais pedagogico ou apropriado do que 0s
menores assistirem atracoes culturais informativas ou de
entretenimento especialmente criadas para sua faixa etaria?



A publicidade € sempre inapelavelmente danosa?

A publicidade incidental que financia tal apresentacao e
sempre, inapelavelmente danosa?

Claro gque nao!

Se assim fosse, nossos Ministérios Publicos, sempre
atentos e nosso Poder Judiciario, sempre equilibrado, ja
teriam — quase doze anos depois de introducao do
Codigo de Defesa do Consumidor e do Estatuto da
Crianca e do Adolescente e quase 24 anos depois da
Constituicao Cidada, posto fim a um tal descalabro.



Queremos banir os programas infantis?

Diferentemente de alguns paises europeus, no Brasil
nao ha financiamento do estado para manter a
programacao das emissoras.

Sem a publicidade, o Brasil estaria banindo os
programas infantis da televisao aberta
brasileira.



A questao legal da publicidade

Art. 220. A manifestacao do pensamento
gualquer forma, ......... nao sofrerao qualquer restricao...

§ 4° - A propaganda comercial de tabaco, bebidas
alcoolicas, agrotoxicos, medicamentos e terapias estara
sujeita a restricoes legais, nos termos do inciso |l do
paragrafo anterior, e contera, sempre que necessario,
adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.



A questao legal da publicidade

Art. 220. A manifestacao do pensamento ........... sob
gualquer forma, ......... nao sofrerao qualquer restricao,
(...)

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa
e a familia a possibilidade de se defenderem de
programas ou programacoes de radio e televisao que
contrariem o disposto no art. 221, bem como da
propaganda de produtos, praticas e servi¢cos que
possam ser nocivos a saude e ao meio ambiente.
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A questao legal da publicidade

Art. 220. A manifestacao do pensamento ........... sob
gualquer forma, ......... nao sofrerao qualquer restricao,

A Constituicao nao prevé a possibilidade , em nenhuma
hipotese, de proibir _a publicidade.




A liberdade de expressao comercial

Produtos legalmente autorizados pelas entidades
reguladoras nao podem sofrer proibicoes de veiculacao
de suas caracteristicas.

A publicidade do radio e da televiséo estimulam a
concorréncia, melhoram a qualidade e baixam o preco
dos produtos.
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Regular e aperfeicoar sempre,
proibir nunca.

62

ABERT

Associacao Brasileira de
Emissora de Radio e Televisao




