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Constituicao Capitulo 5
"Da Comunicacao Social”

Proibe monopolios / oligopolios dos meios de comunicacao;
Principios para a producéo e a programacao no radio e na
televisao — finalidades educativas; promocéao da cultura
regional; estimulo a producao independente; regionalizacao
da producéo cultural, artistica e jornalistica; respeito a
valores éticos e sociais da pessoa e da familia;

Principio da complementaridade entre os sistemas privado,
publico e estatal.

O Conselho de Comunicacéo Social — orgao auxiliar do
Congresso Nacional — regulamentado por lei, deixou de

funcionar em dezembro de 2006.




Constituicao Federal

“Art. 227. E dever da familia, da sociedade e do Est __ado

assegurar a crianca e ao adolescente, com absoluta

N\

prioridade, o direito a vida, a saude, a alimentagca o0, a

educacao, ao lazer, a profissionalizacao, a cultura , a
dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia
familiar e comunitaria, alem de coloca-los a salvo de
toda forma de negligéncia, discriminacao, exploraca 0,
violéncia, crueldade e opressao. (...)"
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Teses Aprovadas por Consenso
A Psicologia na 12 CONFECOM

Foram 6500 teses, com a participacao nas 27 UF ( 30 000 pessoas). Foram
aprovadas 633, entre elas:

*TESE 1 - Pelo fim da publicidade dirigida as criancas.

*TESE 2 — Pelo Fim da Publicidade de Bebidas alcodlicas : reducao do
horario de veiculacao (entre 21h e 6 h)

*TESE 3 - Exploracéo da Imagem do homem, mulher, crianca e

adolescente na midia .

*TESE 4 — Prop6e mecanismos para efetivar a participacao social no
ambito da comunicacao. Criacdo do CNC, CEC, CMC com participacao
da Sociedade.

Esta em elaboracao o novo marco regulatério para a Comunicacao .
Participamos do Forum Brasil Conectado (Implantacao da Banda Larga
Publica no Brasil)

Ha 200 projetos de regulacéo da Publicidade tramitando no Congresso.
Autorregulacdo e Controle Social X Etica na TV e Classificacdo
Indicativa.




Consequéncias da Publicidade Dirigida

as Criancas
Consumismo infantil/Formacao de valores materialistas
Obesidade infantil/Disturbios alimentares
Erotizacao precoce
Estresse familiar
Diminuicao de brincadeiras criativas
Violéncia e a busca de produtos caros
Consumo precoce de alcool e tabaco
Encorajamento do egoismo, da passividade, do conformismo
Enfraguecimento dos valores culturais e democraticos




PAISES QUE JA REGULAMENTARAM

Dinamarca, Holanda, Inglaterra, Estados Unidos, Alemanha,
Noruega, Irlanda, Bélgica, Austria, Canada, Grecia, Portugal ,
Luxemburgo, Alemanha, Suécia




Ja no Brasil...

As criancas ndo tém condicdes de entender as mensag  ens publicitarias que lhes séo
dirigidas;

nao conseguem distingui-las da programacao;
carater persuasivo/ Merchandising
Estatuto da Crianca e do Adolescente (1990):

Art. 15: A crianca e o adolescente tém direito ali  berdade, ao respeito e a dignidade
como pessoas humanas em processo de desenvolvimento e como sujeitos de direitos
civis, humanos e sociais garantidos na Constitui¢éo e nas leis.

Art. 17: O direito ao respeito consiste na inviolab lidade da integridade fisica, psiquica
e moral da crianga e do adolescente, abrangendo ap reservacao da imagem, da
identidade, da autonomia, dos valores, idéias e cre  ncas, dos espagos e objetos
pessoais.

Art. 76. As emissoras de radio e televisdao somente  exibirao, no horario recomendado
para o publico infanto juvenil, programas com final idades educativas, artisticas,
culturais e informativas.

Paragrafo Unico. Nenhum espetaculo sera apresentado  ou anunciado sem aviso de
sua classificagdo, antes de sua transmissao, aprese  ntacéo ou exibicao.




A Publicidade como Educacao Informal

4n50m11s

E o tempo médio diario que a
crianca brasileira assiste TV.

Bastam 30 segundos para uma marca de alimentos
Influenciar uma crianca.




Publicidade dirigida as criancas no Brasil

No dia 1/10/2010, de 8 as 18 horas foram exibidos 1100 insercdes
comerciais em 10 hs, foram monitorados 7 canais, sendo 5 TVs
A (DiscoveryKids, CartoonN, Disney, Boomerang, Nickelodeon)
e 2 TV aberta (Globo e SBT) .10 a 13 comerciais a cada 30
minutos. Projeto Crianca e Consumo outubro de 2010.

INSERCOES POR SETOR

OBRINQUEDOS
OALIMENTOS
BREVISTAS
QOUTROS
OROUPAS

OHIGIENE
OLOJAS DE ESPORTES




Precisamos reverter politicamente a sociedade de
controle para implementar o controle social nas
comunicacoes.

O Instituto de Nutricao da USP afirma em suas pesquisas que
a expectativa de vida das geracoes que consomem
alimentacao industrializada € menor do que a geracao anterior,
gue usava alimentos menos processados € naturais.

O Brasil em apenas uma decada, superou o problema da
fome, diretamente para o sobrepeso de 46,6 % da populacao




O poder e a conquista da
subjetividade.

O império monta brilhantemente o mais poderoso sujeito da
filosofia e da historia humana: o sujeito comunicacional. E esta
é a revolucao de nosso tempo.

A arma mais poderosa da supraposmodernidade do seculo XXI
radica no dominio maior possivel dos meios de informacao.
Que ja ndo informam. Que transmitem a populagcao os
iInteresses das empresas que formam o monopolio.

“O Poder, ao submeter a subjetividade, elimina meus projetos,
meu futuro mais proprio, o que houvera querido fazer com
minha vida. Minhas possibilidades (...) sao as do Outro; sao as
do Poder, as que me vém de fora. Ja nao sou quem decide, sou
decidido”

José Pablo Feinmann*
Agéncia Carta Maior 30/08/2010



Pensamento Unico

A vida dos povos esta submetida aos impactos ambientais, a
contaminacao auditiva e visual da palavra e das idéias, que
Impdem o0 monocultivo das mentes. Os avancos tecnologicos
sao utilizados muitas vezes para o controle dos meios de
comunicacao e, assim, para o condicionamento € a
manipulacao dos povos.

Uma das grandes conquistas das lutas sociais foi a liberdade de
Imprensa, o direito de informar e ser informado, mas os grandes
monopolios econdmicos, ideoldgicos e politicos que controlam
0s meios de informacao mataram a liberdade de imprensa e
guerem confundi-la e reduzi-la a liberdade de empresa.

Adolfo Perez Esquivel
Agéncia Carta Maior 04/09/2010




« Com as novas tecnologias, podemos produzir e receber
iInformacao simultaneamente.

E preciso trabalhar pelo direito coletivo a informacéo, a
educacao, a cultura.

Precisamos pensar uma nova sociedade informacional em
padroes éticos, com inclusao tecnologica, e difusao de
conhecimento.

Gasto com banda larga na renda mensal per capita
Brasil 4,5%

Russia 1,68%

Paises Desenvolvidos 0,5%

Valores no Brasil 5 vezes Japao / 2,7 vezes RuUssIa
2,5 vezes México

Apenas 22% dos domicilios possuem banda larga,
localizados no Sul, Sudeste e Centro-Oeste
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Roseli Goffman

roseligoffman@gmail.com
*Psicologa Clinica
*Conselheira do Conselho Federal de Psicologia,
*Coordenadora de Mobilizacao e Organizacao do FNDC
Titular da Comissao Organizadora da | Conferencia Nacional de
Comunicacéao
*Especialista em Gestéo de Empresas pelo COPPEAD — UFRJ
sConsultora em Analise Institucional, Desenvolvimento e Gestéao de Projetos.




