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Comunicacao do Governo Federal: Midia Regional
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA



COMUNICACAO REGIONALIZADA

0 A regionalizacao da publicidade constitui diretriz de comunicagao,
adotada pela SECOM desde 2006.

Em 2008: Decreto n® 6.555, de 08 de setembro de 2008

“Art. 2° - No desenvolvimento e na execucéo das a¢des de comunicagéo
previstas neste Decreto, serdo observadas as seguintes diretrizes, de
acordo com as caracteristicas da acao:

X — Valorizacgao de estratégias de comunicacao regionalizada.”
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REGIONALIZACAO DA PUBLICIDADE DO
GOVERNO FEDERAL

— — — |
A regionalizacao da publicidade trata de

COMUNICACAO DE GOVERNO, e inclui

conteudo e midia.
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SOBRE A REGIONALIZACAO

|

A comunicagao regionalizada abrange as |
cinco regides do Pais e, na pratica, pode ’
alcancar regiao, estado, municipio ou
localidade especifica, de acordo com a
necessidade. |

A regionalizagao permite levar a

mensagem do Governo Federal ao maior
numero de municipios, por meio da
utilizacado de veiculos com coberturas
regionais, estaduais e locais. J
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OBJETI/QS DA RECIQANALIZAGAQL

1. Dar eficacia a comunicacao do
Governo Federal;

2. Articular a comunicagao com
as politicas publicas;

3. Aproximar governo e cidadao;

4. Diversificar e desconcentrar 0s

investimentos em midia;
5. Valorizar veiculos regionais;

0. Fomentara
profissionalizagao dos
mercados regionais.




PLANEJAMENTO DE MIDIA




PLANEJAMENTO DE MIDIA
CRITERIOS TECNICOS

No planejamento das acGes de midia de campanhas da Secom sao
observados critérios técnicos para a definicdo de meios e veiculos.

A linha de atuacédo do Governo Federal prevé ainda a
desconcentracao de veiculos e municipios por meio do principio da
regionalizacao das acgdes de midia.
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PLANEJAMENTO DE MIDIA
CRITERIOS TECNICOS

TV Aberta — utilizacao de pesquisa para selecao de emissoras e
programas conforme objetivo de cada ag¢&o. Os investimentos sao
proporcionais aos indices de participagao de audiéncia (share)
apresentados por pesquisas IBOPE.

Radio — em pracgas onde ha pesquisa IBOPE, selecdo de emissoras
conforme ranking de audiéncia.

Nas cidades sem pesquisa, orientacao de programagao abrangente
das emissoras, evitando a concentragao de investimentos.

Jornal - definigao de veiculos conforme praga da agao e segmento do
jornal, com a programacgao abrangente de titulos, proporcionando a
desconcentracao de investimentos. Como critério, utilizagdo de
ranking mensal do IVC, infomagbes de tiragem constante em anuarios
de midia ou declarada pelo proprio veiculo.




PLANEJAMENTO DE MIDIA
CRITERIOS TECNICOS

Revista - planejamento de titulos conforme segmento a ser atingido.

Utilizacao de ranking mensalmente divulgado pelo IVC, de informagao
de tiragem constante em anuarios de midia ou declarada pelo proprio
veiculo.

Internet — planejamento abrangente de portais conforme ranking de
audiéncia valido para o meio, sdo eles: IBOPE (Netview), Comscore
ou Google (Adplanner).

Midia Exterior — a partir da definicdo das pracas a serem veiculadas,
planejamento ampliado de veiculos com regularidade cadastral,
evitando a concentragao de investimentos. Segmentagao por praca e
por tipo de midia exterior.




PLANEJAMENTO DE MIDIA
NEGOCIACOES

| I Comité de Negociages Governo Federal

- Até 2002, as negociacdes entre Orgaos e veiculos ocorriam de maneira
] descentralizada. Cada um praticava uma negociagao diferente.

Desde 2003, todos os Orgdos que compdem o Sicom* passaram a
utilizar os descontos negociados em Comité, o que garante um maior
l poder de negociacgao e, consequentemente, um preco final menor.

A negociacdo conjunta dos Org&os do Sicom com as maiores redes /
veiculos de TV, radio, jornal e revista do pais (total de 45 veiculos)
ocorre anualmente.

Cadastro Nacional de Veiculos Jornal e Radio — negociagbes com
validade de 12 meses renovadas uma vez por ano com cada um dos
veiculos que compdem os Bancos de Dados.

* SICOM - Sistema de Comunicagao do Governo Federal - Composto pelos Orgaos da Administragao Direta e Indireta do Governo Federal.
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PLANEJAMENTO DE MIDIA
NEGOCIACOES - PARAWITIROS

TV aberta — relacéo entre a variacao de audiéncia da emissora, correcao
da tabela de precos e percentual de correcao do IGPM consolidado no
ano corrente, tendo como parametro a comparagao de CPP (custo por
ponto de audiéncia) das emissoras.

Radio (pracas com pesquisa IBOPE) - negociagao do custo por mil
(CPM) conforme média da praca;

Radio (pragas nao pesquisadas pelo IBOPE) - custo medio do spot da
praca e/ou de pracas semelhantes dentro do estado.

Jornal (pracas que possuem jornais com circulacdo comprovada pelo
IVC) — o custo médio relativo (CPM) é parametrizado por esses veiculos;




PLANEJAMENTO DE MIDIA
NEGOCIACOES - PARAWTTROS

Jornal (pracas sem jornais com circulagao comprovada pelo IVC) - custo
medio do cm X col dos jornais da praca e utilizagdo de parametros de
veiculos de pracas similares com [VC.

Revista - utilizagdo de parametro de CPM conforme média do segmento.

Internet — definicdo de parametros medios de CPM do meio conforme
perfil do portal.




PLANEJAMENTO DE MIDIA

VEICULOS CADASTRADOS — Evolucéo até 2010
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PLANEJAMENTO DE MIDIA
VEICULOS CADASTRADOS - 2011
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Quantidade atualizada em 07.11.2011 SECOM/PR




PLANEJAMENTO DE MIDIA
CADASTRO NACTIONAL DE VEICULUS =Pre Requisitos

Todos 0s meios
Envio de dados cadastrais (CNPY, razao social, responsavel pelo veiculo, etc)

Envio de tabela de precos

Corte Populacional: acima de 15 mil habitantes.
Radio

Emissoras outorgadas e licenciadas pela Anatel;
Jornal

Comprovacao de circulacao e periodicidade. Envio de exemplares
anteriores para o Nucleo de Midia Secom:;




PLANEJAMENTO DE MIDIA
CADASTRO NATIONAL DE VEICULUS - Pre Requisitos

Revista
Comprovagao de circulagao e periodicidade. Envio de exemplares
anteriores para o Nucleo de Midia Secom:;

Internet
Comprovagao da audiéncia do portal.




PLANEJAMENTO DE MIDIA
CADASTRO NATOMML Y E R ULRYSS —wuntdsdaasoal «
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O Nucleo de Midia da Secom e responsavel pela recepgéao e
apuracao das informacgdes prestadas pelos veiculos.

Envio de e-mail para cadastro@nucleodemidia.com.br

Nucleo de Midia Secom/PR

A/C: Banco de Dados de Veiculos

SCN - Quadra 1 - Bloco E - Edificio Central Park - sala 1.807
CEP: 70711-903 - Brasilia - DF

Fone: 2192-5000

Gerente: Dalva Barbosa
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