Nimero de negocios rurais

Mais de 450.000 produtores

o . Alta de 162,6 mil
rurais atendidos (2020/23) 137%
114 mil
102,9 mil
- I I
2020 2021 2022 2023

(atéjulho)

"
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Total

1,1 milhao

de atendimentos
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GPP

A partir dai, uma nova categorizacdo
dos estabelecimentos rurais é

proposta pelo GPP:

Mais de 500 ha---

Mais de 500 ha----

Menos de 500 ha

..........

ELITE PRODUTIVA |

EXTENSIVOS

EMERGENTES

ELITE PRODUTIVA

43 mil estabelecimentos (1%)
49% do VBP

33% da drea (117 Mha)

EXTENSIVOS

54 mil estabelecimentos (1%)
1% do VBP

25% da drea (83 Mha)

EMERGENTES

4,58 milhdes de estabelecimentos (98%)
50% do VBP

42% da area (151Mha)

*Valor Bruto de Producdo (VBP) é todo o valor viindo
da atividade agropecuaria no decorrer de um ano.




— PIRAMIDE DOS
EMERGENTES

EMPREENDEDORES RESILIENTES

8% (350 mil estabelecimentos) 26% (54 mil estabelecimentos)
66% do VBP 26% do VBP

10% da area (22 Mha) 60% da area (85 Mha)
70% agricultores familiares /7% agricultores familiares

VULNERAVEIS

70% (3,23 milhdes de estabelecimentos)
8% do VBP
30% da area (44Mha)

81% agricultores familiares

Como aumentar a
competitividade?




NUCLEO AGRO

@Rebelatto

@Victor



PILARES

ATUACAO EM REDE

Atuacao do Sistema Sebrae integrada com
parceiros Nacionais e Locals para o aumento
da competividade dos pequenos negocios

DISSEMINACAO
Gestao do conhecimento e inteligencia de
dados e informacoes

TEMAS PRIORITARIOS
Gestao, Inovacao e Tecnologia, Acesso a

Mercado, Empreendedorismo, Orientacao ao
Credito




DIMENSAO DA CADEIA

CADEIAS TRANSVERSAIS
Insumaos, Inddstria Quimica, Bens de capital, Maquinas e Equipamentos, EP1/Uniformes, Transporte, Energia, Embalagens,
; Tecnologias, Servicos Gerais
E,
, : s [
. 4
N @ Restaurantes,
= = minimercados,
negocios
- Minimamente : digitais
- | processados, mai::g:? =
A1 g% = induistrias ol SERVICOS E
nnnlél L j" i varejistas
l |Baaa! . — Trade primarias e VAREJO
_ i secundirias COMERCIO
Produtores de intermediarios
Fabricantes de alimentos, e se:ru'_u;ns PROCESSA-
ingredientes, derivados e logisticos MENTO
en'!halam:l:s, n:::::; F::m : DISTRI-
equipamentos, ' - a B a
etc. e vegetal BUICAD ija i:- ﬂw_ {}
INSUMOS PRODUCAO B28, B2C, B2G
Interno e Externo
| CONSUMO ]
—-

APARATOS REGULATORIOS E NORMATIVOS
Aspectos luridicos, Fiscais, Tributarios, Sanitarios, Analise, Rotulagem, Seguranca, Registros, Boas Praticas e Ambientais

Legenda: =—p = ligacoes de mercado

Fonte: Adaptado de Trucost (2016)

Sao quase

de produtores,
pequenos negocios
e grandes
empresas que

conforme as
necessidades
especificas de




Sebrae nos .
segmentos do Agro O Sebrae trabalha nos principais

segmentos do Agro no pais

-

Producao Vegetal

Cafeicultura, Fruticultura, Horticultura, Mandiocultura,
Flores e Plantas Ornamentais, Vitivinicultura,
Derivados da cana de acucar, entre outros.

Producao Animal

Apicultura, Aquicultura e Pesca, Avicultura,
Bovinocultura de corte, Caprinovinocultura, Leite e
derivados, Suinocultura, entre outros.




Temas Transversais e Estrategicos

Sebrae nos segmentos

e Organicos e Agroecologia
Politicas Publicas

Politica Agricola

Mulheres Rurais

Acesso a Servicos Financeiros
Estratégias Digitais (Startups...)
Internacionalizacao
Encadeamento Produtivo
Agroenergia

Agroindustria

Produtos Diferenciados (artesanal, de origem,
sociobiodiversidade e outros)

Sistemas agroflorestais

Gestao integrada da propriedade

Sucessao familiar

Sustentabilidade - (ESG)

Indicacao Geografica e Marcas coletivas
Inteligéncia de Dados
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ILIDERM

¥ Lider (15 projetosimplementados) Governanca
v Agentes de desenvolvimentolocal Territorial -~
ALlrural SEBRAETEC
. v Boas Praticas para b
v PISA Agropecudria
v Educampo leite/Café ol ¥ Boas Praticas Agricolas i §_
¥ Balde Cheio ¥ Melhoramento genético
¥ NCR @mpre’rlec j Hmﬁﬂdﬂ;ﬂ’ﬂﬁﬂ E E
o Aﬂfﬂirﬁfml'iﬂ Yrura Rastres
= s ,
7 or Y ERYUNTOS ? Lesmanmimmiiori gl
v"  Software de Gestdo v Georeferenciamento m3
v Agricultura de precisdo a 5]
¥ Agtechs . *
¥ FOMENTA Setorial « Digitalizacdo - 16
v Compras publicas % v ESG e outros J
¥ Selo Arte rmirltons
v Indicacao Geografica
v" Rastreabilidade v Legislagac
¥ Certificactes v SIM - SIE - SIF
v Brasil 4 Mesa ! v SISB SUASA
¥ Feiras PRAS * SELO ARTE
v Rodada de Negocios %__ /' Leis e regulamentos [
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CONVENIOS
ESTRATEGICOS

PARCERIAS QY%

INSTITUCIONALIZADAS

.\‘( “.rl-

UNIAO E RECONSTRUGAO

IBRAVAG
Instituto Brasileiro da Aviacio Agricola

e Ministério da Integra¢ao e do Desenvolvimento Regional

e Ministério da Agricultura e Pecuaria

e Ministério do Desenvolvimento Agrario e Agricultura familiar
e Ministerio do Meio Ambiente e Mudancas Climativas
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Polo de Referéncia e Disseminacao em Agronegocios
»agro
Sebrae

Agente que conecta . ‘)_ \
instituicoes e programas N ¥ GEBRAE
simplificando complexidades

!

Trazendo do Brasil e levando para o
Brasil solucoes que Impactam o0s
pequenos negaocios rurais.
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Metas 2022-2027:

RS 350 Mi /Y Vo=

N CNA

i PELO SEBRAE WY SENAF
500 mil AGRO

Clientes Atendidos \ ,



Agente

Orientacao
Negacio
Promocio Rulrali
, (Cursos/Orientacdo)
de Alimentos : Sebraetec
Diferenciados e Rural
/Artesanais

A

APP Guia do Campo
(Aplicativo mobile)
Eventos - EMPRETEC Rural IG e
Acesso a (curso) Marcas
Mercados NCR Coletivas
(Negocio Certo Rural)
ALI Rural
(Agente Local Inovac¢ao)
ATeG / ~Cursos
(Assisténcia Tecnicos e de
Técnica e — Gestao
Gerencial) (EaDe
Plataforma Presencial)
s e Sites:
CNA; Senar
e Sebrae

BSEBRAE [ SENAR/CNA AMBOS
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Meta

30.400

planos de negocios
para
peqguenas propriedades

rurais
Formatos

Rural | Online |

App

© 0 0 O

CLIMA

https://www.notion.so/Guia-do-Campo-aa03743be54c4914a869e89¢e73fa24e7

@ GUIA do
CAMPO

INDICADORES

REPORTE DE
PRAGAS

COTAGOES
AGRICOLAS

=
—

NOVIDADES



https://www.notion.so/Guia-do-Campo-aa03743be54c4914a869e89e73fa24e7
https://play.google.com/store/apps/details?id=br.com.sebraeagro&hl=pt&gl=US&pli=1

ALlrural@

J orn a_d a d a Apoio do Agente Local de Inovacao Rural
(ALl Rural)

Inovacao Rural

Presente em
23 estados e DF

"%ﬁﬂ o o
11,3 mil f 3

empresas atendidas "’5
desde 2021, com atuacao

+20 segmentos
acompanhados
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Brasil

a Mesa

Frodutos
de Cirigem

Uma vitrine digital que busca ampliar
a visibilidade e a comercializacao de
produtos artesanais, tradicionais e
coloniais e tipicos e regionais de
pequenos negocios.

Link: dobrasilamesa.sebrae.com.br

Plataforma Digital

Produtos Artesanais

Produtos Tradicionais e Coloniais
Produtos Tipicos e Regionais
Foco na Visibilidade e
Comercializacao

652 Produtos dos 27 UFs

266 Empresas



http://dobrasilamesa.sebrae.com.br/

AGRO*




15 Cases

54 Cases

22 Cases
35 Cases

O Prospera Agro percorreu o
Pais durante esses dois anos,
gerando mais de 150
conteudos inéditos

24 Cases

Prospera Agro 2020 -2023



ENCADEAMENTO PRODUTIVO 2023

SEBRAE
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Iniciativas do Brasil + Competitivo para o agro

11]1]

Produzir Brasil
Oferece assistencia para
acessar politicas publicas
de mercado

AgroNordeste
Amplia a capacidade

produtiva e o desenvolviment
comercial

- Atende a 9 estados
da regiao Nordeste

- Atua junto com governo

federal em programas de

assentamentos na regiao Norte - Promoveu aumento de

renda média de 20% entre os
atendidos (de 2019 a2022)

- Incentiva a organizacao de
associacoes e cooperativas

Cercade1o mil
empreendimentos foram
beneficiados

62,8 mil negocios
foram beneficiados
com 187,2 mil atendimentos




Destaques Regionais e Nacionais

&

StartupNE
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Prestado pelo Melhor Custo:
Melhor Produto Sebrae: 3
Final: tecnificacdo e
gestao dos
processos

S Melhor Servico s

aos Solucgoes
produtos Especificas
artesanais rurais

Melhor Renda:

N_

Melhoria da
Produtividade:
Foco na

N—

NOoVoS canais de
venda
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Resultados esperados
propostaciclo 2023/2026

Nucleo Agro

4 Mercado
Faturamento o Atendimento ﬁ

Participacao de 15% dos Pequenos
16% em media de aumento do Negécios atendidos em eventos de 600 mil empreendedores e
faturamento (quando declarado mercado ou missdo setorial, com pequenos negocios rurais

pelo cliente atendido) nos projetos incentivo & abertura de novos canais atendidos pelo Sebrae e Parcerias

do Sistema Sebrae; sendo 4% por de comercializacio e Estratégicas (Convenios e ACTs);
sendo 150mil por ano e 50% de

ano internacionaliacao; Pessoa Juridica

oWy
Inovacao Governo Produtividade w

30% dos pequenos negocios 10% de aumento de participacao 16% de aumento de produtividade
atendidos pelo Sebrae com dos pequenos negocios nas média dos pequenos negocios, em
produtos, Agtechs, servicos ou compras governamentais; sendo pelo menos metade dos clientes

processos tecnoldgicos (novos ou 2,5% por ano. atendidos no Agro Sebrae; sendo 4%

aperfeicoados) implantados; por ano.
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