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Pesquisa sobre redes sociais, noticias
falsas e privacidade de dados na
internet

Pesquisa DataSenado

O Instituto de Pesquisa DataSenado realizou
pesquisa de opinido, em parceria com as
Ouvidorias da Camara dos Deputados e do
Senado Federal, para ouvir a opiniao dos
brasileiros sobre redes sociais, noticias falsas e
privacidade de dados na internet.

Metodologial

Foram entrevistados 2.400 cidaddos que tém acesso a
internet, em todas as unidades da federacgdo, por meio de
ligagOes para telefones fixos e méveis, no periodo de 17 a 31
de outubro. A amostra é estratificada, totalmente
probabilistica, com alocag¢do proporcional a populagao
segundo o IBGE. A margem de erro é de dois pontos
percentuais com nivel de confianga de 95%. Algumas
questdes foram respondidas por grupos especificos da
amostra. Para estas questdes a margem de erro é superior a
dois pontos percentuais.

! Ver descri¢do detalhada da metodologia ao final do relatério.
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1. Acesso a internet e comportamento
nas redes sociais

Quase todos os brasileiros que acessam internet
o fazem por meio de celular

Entre os brasileiros que tém acesso a internet, 98% dizem acessar por
meio de celular. Uma quantidade expressiva reporta acessar por
meio de computador ou de notebook (61%).

Vocé acessa a internet por meio:

De computador ou 61% 39%
de notebook? ° °
De tablet? 84%

| Sim N3o m N3o seiou prefiro ndo responder

A maioria dos brasileiros com acesso a internet tem acesso por meio
de internet residencial particular (71%) ou internet mével particular
(59%).

Para acessar a internet, vocé utiliza:*

Internet residencial particular _ 71%

Internet moével particular _ 59%
Internet do trabalho _- 23%
Internet de outros locais _ 14%
Todos _ 8%

*Questdo de multipla esolha.
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WhatsApp é a principal fonte de informacao

Perguntados sobre a frequéncia com que usam os meios de
comunica¢dao como fonte de informacao, 79% dos entrevistados
responderam que utilizam o Whatsapp sempre e 14% o utilizam as
vezes. Outros meios indicados como os mais utilizados como fonte de
informacdo foram televisdo (50% sempre e 36% as vezes) e Youtube
(49% sempre e 39% as vezes).

Com que frequencia vocé utiliza os seguintes meios
como fonte de informagao?

Whatsapp 79% 14%

Televisao 50% 36%

Youtube 49% 39%

Facebook 44% 35%

Sites de noticias 38% 46%

Instagram 30% 30%

Radio 22% 40%

H Sempre Asvezes mNunca N3o sei ou prefiro ndo responder

Trés fontes de informacdo — televisdo, YouTube e Instagram -
apresentaram relagcdo com a variavel idade. Quanto mais alta a faixa
de idade, maior o percentual de entrevistados que respondem
utilizar sempre televisdo como fonte de informacgao. Por outro lado,
para o Instagram e Youtube, o padrdo é inverso: quanto mais alta a
faixa de idade, menor o percentual de entrevistados que respondem
utilizar sempre essas redes sociais como fonte de informacgao.
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Com que frequéncia voceé utiliza a televisdao como
fonte de informacgao?

.
b
x
3
H Sempre Asvezes m Nunca N3o sei ou prefiro ndo responder
Com que frequéncia vocé utiliza o Instagram como
fonte de informacgao?
x
3
m Sempre ~ Asvezes m Nunca = N3o sei ou prefiro ndo responder
Com que frequéncia vocé utiliza o Youtube como
fonte de informagao?
E
x
‘©
[N

60 anos ou mais 42% -

m Sempre © Asvezes m Nunca = N3o sei ou prefiro ndo responder
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Engajamento dos entrevistados em redes sociais

O tipo de engajamento nas redes sociais mais citado pelos
entrevistados foi o de curtir publicacdes: 41% afirmaram que o fazem
sempre e 48%, as vezes. O segundo tipo de engajamento mais
frequente é o de compartilhar publicagGes: 20% afirmaram fazé-lo
sempre e 61%, as vezes.

Em geral, quando vocé usa redes sociais, vocé

Curte publicagdes 41% 48%

Compartilha publicagdes 20% 61%

Faz publicagdes proprias 19% 56%

Comenta publica¢des 15% 65%

m Sempre Asvezes m Nunca N3o uso redes sociais,
ndo sei ou prefiro ndo responder

Redes sociais influenciam muito a opinido das
pessoas, segundo entrevistados

A maioria dos entrevistados (83%) acredita que o conteldo das redes
sociais influencia muito a opinido das pessoas.

Em geral, o quanto vocé acha que o contetido nas
redes sociais influencia a opinido das pessoas?

Pouco 15%

Nada I 2%

Ndo sei ou prefiro

~ 1%
nao responder

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet
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Entre os entrevistados de escolaridade mais alta, é maior o
percentual dos que respondem que as redes sociais influenciam
muito a opinido das pessoas.

Em geral, o quanto vocé acha que o conteudo nas
redes sociais influencia a opinido das pessoas?

Até fundamental incompleto 20% I

Ensino fu?d'arﬂental completo e 20% I
médio incompleto

Ensino médio completo 13% |

Ensino superior incompleto ou mais 8%|

m Muito Pouco m Nada N3o sei ou prefiro ndo responder

Escolaridade
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Mais de 40% ja decidiram voto com base em
informacgoes obtidas em rede social

~
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Entre os participantes da pesquisa, 45% afirmaram ter decido voto
em periodo de elei¢des levando em consideragdo informacgdes vistas
em alguma rede social. Analisando separadamente as redes sociais,
as mais citadas foram o Facebook (31%) e o Whatsapp (29%).

Ao decidir seu voto durante um periodo de eleig¢oes,

A ez . ~_ . ~ . |
vocé ja levou em considerag¢ao infomagoes vistas em 8&
alguma rede social*? <w
Z0
Ll
mSim S

Nao

54% ® Nunca votou
(1]

N3o sei ou prefiro ndo
responder

*Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp ou Youtube




Ao decidir seu voto durante um periodo de eleicoes,
vocé ja levou em consideragao infomagoes vistas:

No Facebook? 31% 69%

No Whatsapp? 29% 71%

No Youtube? 26% 74%

No Instagram? 19% 81%

No Twitter? LA 90%

HSim Ndo  m Nunca votei, ndo sei ou prefiro ndo responder

O percentual de entrevistados que responderam que decidiram
algum voto com base em informacdes vistas em alguma rede social é
maior entre pessoas que se consideram de direita, entre os mais
jovens, entre pessoas com escolaridade mais alta e entre pessoas
com renda familiar mais alta.

Ao decidir seu voto durante um periodo de eleicoes,
vocé ja levou em considerag¢ao infomagoes vistas em
alguma rede social*?

Esquerda 54%
N&o sei ou prefiro ndo
30% 69%
responder

HSim Nao m Nunca votei, ndo sei ou prefiro ndo responder

Posicionamento politico

*Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp ou Youtube
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Ao decidir seu voto durante um periodo de eleicoes,
voceé ja levou em considerag¢ao infomagoes vistas em
alguma rede social*?

0
b
x
‘©
[N
60 anos ou mais 64%
B Sim Ndo  m Nunca votei, ndo sei ou prefiro ndo responder

*Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp ou Youtube

Ao decidir seu voto durante um periodo de elei¢oes,
vocé ja levou em consideragao infomagoes vistas em
alguma rede social*?

Até fundamental
incompleto
Ensino fundamental
incompleto

HSim Ndao  m Nunca votei, ndo sei ou prefiro ndo responder

Ensino médio
completo

Escolaridade

Ensino superior
incompleto ou mais

*Facebook, Twitter, Instagram. WhatsApp ou Youtube

Ao decidir seu voto durante um periodo de eleicoes,
vocé ja levou em consideragao infomagoes vistas em
alguma rede social*?

ESim Nao

Renda familiar em
salarios minimos

*Facebook. Twitter. Instagram. WhatsAop ou Youtube
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Maioria acredita que redes sociais deixam
pessoas a vontade para expressar preconceito

A maior parte dos brasileiros com acesso a internet (90%) acha que
as redes sociais deixam as pessoas mais a vontade para expressar
opinides preconceituosas.

Na sua opinido, as redes sociais deixam ou nao
deixam as pessoas mais a vontade para expressar
opinides preconceituosas?

8% ‘
H Deixam

N3do deixam

o
)
c
—_
)
g
=
@©
c
(%]
o
°
©
(a)]
o
o°
)
°
©
qe)
(]
©
>
£
a
v
(%]
©
i
©
L
[%2]
{1y
=
B
]
=2
o
A0
(9]
(]
»n
(%]
O
°
@
I3

® N3o sei ou prefiro ndo
responder

2. Noticias falsas em redes sociais

~
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Aproximadamente oito em cada dez
entrevistados ja identificaram noticia falsa em
rede social

A maioria dos entrevistados (82%) afirmou verificar se uma noticia é
verdadeira antes de compartilha-la.

Em geral, antes de compartilhar uma noticia, vocé
verifica se ela é verdadeira?

SENADO
FEDERAL

HSim

Nao

® Ndo compartilho

N3o sei ou prefiro ndo
responder




Entre os entrevistados com nivel de escolaridade mais baixo, o
percentual de pessoas que afirmaram verificar se uma noticia é
verdadeira antes de compartilha-la é menor.

Em geral, antes de compartilhar uma noticia, vocé
verifica se ela é verdadeira?

Até fundamental
incompleto
Ensino fundamental
incompleto
Ensino médio
84% 11%
completo
Ensino superior
. . 89% 7%
incompleto ou mais

mSim © Ndo m Ndocompartilho m N3o sei ou prefiro ndo responder

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet

Escolaridade

A maioria dos entrevistados (83%) afirma ja ter identificado alguma
noticia falsa nas redes sociais.

DEPUTADOS

Vocé ja identificou alguma noticia falsa nas redes
sociais?

B Sim

Nao

SENADO
FEDERAL

® N3o sei ou prefiro ndo
responder

O percentual de entrevistados que afirmou ter identificado alguma
noticia falsa em redes sociais € menor entre os entrevistados mais
velhos. Esse percentual também é menor entre entrevistados que

possuem escolaridade mais baixa e renda familiar menor.




Faixa etaria

Escolaridade

Renda familiar em

Vocé ja identificou alguma noticia falsa nas redes
sociais?

16 a 29 anos

30 a 39 anos 12%

40 a 49 anos 22% ‘

50 a 59 anos 22% I
60 anos ou mais

HSim Nao m N3o sei ou prefiro ndo responder

Vocé ja identificou alguma noticia falsa nas redes
sociais?

Até fundamental
. 67% 32%
incompleto

Ensino fundamental

completo e médio

incompleto
Ensino médio
85% 15%
completo

Ensino superior
. . 92% 7%
incompleto ou mais

salarios minimos

| Sim Nao ® N3o sei ou prefiro ndo responder

Vocé ja identificou alguma noticia falsa nas redes
sociais?

B Sim Nao ® N3o sei ou prefiro ndo responder

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet
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Entre os entrevistados que afirmaram ter identificado uma noticia
falsa, 58% relataram que isso prejudicou a confianca deles nas redes
sociais.

E isso prejudicou ou ndo prejudicou sua confianca
nas redes sociais?*

m Prejudicou

40%

N3o prejudicou

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet

*Questdo respondida por 1.994 pessoas que afirmaram que ja identificaram noticia falsa
nas redes sociais.

Entre os entrevistados que se consideram de direita e que ja
identificaram noticia falsa em rede social, 53% afirmaram que isso
prejudicou a confianca nas redes sociais. Esse percentual é maior
entre os que se consideram de centro (63%) ou de esquerda (62%).

E isso prejudicou ou ndo prejudicou sua confianca
nas redes sociais?*

DEPUTADOS
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© Nao sei ou prefiro <
a8 55% 42% Za
ndo responder [
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m Prejudicou © N&o prejudicou m N3o sei ou prefiro ndo responder

*Questdo respondida por 1.994 pessoas que afirmaram que ja identificaram noticia falsa
nas redes sociais.

Perguntados sobre se é facil ou dificil identificar noticias falsas nas
redes sociais, as opinides ficaram divididas: 50% responderam que é
facil enquanto 47% responderam que é dificil.




Em geral, identificar noticias falsas publicadas nas
redes sociais é:

|

m Facil

Dificil

47%
®m Ndo procura

identificar

N3o sei ou prefiro ndo
responder
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Segundo os resultados, o percentual de pessoas que acham facil
identificar noticias falsas em redes sociais é maior entre quem tem
renda mais elevada.

Em geral, identificar noticias falsas pulicadas nas

redes sociais é: n
O
2
Até 2 53% =
E wn (als
o O w
5 E )
= £
€ E Maisde2a5 47%
G 1%}
o 2 i
O
83
Mais de 5 62% 37% il
| Facil Dificil
m Ndo procura identificar Ndo sei ou prefiro ndo responder

SENADO
FEDERAL

Para quase trés em cada quatro entrevistados (73%), o mais
importante para considerar uma noticia confidvel é a fonte que a
publicou. Por outro lado, esse percentual € menor entre as pessoas
gue tém escolaridade mais baixa.




Para vocé o que é mais importante para saber se
uma noticia é confiavel?

3%

m A fonte que publicou
a noticia

A pessoa que enviou a
noticia

® N3o sei ou prefiro ndo
responder

Outro
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Para vocé o que é mais importante para saber se
uma noticia é confiavel?

Até fundamental
. 50% 43% 7%
incompleto

m A fonte que publicou a noticia A pessoa que enviou a noticia

Ensino fundamental
completo e médio
incompleto

~
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Ensino médio
completo

Escolaridade

Ensino superior
incompleto ou mais

m Outro N3o sei ou prefiro ndo responder

SENADO
FEDERAL

Nas redes sociais, noticias falsas ganham mais
visibilidade que noticias verdadeiras

Trés em cada quatro entrevistados (77%) acreditam que, nas redes
sociais, noticias falsas tém mais visibilidade do que noticias
verdadeiras. Além disso, 62% dos entrevistados discordam que
informacdes publicadas em redes sociais sdo mais confiaveis do que
informagdes publicadas na midia tradicional.




Vou ler algumas afirmacgdes referentes a contetidos em
redes sociais para que vocé responda se concorda ou
discorda.

Em redes sociais, noticias falsas ganham

0,
mais visibilidade que noticias verdadeiras. ges

Informagdes publicadas em redes sociais
sdo mais confidveis do que informacgdes
publicadas na midia tradicional como TV e
jornal.

62%

m Concorda Discorda

® Nem concorda, nem discorda N&o sei ou prefiro ndo responder
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Analisando as respostas a afirmacdo “informacdes publicadas em
redes sociais sdo mais confidveis do que as publicadas na midia
tradicional”, o percentual de entrevistados que concordam com essa
afirmacdo é maior entre os grupos que tém escolaridade mais baixa,
os que tém renda mais baixa e os que se consideram de direita.

Informagodes publicadas em redes sociais sdo mais
confidveis do que informacgdes publicadas na midia
tradicional como TV e jornal.

Até fundamental
. 44% 47%
incompleto
Ensino fundamental
completo e médio 62% |
incompleto
Ensino médio
35% 63%
completo
Ensino superior
; . 25% 72%
incompleto ou mais

m Concorda
Discorda
m Nem concorda, nem discorda

Escolaridade




Informacgodes publicadas em redes sociais sao mais
confidveis do que informacgdes publicadas na midia
tradicional como TV e jornal.

E w
o O
5 E
= £
G (%)
8%

O
§g
& Mais de 5 26% 71%

m Concorda Discorda

® Nem concorda, nem discorda N3do sei ou prefiro ndo responder

Informagodes publicadas em redes sociais sdo mais
confidveis do que informacgdes publicadas na midia
tradicional como TV e jornal.
o . .
©
o
T
€
© Centro 30% 68%
o
-2 N3o sei ou prefiro
o o 27% 65% 5%
a naoresponder
m Concorda Discorda
m Nem concorda, nem discorda N3o sei ou prefiro ndo responder

Analisando as respostas a afirmagao “noticias falsas ganham mais
visibilidade em redes sociais que as verdadeiras”, percebe-se que
entre os entrevistados mais jovens e entre os entrevistados que se
consideram de centro ou de esquerda, é maior o percentual dos que
concordam com essa afirmacao.
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Em redes sociais, noticias falsas ganham mais
visibilidade que noticias verdadeiras
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60 anos ou mais 24%
m Concorda Discorda
® Nem concorda, nem discorda N3o sei ou prefiro ndo responder

Em redes sociais, noticias falsas ganham mais

visibilidade que noticias verdadeiras. 8
2
£ o
o <L W
o (m)]
c
[}
g Esquerda 82% 18% i
S
4 Ndo sei ou prefiro ndo —_
K 77% 19% il
responder
m Concorda Discorda
m Nem concorda, nem discorda N3o sei ou prefiro ndo responder

SENADO
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Maioria dos entrevistados concorda que
conteudos que estiao de acordo com a propria
opinido nem sempre sao verdadeiros

Perguntados se conteldos que estdo de acordo com a prépria
opinidao podem ser falsos, 74% dos entrevistados concordaram. Além
disso, perguntados se conteldos que sdo contrarios a prépria opinido
podem ser verdadeiros, 81% dos entrevistados concordaram.




Vou ler algumas afirmacgodes referentes a contetudos
em redes sociais para que vocé responda se
concorda ou discorda.

Conteudos que vdo contra a sua
LA . 81% 18%
opinido podem ser verdadeiros.

Conteudos que estdo de acordo com a

. E 74% 25%
sua opinido podem ser falsos.

m Concorda Discorda

® Nem concorda, nem discorda N&o sei ou prefiro ndo responder
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Para entrevistados, a rede social, bem como
quem cria e quem compartilha noticia falsa,
devem ser punidos

Quase a totalidade dos entrevistados (96%) acredita que quem
compartilha conteudo falso em redes sociais deve ser punido. A
maioria dos entrevistados (69%) também acredita que quem criou o
conteudo falso deve ser punido. Além disso, para 68% dos
entrevistados, a rede social deve ser punida.

Na sua opinido, no caso de divulgacao de noticia
falsa em redes sociais:

Quem compartilhou o conteudo falso
~ . 96%
deve ou ndo deve ser punido?

A rede social deve ou ndo deve ser

0, 0,
punida? (25 = |

Quem criou o conteudo falso deve ou
nao deve ser punido?

69% 26% I
m Deve Ndo deve ® Depende N&o sei ou prefiro ndo responder

Nove em cada dez entrevistados (90%) acreditam que o governo
deve fazer campanhas de conscientiza¢do sobre noticias falsas.
Também para nove em cada dez entrevistados (91%) as redes sociais
devem colocar avisos sobre o risco de compartilhamento de noticias
falsas.




Para vocé:
O governo deve ou ndo deve fazer
campanhas de conscientiza¢do sobre 90% 9%
noticias falsas?
Redes sociais devem ou ndo devem
colocar avisos sobre o risco de 91% 9%
compartilhamento de noticias falsas?

m Deve N3o deve m Depende N3o sei ou prefiro ndo responder

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet

3. Privacidade de dados em redes
sociais e sites de busca

Critérios de exibicdo de contetidos de redes
sociais e sites de busca devem ser publicos

Para a maioria dos entrevistados (59%), devem ser publicas as regras
usadas pelos sites de busca e redes sociais para escolher os
conteudos exibidos para os usudrios.

<

8
s
;
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Vocé acha que as regras usadas pelos sites de busca
e redes sociais para escolher os contetidos exibidos
para usuarios devem ou ndao devem ser publicas?

H Deve

38%

SENADO
FEDERAL

Ndo deve

® N3o sei ou prefiro ndo
responder

Perguntados se o fato de redes sociais priorizarem a exibi¢do de
conteudos pagos ou patrocinados os incomodam, as opinides ficaram
divididas: 52% afirmaram que incomoda, enquanto 46%
responderam que nao incomoda.




O fato de sites de busca e redes sociais priorizarem a
exibicao de conteudos pagos ou patrocinados:

®m Te incomoda
46% N3do te incomoda

® N3o sei ou prefiro ndo
responder

Outro tema que dividiu as opinides dos entrevistados é se pagariam
para ter uma opgdo na internet em que ndo aparecessem anuncios:
43% dos entrevistados disseram que sim enquanto 56% disseram que
nao.

Vocé pagaria para ter uma opc¢ao de navegacao na
internet em que n3o aparecessem anuncios?

56%
® N3o sei ou prefiro ndo
responder

Sobre a personalizagdo de conteldo, 76% acham que é uma forma de
manipular a opinido das pessoas. No entanto, para 74%, essa
possibilidade traz beneficios para a populagao.

Os participantes também opinaram sobre anuncios de produtos
pesquisados e que aparecem enquanto utilizam a internet. Para 66%
dos entrevistados esses anuncios atrapalham a navegacdo. Todavia,
seis em cada dez afirmaram que acham bom quando anuncios de
produtos pesquisados aparecem durante a navegacao na internet.
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Agora vou ler algumas afirmagoes e gostaria que vocé
respondesse se concorda ou discorda.

A personalizacdo de contetdos na
internet é uma forma de manipular a 76% 22%
opinido das pessoas.

A personalizagdo de conteldos na

) - 74% 23%
internet traz beneficios para as pessoas.

Anuncios que aparecem na internet sobre
produtos que vocé pesquisou atrapalham 66% 32%
a navegacao.

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet

E bom quando anuncios sobre produtos
que vocé pesquisou aparecem enquanto 60% 39%
navega na internet.

m Concorda Discorda

B Nem concorda, nem discorda N&o sei ou prefiro ndo responder
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® Homem
53% Mulher

Faixa etdria

SENADO
FEDERAL

30a39anos 24%
50 a 59 anos 13%

60 anos ou mais 9%




Cor ou raga

¢ >

Escolaridade

Até fundamental incompleto - 18%

Ensino fundamental completo e
médio incompleto

Ensino superior incompleto ou
mais

H Branca
Parda
M Preta

Amarela/Indigena

19%

27%

Religido/Crenca

Evangélica 32%

Outras religiGes - 9%

Sem religido ou crenga 14%

Prefiro ndo responder 1%

Redes Sociais, Noticias Falsas e Privacidade de Dados na Internet
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Forga de trabalho

®m Ocupado

Desocupado

® Fora da forga de
trabalho
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Renda familiar em salarios minimos

Maisde2 a5 30%

~

CAMARA DOS

DEPUTADOS

N3o sei ou prefiro

& 20%
ndo responder

|
5
. A <
Na politica se fala em direita, esquerda e centro. E 8
Vocé se considera mais de: i
37%
32%
15% 16%
Direita Esquerda Centro Nao sei ou

prefiro ndo
responder




Metodologia da pesquisa

As pesquisas do DataSenado sdo feitas por meio de amostragem probabilistica.
A populacdo alvo é de cidaddaos com 16 anos ou mais, residentes no Brasil, com
acesso a telefones mdveis ou fixos e com acesso a internet. A coleta de dados foi
feita por meio de entrevistas telefénicas. A margem de erro admitida é de dois
pontos percentuais para mais ou para menos com nivel de confianga de 95% nas
estimativas de questdes aplicadas a toda amostra. Isso significa que, se fossem
realizadas 100 pesquisas com essa metodologia, 95 delas teriam, dentro da
margem de erro estipulada, o mesmo resultado que seria obtido se fosse
possivel entrevistar toda a populagao alvo.

As questGes aplicadas a subgrupos da populagdo tém margem de erro superior a
dois pontos percentuais.

A selecdo de participantes da pesquisa foi feita utilizando método de
amostragem aleatéria estratificada em dois fatores (two-way sample). Nesse
tipo de amostra, existem dois critérios de selecdo ndo hierarquicos que, no
presente caso, sdo as unidades da Federacdo (UF) e o tipo de acesso a telefonia
(fixo ou movel).

Para cada UF, foram selecionados aleatoriamente nimeros de telefones,
divididos entre fixos e méveis, extraidos dos cadastros da Anatel, nos quais
constam todos os numeros habilitaveis do pais. A partir dessa subdivisdo, foram
realizadas ligacGes telefénicas para todo o pais. Atendido o telefone, solicitou-se
autorizacgdo para realizar a pesquisa. As ligacdes foram feitas até se atingir 2.400
entrevistas, com alocagdo proporcional por UF, no periodo de 17 a 31 de
outubro de 2019.

No cdmputo dos resultados, foi aplicada ponderagdo para pesquisas amostrais
baseada na metodologia rake e considerando a distribuicdo estimada da
populagdo do Brasil por grande regido, sexo, idade, escolaridade, raga ou cor e
forga de trabalho (ocupado, desocupado ou fora da forga de trabalho). O peso
amostral foi calculado utilizando dados do complemento de Tecnologia da
Comunicacdo e da Informacao (TIC) da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (PNAD Continua) do 42 trimestre de 2017.

Os resultados foram arredondados de maneira que, para nimeros com decimal
menor que 0,5, foi mantida a parte inteira; e para nimeros com decimal maior
ou igual a 0,5, adicionou-se uma unidade a parte inteira do percentual. O uso
dessa metodologia de arredondamento faz com que, em alguns casos, a soma
dos percentuais de gréficos e de algumas colunas das tabelas seja diferente de
100%, para mais ou para menos, sem que isso implique em erro de calculo.
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Realizacao

Instituto de Pesquisa DataSenado
Elga Mara Teixeira Lopes - Diretora

Equipe Técnica

Florian Augusto de Abreu C. Madruga
Hilma B. B. Fernandes dos Santos
Isabella Cristine F. Vieira

Juliana dos Santos Costa

Jazon Torres de Sousa

Laura Efigénia F. E. de Sousa

Ricardo Koiti Koshimizu

Thiago Cortez Costa
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Estatistico
Marcos Ruben de Oliveira

Estagiarios

Larissa Cadete Meneguzzo
Luana Pereira R. da Silva
Mariana Vasques B. de Carvalho
Richard Wallan P. de Sousa
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Apoio Tecnoldgico
Caio Felipe B. Andrade
Gabriele Lima Gomes

Hugo Bartolomeu Ferreira
Lucas M. Alves

Pedro Leonardo C. M. Barbosa

Ouvidoria do Senado Federal
Ana Maria Mafra
Felipe Espinosa de Oliveira
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FEDERAL

Ouvidoria Parlamentar da Camara dos Deputados
Isa de Lima
Paulo Henrique Alves Araujo

Consultoria Legislativa da Camara dos Deputados
Carlos David Bichara

Guilherme Pereira Pinheiro

Newton Tavares Filho
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