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@ www.mariaaugusta.com.br

D<—orofino.augusta@gmail.com

IN linkedin.com/in/mariaaugustaorofino

Maria Augusta Orofino

Promove conexdes significativas por meio de palestras e
facilitando workshops e treinamentos empresariais em todo o
Brasil e no exterior, nas areas de Inovacao, Modelos de
Negocios, Design Thinking e Organiza¢des Exponenciais.

Ja capacitou mais de 10 mil pessoas nos ultimos sete anos.
Professora da ESPM, FGV, HSM e SENAC. Mestre em
Gestado do Conhecimento com cursos de extensao realizados
na Duke University e UC Berkeley — USA e Universidade de
Barcelona - Espanha.

Foi coordenadora do programa INOVA-SC entre 2011 e 2013,
responsavel pela implantacao de 13 polos de inovagao em
Santa Catarina.

E coautora do livro Business Model You e Ferramentas
Visuais para Estrategistas.



.

- =

ch, GE. -

=

S - ,_, . . Y
% % = o 4 - v e
v g - \ i o— ™ -
it PN f e \ oY
s Jaek Wel
" . M
= -k Y A - - R
= 0 R ..
b ~ - S
oy oY

‘ ; g ﬁ -
- 2 P \ g
. ‘ P ~—,‘ !" S e \:-A '.‘ - = \_ " . §




/0%
W

Da
populacao
mundial
\EIEMES
cidades até

2030

0%

Da
populacao
em paises
desenvolvidos
moram em
favelas

Da emissao
de gases
estufa,
responsavel
pelo
aguecimento
global vem
das cidades



GRANDES
PROBLEMAS
MUNDIAIS SAO
PROBLEMAS
URBANOS



As coisas so0 fazem sentido quando dentro de um contexto.
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0 objeto nunca esta isolado.



Para se ter CIDADES MELHORES,
e preciso criar o CONTEXTO onde as coisas possam acontecer.




E no contexto urbano que a dimens3o social,
economica e ambiental se convergem.




Nossa zona de conforto nos impede de ver outros angulos
de um problema ou de uma cena.
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A cidade se manifesta na minha cabeca.
Eu que a crio, construo e habito.



Nao € um problema de ideia
E um problema de reconhecl
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Tornar a cidade um lugar melhor para se viver.
O primeiro passo? Perguntar aos cidadaos o
gue eles querem e deixar se manifestarem.
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E olhar para alguma coisa gue n&0 esta na cena deslocando o
olhar do cenario convencional para vislumbrar cenarios futuros.
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Design thinking - uma
abordagem para identificar
problemas da cidade e
entendimento das
necessidades dos
cidadaos que se
relacionam com ela porque
moram, a frequentam ou a
visitam e buscam
solucoes colaborativas.




ldeias emergem em forma de
palpite lento e precisam colidir
com outras ideias para
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Inteligéncia coletiva € a capacidade das pessoas se engajarem
em cooperacao intelectual, visando criar, inovar e recriar.




Design Thinking
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Todos 0s eixos da economia
dependem da existéncia de
pessoas engajadas nos
Drocessos de inovacao da vida
publica porque sao consumidoras
e co-produtoras de conteudo e
Servicos .
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Cidades sao ambientes que resultam de interagoes:

* inguagem

* vizinhanca

* instituicoes como ferramentas sociais
* cidades nao local, abstrata ou virtual

Sd0 0S Processos sociais e culturais que regem as
interac0es humanas e a cidade emerge dessas relacoes.



PARTINDO DE UM
. IINTE)(TII CIDADES BETA

Incorporando imprevistos;

abertas a feedbacks dos seus habitantes;
evoluindo constantemente;

aceitando sua imperfeicao.




CITIZENS CONTACTUS  CALENDAR & EVENTS m
COMMITTEE

YORKCITY WHO WE ARE GRANTS RESOURCES & TRAINING GRANTEES SUPPORT US

LOVE YOUR
BLOCK GRANT

Want to beautify your block and
make your neighborhood shine?
Apply for a Love Your Block
grant!
peapLine: November 12

LEARN MORE! »

]

OUR MISSION IS to help New Yorkers—especially those in low-income areas—come
together and improve the quality of life in their neighborhoods.

https://www.citizensnyc.org/



https://www.citizensnyc.org/
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Prefeitura do Recife anuncia vencedores do Hacker
Cidadao 7.0

Por: em 07/10/19 as 14H40, atualizado em 07/10/19 as 13H41

ASSUNTOS

| Empregos

| @Tech

| Tecnologia

| Geral

| Economia

| Blog dos Concursos e Empregos
| Petrdleo

| Educacao

| Capacitacao

I Concursos e empregos
| Recife

| Pernambuco

| Selecao

| Concurso

| Empreendedorismo
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A inovacao é
essencial
porque a
mudanca é
inevitavel.




MARIA [AJUGUSTA

BUSINESS INNOVATION

www.mariaaugusta.com.br

falecom@mariaaugusta.com.br
Facebook: Guta Orofino
Instagram: @gutaorofino
LinkedIn: Maria Augusta Orofino




CREDITOS

Material elaborado por Maria Augusta Orofino
(www.mariaaugusta.com.br).
Utilizac&o permitida desde que citada a fonte.

Contatos:

Maria Augusta Orofino

Cel/WhatsApp: 11 996198110

Email: falecom@mariaaugusta.com.br
Site: www.mariaaugusta.com.br
Skype: mariaaugusta.guta

Facebook: Guta Orofino

Instagram: @gutaorofino
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