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1 dado. 
O Brasil queria um outro 
Brasil.



200 milhões de brasileiros, 
200 milhões de ideias, 200 
milhões de opiniões.



O que querem? O que desejam?





Target Audience Analysis

Pesquisa de opinião
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Fatores globais de 
personalidade

Criado em 1961



OCEAN OU BIG FIVE

Aprimorado em 1990



OCEAN: Personality Traits

O OCEAN five-factor personality model* define diferentes traços de personalidade 
a partir de informações demográficas e todos os métodos de observação

Costa, P.T.,Jr. & McCrae, R.R. (1992). Revised NEO Personality Inventory (NEO-PI-R) and NEO Five-Factor Inventory (NEO-FFI) manual. Odessa, FL: Psychological Assessment Resources



a abertura (qual é seu grau de abertura em relação a novas experiências?) 

, a consciência (o quão perfeccionista você é?),  

a extroversão (você é uma pessoa sociável?),  

a amabilidade (você é cooperativo e atencioso?) e o  

neuroticismo (você se irrita ou se magoa com facilidade?

OCEAN



Pessoas que parecem similares na superfície muitas vezes querem 
e reagem a coisas completamente diferentes.
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* disponível apenas 
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Iguais mas Diferentes
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Concept piece for illustration purposes only. Not produced for an actual CA client.
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Transformando Big Data em Smart Data

Modelagem 
e segmentação

Estratégia

Briefings Criativos

Digital

TV

Mobile

Porta-a-porta

E-mail marketing

Dados do cliente

Dados de pesquisa

Dados de terceiros
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Mensagem com Segmentação Psicográfica

Alto neuroticismo e 
conscienciosidade

Fechado e amável Alta conscienciosidade
e amável
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